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Kemphor Natural. [leer]

Los cavas Gran Ducay renuevan su identidad grafica y
anaden el nuevo cava Gran Reserva para completar la
coleccion. [leer]

Pyrene: Gran cerveza artesana y mimo en los platos
mas tradicionales. [leer]

Egalle lanza una nueva linea de cosméticos capilares
para nifios. [leer]

BelOleum y su suefio de poner en el mapa el aceite de
Belchite. [leer]

El Grupo HMY colabora con la Asociaciéon de Industrias
de Alimentacién de Aragdn (AIAA). [leer]

Soluciones de disefio para mejorar la Casa Abierta del
Albergue de Zaragoza. [leer]

La Comarca del Maestrazgo renueva su identidad visual
con un nuevo logo. [leer]

Estudio Mique. Disefo de identidad corporativa. [leer]
Encuentrazos 2021: "Volvemos a encontrarnos (pero
solo un poco)". [leer]

Premio Don Bosco; una edicién telematica. [leer]

Comunidad Disefia

Los mil mundos imaginarios de José Cerda. [leer]

Los test VIASURE Real Time PCR Detection Kits
identifican las cepas britanica, brasilefia y sudafricana.
[leer]

Becton Dickinson, ubicada en Fraga, vende en Espafia
25 millones de jeringas para inocular la vacuna contra la
covid-19. [leer]

Un nuevo espacio cuidado, fresco y elegante. [leer]
ITAINNOVA coordina el nuevo proyecto europeo LEVIS,
para desarrollar componentes mas ligeros para vehiculos
eléctricos. [leer]

ITAINNOVA presenta los resultados de una investigacion
sobre el reciclaje de las mascarillas FFP2. [leer]

Nuevo servicio de comunicacidén de Estudio Novo. [leer]

Disefio Nacional e Internacional

Acto: "30 afos Impulsando el disefo". [leer]

Maxima flexibilidad con la nueva gama de lavavajillas
Balay. [leer]

La creatividad aragonesa se reconoce a nivel nacional en
los Premios Anuaria. [leer]

El nuevo sistema de transporte Virgin Hyperloop
completa con éxito su primer viaje con humanos. [leer]
Burger King regresa al pasado con un cambio de
imagen. [leer]

Una clara apuesta por la sostenibilidad en el campo, el
reciclaje y la energia. [leer]

Muere Alberto Corazén, el disefio de la democracia.
[leer]

La olla de Fagor, la baraja Fournier o los muebles de
Treku: el disefo vasco a través de sus objetos mas
icdnicos. [leer]

Renault resucita el R5, el popular utilitario de los 70.
[leer]

El Consejo Superior de Deportes renueva su identidad
corporativa. [leer]

"Vuelca facil": el invento con el que Calvo revoluciona
las latas de atun. [leer]

Primer robot inteligente capaz de percibir el dolor. [leer]
Lidl retirarad Monsier Cuisine, su robot de cocina, tras
perder contra Thermomix el juicio por violacién de
patente. [leer]

Sostenible, reciclable y desmontable: asi es lo nuevo de
Stefan Diez para Magis. [leer]



Coca-Cola lanza Topo Chico, su primera marca con
alcohol.

e Formacion.

e Concursos.

e Libros y publicaciones.
e Eventos.
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Modelo Bora Class

Modelo Bora Kala.

Modelo Bora Med.

IPiseno en Aragon

Cama Sociosanitaria Bora, de Industrias Pardo

Industrias Pardo, empresa que pertenece al grupo Pikolin,
dedicada a la fabricacion de equipamiento hospitalario,
geriatrico y de hogar, ha desarrollado una nueva familia de
camas para el sector sociosanitario.

Bajo el nombre de Bora, se ha planteado una familia de
productos totalmente nueva, donde se ha intervenido en
diferentes puntos con el fin de cubrir las necesidades que el
sector demanda.

La familia se compone de tres modelos. Por un lado, la Bora
Kala, que combina una estética clasica y moderna, mediante el
uso de la madera y el aluminio, con la alta proteccion del
paciente gracias al nuevo disefio de barandillas con sistema
telescopico. Este disefio resulta el mas novedoso dentro de la
gama geriatrica de Pardo. El segundo modelo, Bora Class, se
presenta como el mas econdémico, sin dejar de ofrecer un buen
nivel de acabado, se compone de barandillas abatibles de tubo
y cabeceros con acabados de madera. En tercer lugar, el
modelo Bora Med, en el cual se parte del mismo chasis, pero
integra componentes plasticos por soplado. Integra también
funciones especificas para enfermeria, que crean un modelo
orientado al sector hospitalario.

Se ha realizado un nuevo concepto de chasis, donde se ha
dado prioridad a la minimizacion de los elementos
estructurales, haciendo que la estructura sea visualmente mas
ligera. Dentro de este punto se ha prestado especial atencion a
las dimensiones generales y a la optimizacién de los
movimientos, de modo que aporta soluciones para el correcto
confort del usuario. Una de las principales caracteristicas, es el
posicionamiento del lecho en tres paradas programadas,
destacando su posicién mas baja a 24 cm del suelo. Ademas,
se ha disefado con un sistema de frenado de ruedas integrado,
que permite frenar las cuatro ruedas de forma simultanea.
Otro aspecto es la posibilidad de integrar un sistema extensible
telescépico, que posibilita aumentar la longitud de la cama en
20 cm.

Todos los modelos disponen de los movimientos basicos de
regulacion de las camas (elevacion, téorax, extremidades)
ademas de funciones de emergencia necesarias en el sector
sociosanitario (trendelenburg, antitrendelenburg, silla cardiaca
o CPR). Ofrecen un movimiento de doble autoregresion,
durante la regulacion del térax y las extremidades, que impide
la compresion lumbar.

Pardo en colaboracion con la empresa de disefio AM desarrollo,
ha realizado el disefio estético y funcional del producto.
Durante el desarrollo del proyecto se han analizado y aportado
soluciones a las distintas necesidades de los usuarios, teniendo
en cuenta que, el principal destino es el sector sociosanitario,
aunque también pueden ser usadas en el ambito del hogar.

El resultado ha sido un producto con el que Pardo refuerza su
catalogo aportando productos diferenciadores que le permitan



afianzar la presencia en el mercado y seguir siendo una de las
empresas de referencia en el sector.

www.pardo.es
www.amdesarrollo.com
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Se aplican sistemas de ayudas a la conduccion.

°F

DAS (driver advisory system).

Diseiio orientado a ayuda a la conduccion de vehiculos
ferroviarios

Al igual que en otros ambitos de transporte, en el sector del
ferrocarril se estan desarrollando una serie de ayudas a la
conduccién, con el objetivo final de tener una conduccién
autéonoma. Tanto para los viajeros como para el sistema de
transporte en general, supondra una serie de ventajas como la
mejora de la seguridad, el aumento en la frecuencia de paso,
un incremento de la fiabilidad y la disponibilidad, etc.

Y para llegar a ese futuro, actualmente ya se estan disefiando
y aplicando sistemas de ayuda a la conduccién que permiten a
los conductores mejorar su labor al mismo tiempo que se
incrementa la seguridad de los pasajeros. Estos sistemas se
basan en la aplicacion de técnicas de inteligencia artificial y
otras, que realizan una vigilancia continua sobre ciertos
parametros para ayudar al conductor a conducir de una
manera segura, fiable y respetuosa con el medio ambiente.

- FWCS (forward warning collision system): sistema de aviso
de posible colisiéon. Basado en camaras de vision artificial y en
ocasiones apoyado de otros sistemas de deteccion (radar),
vigila continuamente la presencia de objetos en la via que
pudieran suponer un peligro.

- DAS (driver advisory system): Sistema de recomendacion de
la conduccidn, que da consignas en pantalla al conductor para
optimizar el consumo energético cumpliendo los tiempos de
paso requeridos.

- Detector de fatiga: sistema de vigilancia del comportamiento
del conductor, que anticipa un posible error o despiste del
mismo, por falta de concentracion en la conduccién.

- Head Up Display: sistema que muestra informacion relevante
para la conduccién en el parabrisas, de forma que el conductor
no tiene que desviar la vista para obtener esta informacion,
evitando despistes.

- Limitacién de velocidad por tramos: sistema de vigilancia de
la velocidad del vehiculo que impide que se supere un
determinado limite de velocidad segun la posicién del vehiculo.
Este sistema aumenta la seguridad al evitar que se alcancen
velocidades indebidas a lo largo de la via.

www.caf.net/es
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“Energia en movimiento” el concepto Chargevite.

chargevite
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La imagen corporativa transmite energia, viveza y
caracter innovador.

Conceptos del disefio de cargador.

Las dos estaciones de carga rapida.

CHARGEVITE, nuevo referente en la recarga de
vehiculos eléctricos

La empresa CHARGEVITE surge como respuesta a una
necesidad patente: dotar a Europa de una infraestructura de
recarga minima que permita, a los usuarios de vehiculos
eléctricos, disfrutar de la autonomia y libertad necesarias para
viajar por la red de carreteras.

En tan solo seis meses, CHARGEVITE ha disefiado y
desarrollado una gama completa de soluciones para la recarga
convencional (modo 3, corriente alterna), que incluye desde la
toma de recarga sencilla, concebida para un unifamiliar, hasta
un sofisticado centro de control que es capaz de gestionar
simultdneamente seis estaciones distribuidas.

La imagen corporativa ha sido disefiada por Llaglerri en
colaboracién con Fractal Strategy. A partir de un analisis de
mercado, un estudio del contexto marcario complementado
con un canvas de identidad corporativa, se ha trabajado en el
posicionamiento de la marca y los valores a transmitir.

El color elegido busca representar esa energia, viveza y
caracter innovador que tiene CHARGEVITE, y que destaca del
ecosistema de marcas del sector. El logotipo también sigue en
esa linea y bajo el concepto de “Energia en movimiento”
fortalece la imagen de una empresa que no solo ofrece
cargadores, sino todo un completo sistema de soluciones en
torno al vehiculo eléctrico como fuente de energia.

CHARGEVITE también ha contado con Llagterri para el disefio
de dos estaciones de carga rapida en modo 4. Estos
cargadores de corriente continua han requerido un intenso
analisis del mercado para el posicionamiento de producto y un
estudio constructivo para optimizar los costes de fabricacion.
Los nuevos cargadores destacan por un disefio muy coherente,
con unos costes productivos optimizados y una estética
facilmente identificable.

Estos equipos se diferencian claramente del resto de modelos
del mercado y ofrecen una solucion centrada en el uso y en la
ergonomia de todos sus elementos. La interfaz del equipo se
concentra en la parte central, donde se gestiona la recarga a
través de una pantalla tactil y dispone de los dos tipos de
cargadores DC a ambos lados. Gracias a dos elementos
luminosos se identifica a distancia el estado de funcionamiento
de los cargadores. Pronto estos equipos seran un elemento
mas de nuestro entorno mas cercano.

www.chargevite.com

www.llaguerri.com
www.somosfractal.com
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Coleccién de taburetes Abisko

Sarek y Abisko: las dos colecciones de lanzamiento
de Boln, diseiiadas por Stone Designs

BOIn presenta el sistema modular Sarek y la serie de taburetes
Abisko, sus dos primeras colecciones de lanzamiento que
constituyen toda una innovadora propuesta de mobiliario para
espacios contract, tanto por su disefio como por las cualidades
y la tecnologia del material con el que se fabrican. Y es que los
disefios de BGIn surgen a partir del desarrollo de Flexyskin, una
novedosa tecnologia que mejora las propiedades y la
versatilidad de la espuma de poliuretano para su empleo en el
disefio de mobiliario.

La tecnologia Flexyskin es un desarrollo de Poliuretanos Rivas,
una empresa de Zaragoza especializada en la inyeccidon de
espuma de poliuretano desde hace mas de 40 afos. BoIn es
una nueva marca de mobiliario que cuenta con su respaldo,
cuyas colecciones se disenan y producen a partir de esta nueva
tecnologia, que permite la fabricacién de volimenes compactos
e impermeables, especialmente eficientes para espacios
colectivos y ambientes exteriores. Las robustas piezas
resultantes de esta tecnologia sorprenden, sin embargo, por su
estética organica, fluida y colorista, de tacto blando y descanso
confortable.

TECNOLOGIA FLEXYSKIN

ECOLOGICO La materia prima de la espuma de poliuretano que
emplea la técnica Flexyskin procede de residuos vegetales.
Ademas, es reutilizable, asi que al final de

su vida se puede volver a procesar industrialmente y usarlo
para otra cosa.

INDEFORMABLE Frente al uso intensivo que implica un espacio
colectivo, las superficies de Flexyskin no se alteran ni se
deforman.

SUAVE De apariencia robusta, sus superficies son, sin
embargo, de tacto suave y blando, proporcionando un
descanso confortable.

SIN COSTURAS EI bloque compacto que se obtiene con
Flexyskin hace posible el disefo fluido y organico de las
colecciones de BoIn.

RESISTENTE La técnica Flexyskin incrementa la resistencia de
los disefios de Bdln con respecto a otros productos similares.
ANTIBACTERIANO Sus superficies cuentan con propiedades
antihongos y antibacterianas certificadas bajo la norma JIS Z
2801 (ISO 22196), lo que le permite cumplir con los requisitos
sanitarios y de limpieza que demanda la

pandemia por Covid-19.

IMPERMEABLE Las superficies de Flexyskin no se calan por el
agua, por eso genera productos idoneos para ambientes
exteriores.

SEGURO Todo el proceso de fabricacion esta certificado a nivel
de seguridad, asi como la procedencia de las materias primas.
IGNIFUGO El material de Flexyskin ni se inflama ni propaga las
llamas del fuego, una cuestidn crucial en espacios colectivos.

DISENO DE LA MANO DE STONE DESIGNS

Fernando Rivas (CEO de Bdln): "Primero desarrollamos la
tecnologia y, cuando ya la teniamos suficientemente
perfeccionada, contactamos con Stone Designs. Conociamos su
trabajo y nos gustaba la capacidad que tienen para disenar
diferentes tipologias de muebles, asi como su distintivo estilo
nordico. Otro punto importante fue que, ademas, trabajan en



Coleccién modular Sarek.

Ambas colecciones estan disponibles en una amplia
gama de colores.

proyectos de interiorismo, asi que conocen perfectamente las
caracteristicas que ha de tener un producto, como el que
queriamos lanzar nosotros, para que funcione bien en un
espacio colectivo. Empezamos a trabajar juntos en la creacion
de BoIn hace aproximadamente un afio y medio, tanto a nivel
de desarrollo de producto como de marca".

Stone Designs: "Cuando entramos en contacto, lo primero que
hicimos fue una formacion intensiva en la tecnologia que
habian desarrollado. Al ser totalmente nueva, desconociamos
como se comportaba el material y qué podiamos hacer con él.
A partir de ahi, empezamos a desarrollar paralelamente dos
colecciones: una familia de taburetes y un sistema modular de
inspiracion nordica contemporanea, que es el estilo con el que
mas nos identificamos y una de las regiones fuera de Espafia
en la que mas trabajamos. De hecho, las colecciones se llaman
Abisko y Sarek en homenaje a dos parques nacionales
naturales de Suecia".

www.boln.eu
www.stone-dsgns.com
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El nuevo carro compacto Loop XS.

Araven vuelve a revolucionar el sector del retail con el
primer carro compacto en altura

El nuevo Compacto Loop XS mejora la experiencia de compra
al ser el primer modelo compacto en el mercado de "carro en
altura", que tiene la cuba mas elevada y el volumen repartido
en una superficie mas larga, en lugar de en profundidad.

Este disefo elevado -apto para todos los usuarios y
especialmente para mujeres embarazadas y personas
mayores- facilita notablemente la accion de dejar y sacar las
compras.

Con una capacidad total de 75 litros y un disefio alargado
permite una facil accesibilidad desde cualquier posicién, gracias
también a la exclusiva asa perimetral continua, patente
mundial de Araven en todos sus carros, que permite un
comodo agarre y manejo por los cuatro lados, y con
tratamiento antibacteriano, que asegura la mejor higiene al
evitar la transmision de gérmenes entre usuarios.

Las caracteristicas de Compact Loop XS incluyen también su
disefio ligero y compacto, con ruedas de 360 grados de giro
que permiten una excelente conduccién. Suma ademas una
bandeja inferior de 50 kg de carga y tiene disponibles
accesorios como porta-mdviles para completar un modelo ideal
para tiendas de proximidad.

El Compact Loop XS estéd fabricado con un 25% de granza de
plastico reciclado marino, lo que supone ayudar a retirar una
de las principales causas de contaminacién de los océanos y
reducir en 500 toneladas anuales las emisiones de didxido de
carbono, dentro del compromiso de la empresa con un modelo
de negocio basado en la sostenibilidad y la proteccion del
medioambiente. El carro Compact Loop XS es un carro cien por
cien reciclable y garantiza una larga vida util en tienda.

El carro Compact Loop XS estéd disponible en siete
combinaciones de colores para la personalizacion para los
establecimientos, que pueden elegir entre la base gris y asa de
color (rojo, naranja, amarillo, verde, azul, negro) y el modelo
de la gama Oceanis (cuba oceanica verde agua y asa gris).

(Fuente: El Economista)

WWwWWw.araven.com
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Luminaria Strongex.

0

Strongex, una de las mejores luminarias diseiada
para el mercado ATEX

Cuando se trata de robustez y durabilidad, Strongex destaca
por encima del resto.

Strongex es una de las mejores luminarias de Zalux disefiada
para el mercado ATEX.

Los sectores ATEX tienen que cumplir con las normativas que
dictan qué tipo de proteccion deben utilizar los equipos
instalados en entornos con riesgo de explosion.

Cuenta con una extensa vida util de funcionamiento, hasta
100.000 horas a una temperatura constante de 35°C con un
amplio rango de temperaturas desde -35°C hasta +55°C.

Strongex puede colocarse en Zonas 2, 21 y 22 con modos de
proteccion Ex e (seguridad aumentada) y Ex t (proteccion por
envolvente), Grupo de Gas IIC y polvo IIIC y Clase de
Temperatura T6 en las areas donde puede producirse una
atmdsfera explosiva que consiste en una mezcla de aire con
sustancias peligrosas en forma de gas, vapor, niebla o polvo.

Su fiabilidad, combinada con una gran calidad de iluminacién,
ofrece una alta eficiencia energética.

Las luminarias pueden regularse y controlarse de forma
inaldmbrica mediante Bluetooth. Cuando se combinan con
sensores de presencia y luz diurna, se optimiza el uso de la
luz, aumentando la vida Util de la luminaria y permitiendo un
ahorro de hasta el 70% en la factura eléctrica.

Disponible en 300, 600 y 1200mm, todas mantienen las
mismas caracteristicas, modos de proteccion y certificacion
ATEX.

e Robusto perfil de PMMA que le confiere una proteccion contra
impactos IK10 y resistencia quimica.

e Proteccion IP69K, contra chorros de agua a alta presion y
temperatura.

e Luminaria gas-tight, especifico para evitar la entrada de
gases a las partes eléctricas y la condensacion de gases
externos.

e Apto para su uso en exteriores sin limitaciones con soporte
de montaje de acero inoxidable 316.

e Resistente a entornos acidos, ambientes salinos y espacios
con vapores de azufre.

www.zalux.com
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Pikolin HeadQuarters.

Colchon EcoPik basado en los principios del proyecto
Pikolin Sostenible.

Pikolin pone en marcha el proyecto Pikolin Sostenible

Pikolin ha puesto en marcha su estrategia de sostenibilidad. Un
compromiso que aplica en todas las fases de la cadena de
valor, con especial hincapié en el impacto ambiental de su
actividad y en los retos globales como el cambio climatico.
Fruto de este propdsito nace, en noviembre de 2019, Pikolin
Sostenible, paraguas que recoge la estrategia de futuro de la
compafiia en una triple dimension: procesos productivos,
producto y personas. Una apuesta por la sostenibilidad que
engloba toda la actividad de Pikolin y cuyos primeros
resultados estan reflejados en la Memoria de Sostenibilidad
recientemente publicada por la empresa.

Fruto de estas lineas de trabajo el pasado afio la compafiia
lanz6 EcoPIK, un colchdn en el que la mayor parte de sus
componentes son de origen reciclado. Su tejido exterior esta
confeccionado con el innovador tejido SEAQUAL, elaborado con
poliéster de alta calidad procedente de plasticos reciclados de
los océanos. El material viscoelastico de su acolchado es de
origen vegetal mientras que el aglomerado de espuma del
interior es reciclado. Los muelles ensacados han sido
fabricados con, como minimo un 65% de acero reciclado.
Ademas, todos los materiales del colchdn se encuentran en
capas segregables para facilitar su reciclado en el futuro.

Para comprobar el menor impacto ambiental de EcoPik se ha
realizado un ACV comparativo con otros dos modelos de
colchones estandar de espumas y muelles. Analizando los
impactos "de la cuna a la tumba" desde la seleccion de
materias primas, pasando por los procesos de produccion,
logistica y fin de vida, EcoPik arroja mejores resultados que un
colchon promedio. Asi, el analisis del ciclo de vida de este
colchon muestra un impacto, en términos de huella de
carbono, relativamente bajo, siendo la mitad, por ejemplo, de
algo tan utilizado como un ordenador portatil.

(Fuente: Compromiso RSE)
www.pikolin.com
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Iméagenes de la nueva serie Opalo.

Detalles de la serie Opalo.

Serie épalo, la nueva creacion de la empresa BTV

Seguridad e imagen se unen en la serie de cajas fuertes Opalo.
Gracias a su robustez y a los bulones rotatorios de 25 cm de
didmetro, repartidos por todo el perimetro de la puerta, la
serie Opalo es ideal para hogares y negocios.

Con lineas minimalistas, destaca por su moderno estilo. Cuenta
con un toque de color atrevido en el interior que aporta
frescura y combina perfectamente la seguridad con la estética.

La serie C)palo cuenta con cuatro modelos diferentes. El
modelo E-40 RA incorpora una ranura para insertar valores y
documentos en la caja fuerte sin necesidad de abrir la puerta.

También tiene iluminacién interior con LEDs de bajo consumo y
cerradura electrénica con 1 cédigo de 3 a 15 digitos con
retardo programable.

www.btv.es
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Palet de pastico tipo H1.

Palet compatible con la caja de uso carnico.

Nuevos Palets de plastico tipo H1 para el sector
farmacéutico

El palet de plastico nos ofrece diferentes soluciones que cubren
distintas necesidades.

Las distintas propiedades que caracterizan al palet de plastico,
como por ejemplo, ser impermeable, evita la proliferacién de
hongos, bacterias o parasitos en su interior. También ofrece
una gran estabilidad en diferentes situaciones adversas como
humedad, frio, etc. Y esta es sin duda otra de las grandes
ventajas que ofrece el palet de plastico con respecto a los
tradicionales palets de madera, junto con la durabilidad de
éste.

Los palets higienicos tipo H1 evitaran gestiones sanitarias
futuras, ya que se mantendran limpios y en perfecto estado
con simples lavados, a la vez que mantendran intactos los
productos, sin alterar la calidad de los mismos. En contacto
Unicamente con materiales virgenes no contaminados.

EL USO DEL PALET HIGIENICO TIPO H1 EN DIFERENTES
SECTORES

Los palets higiénicos tipo H1 son ideales para la industria
farmacéutica, pero también estan destinados a la alimentacion,
como el sector carnico, donde los palets higiénicos tipo H1 son
un referente.

Estos palets son también perfectos para su uso en salas
blancas, pesca. Y son totalmente compatibles con la caja E2 de
uso carnico, estandarizada a nivel europeo y también fabricada
en Ribawood.

www.ribawood.es
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Imagenes del proyecto realizado por Abaco Digital
para Rolls-Royce.

La empresa zaragozana Abaco Digital participa en el
nuevo proyecto de Rolls-Royce

Ubicada en la capital aragonesa, Abaco Digital es una agencia
digital que cuenta con mas de 20 afios de experiencia en el
sector. Las fotografias y videos en 360° grados, asi como el
disefio de aplicaciones web, son algunas de las especialidades
de la empresa. No obstante, el campo que hace que esta
agencia zaragozana sea conocida mundialmente, es el de la
realidad virtual y el desarrollo de experiencias inmersivas que
involucren directamente a las personas.

La renombrada agencia de comunicaciones londinense AKQA
confié una tarea muy importante a Visualise, productora
britanica, que confié en Abaco Digital para el desarrollo de
parte del proyecto: realizar una experiencia de realidad virtual
para Rolls-Royce, en concreto, para el nuevo modelo Phantom
Tempus, un lujoso automdavil inspirado en el universo y la
astronomia del que tan solo habra 20 ejemplares en el mundo.

Se cred una experiencia inmersiva web en 3600 para
demostrar todos los acabados y detalles de este nuevo modelo,
con un diseflo que nos transporta al espacio exterior. La toma
de imagenes conllevd 12 horas de intenso rodaje en el que se
tomaron mas de 550 imagenes, con diferentes fondos,
posiciones y estados de iluminacién. Una vez capturadas las
fotografias, tuvieron que ser combinadas para formar
imagenes completas en 3600, para mas tarde conseguir las
sombras y los reflejos correctos mediante tecnologia 3D.

Esta campafia también cuenta con un minucioso trabajo de
animacion con el fin de crear un espacio Unico interestelar, de
la mano de Silk Factory. La banda sonora, por su parte, se
adapta a la mirada del espectador gracias al sonido direccional,
para crear una experiencia todavia mas inmersiva. Abaco
Digital también ha participado en el disefio UX & UL y la
construccién del reproductor web, capaz de detectar qué
dispositivo estd empleando el usuario para adaptarse a él, lo
que se traduce en que el contenido esta totalmente optimizado
para computadoras, Mobile 360 (iOS y Android), Google
Cardboard y Oculus Quest 2, sin necesidad de descargas
adicionales.

www.abaco-digital.es
www.visualise.com
www.rolls-roycemotorcars.com
www.akga.com
www.thesilkfactory.com
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= FERPAL

PUERTAS AUTOMATICAS

FERPAL Puertas Automaticas.

Infografia de los automatismos de acceso sin
contacto de Ferpal.

Ferpal, referente en soluciones automaticas de acceso
sin contacto

Ferpal, fabricante zaragozano de persianas y puertas
automaticas ha experimentado un crecimiento notable en la
instalacion de soluciones sin contacto que ayudan a minimizar
la interaccion directa con las superficies y de esta forma la
exposicidn a virus como la COVID-19. Una tecnologia util y
segura para las empresas, comunidades de vecinos o zonas
especiales, en la que Ferpal posee gran experiencia.

Los sistemas sin contacto, la denominada tecnologia
contactless, se han hecho casi imprescindibles en tiempos de
coronavirus. Su interés y demanda ha incrementado de forma
significativa y asi lo ha experimentado la empresa Ferpal
Puertas Automaticas, que posee una dilatada trayectoria en la
instalacion de estas soluciones dirigidas a comunidades de
vecinos, edificios publicos, empresas o espacios con
necesidades especiales.

Desde hace décadas la compafiia aragonesa ofrece soluciones
de acceso automatico, lo que supone que los individuos no
tienen la necesidad de tocar ningun tipo de material o espacio
para entrar a un inmueble. La incorporacién de esta tecnologia
respondia principalmente a las ventajas que ofrece la
automatizacion, centradas en el aumento de confort y

la seguridad. En la actualidad "cobran mayor importancia
porque se evita que el cliente toque la puerta de un
establecimiento y asi se elimina directamente un posible punto
de contagio", explica Juan Ruiz director de Ferpal.

La situacion de crisis sanitaria actual y el escenario futuro que
se plantea hace que los sistemas de acceso sin contacto se
conviertan en "una barrera mas y a tener muy en cuenta para
la seguridad de nuestros clientes, en el caso del comercio, y
también de los trabajadores, en el caso del tejido
empresarial”, aflade Ruiz.

Los sistemas de apertura sin contacto y control de acceso que
ofrece Ferpal son multiples y diversos, con el objetivo

de adaptarse al espacio y necesidades del lugar donde seran
instalados, incluso en aquellos que requieran caracteristicas
concretas, como la movilidad reducida. Entre los mas
habituales se encuentran: puertas automaticas, motores
batientes, pulsadores sin contacto, sensores de presencia,
control facial, VIA-T. Los radares de presencia suelen colocarse
en las puertas de acceso y detectan que algo o alguien se
encuentra en su campo de accién. Esta herramienta se
complementa con un sistema de control que dara la orden de
apertura o cierre si asi se autoriza.

www.ferpalsl.com
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Marta Baselga con la mascarilla a base de
nanoparticulas de plata.

Imagen en la que se muestra la mascarilla.

Investigadores aragoneses desarrollan un material de
proteccion contra la COVID-19 a base de nanoparticulas
de plata

Han incorporado un segundo viricida a las fibras de
polipropileno de las mascarillas con una efectividad del 99,99%
frente al virus.

Los responsables de este proyecto pertenecen al Instituto de
Investigacion Sanitaria Aragdn (IIS Aragon) y al Instituto de
Nanociencia y Materiales de Aragon (INMA), centro mixto de la
Universidad de Zaragoza y el CSIC. Su objetivo es lograr una
colaboracion con empresas interesadas en llevarla al mercado,
ya que se trata de un método industrializable y de bajo coste,
que no requiere equipamiento altamente especializado y
facilmente escalable.

El nuevo método obtenido, que incorpora dos viricidas en vez
de uno, ofrece numerosas ventajas. Ademas de ser rapido y de
bajo coste, el recubrimiento homogéneo y estable permite
cubrir la fibra, sin afectar a otros parametros como la pérdida
de carga al flujo de aire o a la eficiencia de filtrado. "Los
materiales viricidas que aporta esta invencidn, basados en
nanoparticulas metdlicas combinadas con ligandos especificos,
se presentan como una opcion innovadora y econémicamente
viable para reducir el riesgo de contagio por SARS-CoV-2, ya
que han sido validados contra el SARS-CoV-2 en el Centro de
Investigacion Biomédica de Aragon (CIBA) y se han obtenido
resultados de inactivacion viral excelentes", asegura Marta
Baselga, investigadora del IIS Aragon responsable del
proyecto.

En él también han participado Manuel Arruebo y Victor
Sebastian, profesores del Departamento de Ingenieria Quimica
y Tecnologias del Medio Ambiente de la Universidad de
Zaragoza, e investigadores del INMA asi como del Ciber-BBN.

"La investigacidn desarrollada buscar dar una solucion eficaz a
la creciente demanda en equipos de proteccion individual para
nuestra sociedad mediante el desarrollo de una mascarilla
capaz de inactivar el virus por si misma”, sefiala Arruebo, quien
también anade que la tecnologia desarrollada “permitiria
alargar la vida Gtil de las mascarillas, reduciendo asi su
impacto ambiental”.

Baselga explica que la plata en general, y la plata
nanoestructurada (AgNPs) en concreto, "han sido sujeto de
especial atencion en el campo de la biomedicina por presentar
un excelente comportamiento antimicrobiano de amplio
espectro y han sido precursoras en el desarrollo de apdsitos
para heridas, en recubrimientos sobre instrumentacién
quirdrgica y protesis, entre otros".

Asi, otro atributo destacable que presenta este método es que
no solo se puede aplicar a mascarillas, sino también a
cualquier superficie en la que esté presente el polipropileno,
como filtros de aire o fundas de mdvil, entre otras, y se
contempla emplearlo sobre otras superficies y materiales.
"Nuestra investigacién se ha desarrollado para polipropileno,
pero podriamos modificar el método y optimizarlo para
aplicarlo en cualquier producto que tenga base polimérica,
como el polietileno”, resalta Baselga.

Este desarrollo ha sido validado "con el virus vivo" aislado de
un paciente con SARS-CoV-2 por el grupo de Julidn Pardo,



investigador ARAID en la Universidad de Zaragoza y miembro
del IIS Aragon. Esta validacidon aporta un elemento
diferenciador, ya que no se ha utilizado un sustituto del virus
(lo que se conoce como surrogates) o fragmentos o proteinas
del virus, sino el virus completo y con su capacidad infectiva
plena. "Sin su colaboracién no habriamos validado que las
mascarillas con nanoplata funcionan y reducen la carga viral",
subraya Arruebo.

www.iisaragon.es
www.inma.unizar-csic.es
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Imagen de todos los productos.

Botella Citruspack.

| o Naranj

[
de Valencia

"Biobotellas" para zumo y cremas hidratantes con
residuos citricos

Las naranjas, las mandarinas y otras frutas citricas pueden
tener una vida mucho mas larga de lo imaginable. Su
existencia no se limita exclusivamente a la alimentacion, y no
tiene, ni mucho menos, porqué terminar en un cubo de basura.
Las cascaras y la pulpa, es decir, los residuos citricos, pueden
transformarse en materia prima esencial para desarrollar
nuevos productos sostenibles. Por ejemplo, esos residuos
pueden convertirse en botellas de zumo destinadas a albergar
el jugo de un nuevo citrico, e incluso en la base estrella de una
crema hidratante 100% natural para el rostro.

Enmarcado en la Estrategia Europa 2020 de la Comision
Europea, el proyecto Citruspack, tras afios de ambiciosa
investigacion, ha logrado desarrollar tres prototipos de
bioproductos que revolucionaran la industria del embalaje (mas
conocido como packaging) y la cosmética: una botella de zumo
(biobotella), un tarro cosmético (biotarro) y una crema facial
hidratante. Todo ello, a partir del residuo citrico.

En el proyecto se han involucrado varios centros tecnoldgicos,
laboratorios y empresas de hasta cinco paises distintos
(Espafia, Grecia, Eslovenia, Francia, Bélgica). Entre ellos, el
centro tecnoldgico zaragozano AITIIP, coordinador del
proyecto, el grupo murciano AMC, Eroski, y los socios
internacionales Tecos, OWS, Plastipolis y Olvetia.

En una primera fase de la investigacion, se creé un material
bioplastico (sin base de petrdleo), que fue aditivado
(mezclado) con fibra natural procedente de la cascara y la
pulpa de frutas citricas. Con ese material, después, se elabord
la estructura de la botella y el tarro, obteniendo, ademas, el
"check" de validacion de compostabilidad industrial que marcan
los parametros europeos.

Otra de las fases del proyecto se centr6 en desarrollar, a partir
de polvo de citrico y aceites esenciales, hasta cinco
formulaciones distintas de mascarillas hidratantes y cremas
faciales, cuyas propiedades fisico-quimicas también han sido
validadas por los estandares de la industria cosmética.
Biobotellas y biotarros, una solucién sostebible que favorece la
Economia Circular.

Actualmente, solo en Espafa, se generan cientos de miles de
toneladas de desechos citricos que no dejan de contar con un
alto potencial de aprovechamiento. Gran parte de ese residuo
se emplea como alimento para ganado, pero su rapida
fermentacion lo convierte en un problema ambiental. Ademas,
debido a su alto contenido de humedad, el transporte de
residuos es muy costoso, creando, también, un problema
logistico.

Por otro lado, el impacto ambiental derivado de la generacion
masiva de residuos plasticos y el tratamiento nocivo que se
hace de ellos, ha activado todas las alarmas a escala global. El
aumento del uso de polimeros sintéticos ha generado
problemas ecoldgicos por su caracter no biodegradable y su
origen fosil no renovable. Citruspack contribuye a cerrar el
ciclo, ofreciendo alternativas sostenibles que favorecen un
comportamiento mas responsable dentro del ambito de la
agricultura y el consumo, contribuyendo, por tanto,
beneficiosamente al conjunto de la sociedad.



En definitiva, el proyecto Citruspack propone a la Economia
Circular como solucién transversal al problema
medioambiental. Una sostenibilidad que se materializa en los
productos de envases o cremas hidratantes que han logrado
ser desarrollados a partir de residuos de frutas citricas, y que
configuran por si mismos el ciclo completo de esa Economia
Circular. Al mismo tiempo, mejora las oportunidades de
mercado para los agricultores y productores, gracias a la
diversificacion de los residuos dentro de una nueva cadena de
valor.

Life Citruspack forma parte del Programa Life, que es el Unico
instrumento financiero de la Unidén Europea dedicado
exclusivamente al medio ambiente. Su objetivo general para el
periodo 2004-2020 es contribuir al desarrollo sostenible y la
consecucion de los objetivos y metas de la Estrategia Europa
2020 vy las estrategias y planes pertinentes de la Union sobre
medio ambiente y clima.

www.citruspack.eu
www.aitiip.com
WWW.amcgrupo.eu
www.plastipolis.fr
www.eroski.es
www.ows.be
www.olvetia.gr
www.tecos.si
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Mascarilla higiénica reutilizable de Making Mask.

Instalaciones de Making Mask en Zaragoza.

Asi es la primera mascarilla higiénica reutilizable
certificada por Aenor que se fabrica en Zaragoza

Making Mask, una compafiia creada recientemente por
empresarios y emprendedores aragoneses, ha obtenido
recientemente la primera homologacion dada por Aenor en
Espafia a una mascarilla higiénica reutilizable.

Esta fabricada con nanofibras, admite 10 lavados, y ha
obtenido unos resultados de filtracion bacteriana del 99,9%, y
un indice de respirabilidad del 46%, han explicado desde la
compafiia zaragozana. "Se trata por tanto de una mascarilla
que consigue un filtrado al nivel de una FFP2, y ademas es
ligera, cdbmoda y facilita la respiracion", han asegurado tras
obtener la certificacion recientemente de este modelo MM BIO.

La mascarilla cuenta con una capa extremadamente fina de
nanofibras, con didmetros diez veces mas pequefios que las
fibras convencionales, ofrece una filtracion altisima
contraparticulas areas, que no se reduce con el paso del
tiempo, han afirmado desde la compafiia, que las vende a
través de su pagina web.

"El tamafio de los poros del filtro maximiza la probabilidad de
atrapar las particulas con las fibras, sin necesidad de usar
atraccion electrostatica", sefialan en sus indicaciones. "Los
filtros de nanofibras han sido disefados para ser lavados y
esterilizados, por lo que pueden ser usados todo el dia,
limpiados y vueltos a usar", afiaden. Tras 10 lavados, la
compafiia asegura que la mascarilla conserva una eficacia de
filtracion bacteriana del 93% y un indice de respirabilidad de
23 Pa/cm2.

Los ensayos, realizados en el laboratorio de Aenor,
complementan a las auditorias de certificacion con las que se
comprueba que la produccion se desarrolla bajo un sistema
controlado y que hay una completa trazabilidad de cada lote de
produccidn con respecto a los tejidos y al resto de materiales
empleados en la confeccidon de la mascarilla llamada MM BIO.

El director técnico de Making Mask, Lorenzo Dominguez,
presento el producto en un acto en la planta con responsables
de Aenor. Alli se explicd que la mascarilla MM BIO es
reutilizable, de poco peso y se puede usar varios dias por lo
que es "medioambientalmente la mas sostenible del mercado".
Su coste dia se encontraria "muy por debajo de las mascarillas
higiénicas que se usan actualmente, con una proteccién muy
superior", ha afirmado la compafiia.

La fabricacion se realiza integramente en Zaragoza, en unas
instalaciones de unos 500 metros. Angel Aparicio, gerente de
Making Mask, explicé al director de Aenor en Aragon, Enrique
Bello, durante la visita para la entrega del certificado, que la
factoria esta dimensionada para fabricar mas de 2.000.000
mascarillas al mes.

Aparicio confirmd que la empresa ha creado ya cuatro puestos
de trabajo directos y tres indirectos, y que el grupo de
empresarios que esta detras de la empresa estan listos para
hacer nuevas inversiones, bien sea para ampliar las
instalaciones, bien para sacar al mercado nuevas lineas de
productos.

(Fuente: Heraldo de Aragdn)



www.makingmask.com
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LEMOYNE

concept

identidad visual corporativa de Lemoyne Concept
Store.

i

Campafia publicitaria Lemoyne Concept Store.

Colgante disponible en Lemoyne Concept Store.

Lemoyne Concept: gusto de estilista de moda, manos de
artesanos aragoneses

El entrenado gusto selector de una estilista de moda y
decoracion como Ana Vozmediano, que trabajo durante afos
para Condé Nast (editora, entre otras, de la revista "Vogue"),
se ha puesto a colaborar con un plantel de artesanos
aragoneses. De la dupla nace Lemoyne Concept, que ahora
triunfa en Espafia con sus disefios capaces de destilar audacia
y actualidad con mimbres, en realidad, muy clésicos. Hay en
los detalles de esta firma radicada en Zaragoza destellos tan
modernos como intemporales. Con tejidos "Liberty London"
Vozmediano compone grandes cuellos bobo (tendencia este
ano) o bajoplatos, ideales tanto para diario como para una
mesa navidefia especial.

"En Lemoyne Concept también se pueden encontrar chalecos
acolchados o coleteros, todos confeccionados de manera
artesanal por una modista. O articulos de

marroquineria, igualmente producidos por pequefios artesanos
que, de esta manera, explica Ana, encuentran un complemento
y un salida creativa en estos tiempos dificiles".

Entre los puntos fuertes de la marca estd, sin duda, su
bisuteria. Un taller de la provincia de Huesca elabora joyitas:
pendientes, sellos o brazaletes y lo Ultimo es que la marca esta
ensayando disefios con piedras preciosas a precios muy
razonables.

Fuente: Heraldo de Aragon)

www.lemoyneconcept.com
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Nuevo pan Florencia.

Nuevo Pan Florencia, integral y con harinas ecolégicas

Panaderia Tolosana sigue innovando en el Pan y recupera
harinas singulares de trigo altamente saludables. AlImudévar,
11 de mayo de 2021.

Si algo se ha aprendido en esta pandemia es a cuidarse, por
ello en el dia a dia es fundamental cuidar la alimentacion. El
pan, como elemento relevante de la misma, ha de ser
elaborado con los mejores y mas saludables ingredientes,
aplicando siempre procesos artesanos con masa madre, largas
fermentaciones y coccién en horno de solera de piedra.

Panaderia Tolosana, con este objetivo, y con la inquietud de
mejorar los procesos de elaboracidon de pan y un espiritu de
innovacion e investigacion para encontrar los mejores
ingredientes, ha desarrollado el Pan Florencia. Un pan 100%
integral, con harinas ecoldgicas. Una combinacién de 3
harinas: de trigo Florencia-Aurora (trigo antiguo del que toma
su nombre), de espelta (considerado un cereal antiguo), y de
trigo germinado, todas ellas molidas a la piedra. Con semillas
de lino germinadas, un 30% de masa madre de harina de
espelta, y una fermentacion de mas de 18 horas.

Otra propuesta muy saludable en la variedad de sus panes, a
disposicion de los ciudadanos, saludable por:

- Su aporte nutricional mas diverso y completo, cualidades que
le aporta ser integral 100%, que ayuda a mejorar la salud
intestinal.

- Ser un pan fermentado, con Masa Madre de Cultivo y una
larga fermentacion, cuya combinacién permite una mejor
asimilacién de nutrientes, digestibilidad y menor indice
glucémico.

- Por ser un pan elaborado con el grano completo, con harinas
molidas a la piedra, aporta una buena fuente de vitaminas, y
minerales.

Este nuevo Pan Florencia de Panaderia Tolosana se suma a la
familia de variedades especiales de Pan de Verdad de la marca,
el reconocido Pan Almud, el Pan Chusco con denominacién
C'Alial, el Cinco Villas Integral y el Pan Completo, asi como las
propuestas integrales.

El Pan Florencia es un pan creado especialmente para
cuidarnos, pero que mantiene el espiritu de autenticidad y
honestidad que Panaderia Tolosana atesora desde hace 4
generaciones de maestros panaderos y pasteleros. Desde este
mes de mayo el nuevo Pan Florencia esta disponible en todos
los establecimientos de Panaderia-Pasteleria Tolosana en
Zaragoza, Huesca y Almudévar.

“Pan FLORENCIA, un Pan de Verdad, cuidate a través del pan”.
www.pasteleriatolosana.com
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La nueva gama "The empeltre one" se suma a “The
original one”.

Mis raices y Oliba green beer en la fabrica de
Click&Brew definiendo la nueva "The empeltre one".

"The Empeltre One": una nueva cerveza producida
exclusivamente con olivas Empeltre del Bajo
Aragon

Se oficializa la unidn entre la exitosa Oliba Green Beer -marca
de cerveza creada por el leridano Ivan Caelles Colomés,
producida con la particularidad de ser una cerveza verde con
una receta que contiene olivas- y Mis Raices, empresa
aragonesa dedicada a la produccién y exportacion de AOVES,
fundada por la familia Moreno Pastor en 2016 y con origen en
Oliete, Teruel.

CERVEZA DE OLIVA CON LA VARIEDAD ARAGONESA EMPELTRE

La marca de cervezas Oliba Green Beer afiade a su linea de
productos "The Empeltre One" una nueva cerveza producida
exclusivamente con olivas Empeltre, cultivadas y recolectadas
por la marca de aceites premium Mis Raices, con origen en el
Bajo Aragdn.

La variedad Empeltre es el emblema y principal punto
diferenciador de Mis Raices, pues esta variedad es poco comun
y desconocida en el mundo; la produccién mundial de olivas
Empeltre representa menos del 1% vy, en su gran mayoria, se
sitla en el Bajo Aragdn.

La diferencia de esta nueva "The Empeltre One" respecto a la
"The Original One" radica en una mayor intensidad de sabor,
graduacion y color, ampliando asi la gama Oliba Green Beer,
que se ha propuesto ofrecer un abanico de opciones
interesantes al consumidor, con la oliva como ingrediente
caracteristico.

UNA CERVEZA ARTESANA SIN GLUTEN

Oliba Green Beer - Mis Raices se ha elaborado en la fabrica
colaborativa Click & Brew, igual que su antecesora, siguiendo el
estilo Lager, originario de la Republica Checa. Se han utilizado
maltas pils de alta calidad y IUpulos checos como el saaz para
ofrecer un producto con algo mas de graduacién, 5.5% de
alcohol, y con el mismo toque refrescante y suave.

"The Empeltre One" es mas intensa que su hermana "The
Original One" tanto en untuosidad como en intensidad de sabor
y color. Diferencias marcadas por la variedad de oliva usada
como base: la Empeltre.

Ademas, Oliba Green Beer es una cerveza sin gluten, hecho
que no afecta a su sabor y que la convierte en apta para
celiacos.

DE ESPANA A ESTADOS UNIDOS

Mis Raices, que lleva poco mas de 4 afios en el mercado
estadounidense con sus aceites, incorpora a su porfolio una
nueva categoria tan diferente y versatil como la cerveza con la
intencion de que su penetracion en este competitivo mercado
sea un trampolin para Oliba Green Beer.

No en vano, la marca aragonesa ha conseguido una
distribucién de sus aceites sin precedentes en EUA, con
presencia en cadenas tan reconocidas como Wholefoods,
propiedad de Amazon desde 2017, y llegando a conquistar mas
de 900 tiendas.



www.clickandbrew.com
es.misraicesoliveoil.com
olibagreenbeer.com
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Ambar Real Zaragoza.

Distintas imagenes de la campafia.

Ambar reedita su 1900 y recupera el reparto con
caballos

Con esta reedicion, la cervecera hace un homenaje a sus
primeros trabajadores y a su primer maestro cervecero,
Charles Schlaffer.

Continuando la celebracion de su 120 aniversario, Ambar ha
reeditado su cerveza Ambar 1900 con la primera fotografia
tomada de sus trabajadores en 1903, tres afios después de
que se inaugurase su fabrica. La nueva etiqueta a dos colores,
verde y blanco, reproduce la fotografia de la plantilla,
convirtiendo la botella de Ambar 1900 en un homenaje al afio
que la cervecera comenzd su andadura.

Una nueva botella que trae consigo ademas la recuperacion de
la icdnica narria de La Zaragozana, que sera la encargada de
hacer el primer reparto de Ambar 1900 en la capital
aragonesa. Asi, las nuevas Ambar 1900 seran repartidas a una
veintena de bares y restaurantes de Zaragoza en una narria
tirada por dos equinos de raza "shires" de mas de 800 kilos.

En 1996 nacia Ambar 1900, la primera cerveza de alta
fermentacion fabricada en Espafia. Con su lanzamiento, se
anunciaba la rehabilitacién de la fabrica que a dia de hoy se ha
convertido en atractivo turistico de Zaragoza y por la que han
pasado mas de 300.000 personas. Una cerveza que comenzd
siendo de edicidon limitada y que solo se embotellaba una vez al
afno. No seria hasta el afio 2000 cuando, con motivo del primer
centenario de Ambar y gracias a la gran aceptacion que estaba
teniendo entre el publico, se decidi6 incorporarla al porfolio
mediante pequefias producciones anuales y otras especiales.
En 2007 sus etiquetas se vistieron con las portadas de los
discos del mitico grupo de rock Héroes del Silencio, en 2012
con las ilustraciones del disco de Amaral "Hacia lo Salvaje", y
también lo hicieron con la presentacion de la ultima pelicula de
Bigas Luna. Ha recibido numerosos premios internacionales,
siendo pionera en la utilizacion en nuestro pais de la botella de
cuello largo y del envase en cajas de 12 unidades totalmente
decoradas.

Ambar 1900 es una cerveza aromatica fermentada a alta
temperatura, suave al paladar y refrescante, con una fina
burbuja, tono palido y aromas a malta recién sacada del horno.
Esta elaborada con maltas extra palidas que le aportan cuerpo
sin perder su caracter refrescante y fermentada al modo "Ale"
briténico con el que se obtienen aromas afrutados. De
moderado amargor y muy suave al paladar, Ambar 1900 es
perfecta para consumir en cualquier momento del dia o de la
noche.

AMBAR REAL ZARAGOZA

Cervezas Ambar y el Real Zaragoza vuelven a unirse para
lanzar unas botellas muy especiales. Tres modelos diferentes
disefiadas por Estudio Versus, junto al resto de la campafia.

www.ambar.com
www.estudioversus.com
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Botella Mystic de aceite Montecristo.

Polvo de AOVE.
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Envase monodosis de la variedad de chocolate.

Montecristo presenta sus aceites Gourmet

La firma zaragozana Montecristo present6 su gama de aceites
de oliva virgen extra (AOVE) “gourmet”. En total son mas de
20 referencias con sabores dulces y salados, entre los que
destacan los de trufa blanca, chocolate, albahaca, ajo o limoén.

Para conseguir el aceite basico de la marca se han utilizado
exclusivamente aceites virgenes, sin refinar, prensados en frio.
Estan libres de productos quimicos de refino. De esta forma el
aceite conserva toda su efectividad, aportando los acidos
grasos esenciales para el organismo.

No se emplean productos quimicos de extraccion, ni se calienta
el aceite. Para obtener el mejor sabor, el aceite de oliva se
mezcla por maestros catadores de almazara a partir de aceites
de las variedades Picual del sur de Espafia y Empeltre del bajo
Aragdn, obteniendo asi un aceite con un aroma intenso, con
caracter y cuerpo, al mismo tiempo que suave y delicado al
paladar.

La marca cuenta con dos envases de aceite liquido, la botella
Mystic y la botella ldgrima, asi como envases monodosis de
distintos sabores, mousses y patés, aceite en polvo y
esferificaciones de aceite.

Sebastian Ramirez, responsable de marketing de la firma, hizo
especial hincapié en el disefio del "packaging" de estos aceites
"para el que se han empleado materiales sostenibles, y unos
envases como el que tiene forma de lagrima, que estan
enfocados al regalo".

Otro de los objetivos que la firma traslado es el de dar a
conocer este aceite entre destacados cocineros de todo el
mundo, "pensamos que la variedad de sabores se adapta a un
recetario muy variado, ademas de la innovacién que para
muchos platos puede suponer la presencia del aceite de oliva
en polvo o de las esferificaciones".

www.montecristogourmet.com
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Easybox de ORES.

Vall Companys lanza, bajo el paraguas comercial de
ORES, el proyecto Easybox

Comercial Logistica de Calamocha (CLC), la planta que Vall
Companys tiene en dicha localidad turolense, es una de las
piezas clave del nuevo proyecto de la carnica catalana. Se trata
de ORES, su nueva unidad comercial y marca paraguas para
los productos curados y cocidos de la compafiia
agroalimentaria, que ahora estrena un nuevo envasado con el
lanzamiento de su jamén Easybox. "Se trata de un proyecto
cuyo objetivo es hacer pedagogia y contribuir a que los
consumidores diferencien y degusten los diferentes sabores y
aromas de jamon ibérico, duroc y capa blanca", explican desde
la empresa, que destaca que esta iniciativa ha generado 18
nuevos puestos de trabajo en CLC, con lo que en la actualidad
se superan los 270 empleados.

Y es que es la planta turolense, afiade el grupo carnico, la que
realiza el loncheado y el embalaje de todas las gamas del
producto Easybox, que funciona en forma de siete cajas
divididas por niveles de intensidad de sabor y de aroma y que
ya se distribuye en 400 puntos de venta repartidos por toda
Espafia, asi como en diferentes cadenas de alimentacion.

A semejanza de la diferenciacién por colores que se utiliza en
otros productos alimentarios, como por ejemplo en las
capsulas de café, cada pack del Easybox se presenta en un
color diferente para identificar la intensidad del alimento en
funcion de cada variedad de jamdn. "Con este innovador
envase se quiere facilitar el consumo de jamdn curado de
acuerdo con los nuevos habitos de la poblacion, como la
conciencia de calidad del producto y la sostenibilidad, el
ahorro, y evitar el desperdicio alimentario”, explican desde el
grupo carnico. Pero ademas, afiaden, con esta apuesta
cromatica se pretende ayudar al consumidor para que aprenda
a diferenciar los matices de las siete gamas diferentes de
jamon que se elaboran en Espafia y "se valoren alimentos que
se producen en origen, como es el caso de Teruel".

Con esta nueva divisién comercial y la marca paraguas ORES
—acrénimo de Origenes de Espafia—, el grupo Vall Companys
quiere poner en valor las diferentes razas porcinas y el
producto que se elabora en diferentes municipios de Espafa.
Su nuevo Easybox incluye las cuatro categorias de jamdn
ibérico, el duroc 100% Yy el duroc 50%, y el jamon reserva. Y
la importancia de las plantas turolenses en este proyecto no
solo lo protagoniza CLC, sino su secadero de Jamcal, también
en Calamocha, donde se cura el jamén 100% duroc, el 50%
duroc y el jamén blanco reserva.

Insiste el grupo carnico en que este su primer proyecto
transversal, ya que toda la cadena de valor se lleva a cabo a
través de las diferentes empresas de Vall Companys. Eso
significa que estan implicadas tanto en la seleccion genética y
el nacimiento de los mejores ejemplares, pasando por la
alimentacion, la crianza y el control veterinario. Pero también
el sacrificio y el despiece, "realizado con las mas exigentes
normativas de calidad y seguridad". También son empresas de
la compafiia las que realizan desde el secado y la curacion
hasta la ultima etapa del envasado.

Ademas no solo la presentacion cromatica es una de las
novedades de este nuevo lanzamiento de curados. Su
presentacion también tiene en cuenta los nuevos habitos de los



Imagen de la gama de producto de Easybox.

consumidores. Asi, el envase es un formato mono racién que
pasa de los sobres de 70 gramos, que suelen comercializarse
habitualmente con los maletines de loncheado, a incluir cinco
sobres de 50 gramos, "perfectos para una dieta diaria o una
racion infantil", destaca la compafiia. Asimismo, y en respuesta
a su apuesta por la sostenibilidad, la empresa ha optado por
un nuevo pack en el que reduce el uso del plastico en un
28,8% vy el del cartén en un 74,4% si se compara con el
utilizado en el maletin actual.

Fue en 2004 cuando Vall Companys adquirié Jamcal, uno de los
ocho secaderos mas importantes de Espafa y altamente
tecnificado, y su filial Comercial Logistica de Calamocha (CLC),
que contaban entonces con una plantilla de rondaba los 150
empleados. Desde entonces ambas empresas no han dejado de
crecer y su expansion se ha hecho evidente en la plantilla.

(Fuente: Heraldo de Aragdn)

www.vallcompanys.es
www.comerciallogistica.com
WWW.0resvc.com
www.jamcalalimentacion.es
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Imagen de la campafa.
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Formato de presentacion y aplicacion de la identidad
grafica al pack.

Imagen grafica de los nuevos quesos de oveja del Grupo
Pastores

Campafna mediante la que se lleva a cabo el desarrollo de
packaging y otras piezas promocionales del nuevo lanzamiento
de Grupo Pastores, los quesos de oveja. El concepto de la
misma es que si es de Pastores, el queso tiene que ser bueno.
Desde la empresa El Directorio, nos comentan que llevan afios
colaborando con Pastores y ayudandoles a convertir en
rentable una actividad econdmica esencial en Aragon. Este es
un paso mas y otra muestra de su teson. Ademas, les ha salido
redondo: un queso fresco como primera referencia y vendran
mas. Un sabor suave pero diferente y con caracter noble.

Pastores Grupo Cooperativo da un paso importante en su
estrategia de diversificacion que va mas alld de la produccion
de carne de ovino. La compafiia tiene ya plenamente operativa
una granja para la produccion de queso de oveja ubicada en la
localidad turolense de Perales del Alffambra. Una instalacion
que incluye una granja con capacidad para 1.000 ovejas, nave
de ordefio, lecheria y queseria, ademas de otros edificios de
servicios complementarios, que ha sacado ya una nueva gama
de quesos cuya comercializacidn se inicié hace dos meses.

Empezaron con un producto, un queso fresco que van a
presentar en diferentes formatos y que ha permitido la
creacion de cinco nuevos empleos en Perales del Alfambra, un
pueblo de poco mas de 200 habitantes situado en la comarca
Comunidad de Teruel. Estos cinco trabajadores viven en la
localidad, cuatro de ellos personas jovenes y una mujer mas
madura, lo que da una idea del arraigo al territorio que se
consigue con una iniciativa como esta.

www.grupopastores.coop
www.eldirectorio.es
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Jabali tinto Tempranillo y Cabernet / Garnacha y
Syrah.

Jabali blanco Viura y Chardonnay / Jabali Rosado
Garnacha y cabernet .

El emblematico Jabali de Bodegas Paniza estrena
identidad visual

Bodegas Paniza presenta la nueva afiada de su emblematico
Jabali, que, ademas, llega con una nueva propuesta grafica,
que sigue siendo fiel representante de la esencia y caracter de
este vino, que, ano tras afo, se ha ido ganando su merecida
fama. Ahora, con este cambio de diseflo —que conserva su
iconico jabali, pero con un toque minimalista-, la bodega de la
DOP Carifiena busca otorgar a esta gama un valor afiadido,
reafirmando su identidad.

El redisefio de la imagen del vino de Bodegas Paniza mantiene
sus tres elementos principales: el jabali, la marca y el color
que lo identifica. Sin embargo, para los blancos y rosados, se
ha buscado una versién mas fresca, joven y actual a través de
decoraciones de flores silvestres, habitat natural del Jabali. El
resultado es un vino fiel a su historia, con una identidad visual
adaptada a las nuevas tendencias y gustos del consumidor, que
busca perdurar durante muchos afnos.

PROVOCACION A LOS ESTEREOTIPOS

Concebido como una provocacién a los estereotipos mas
arraigados del consumidor tradicional en Espana -desde el
tapdn de rosca a su reducida estancia en barrica-, el origen de
esta gama se remonta casi a 15 afios atras. El objetivo era
buscar un vino algo distinto en cuanto a su elaboracion, que
permitiera obtener un producto mas joven y fresco sin que
perdiese su calidad y que se pudiese contrastar con aquellos de
mas tiempo en barrica. Bajo esta premisa, Jabali de Paniza
empezo6 a elaborarse en 2008 y, desde entonces, no ha dejado
de ser fiel a su fama y ha recorrido el mundo entero dejando
su estela atrevida, joven y afrutada.

(Fuente: Extradigital)

bodegaspaniza.com
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Las tres variantes de la nueva gama Kemphor
Natural.

Kemphor Natural White, Kemphor Natural Protec y
Kemphor Natural Care.

Kemphor amplia sus productos con la nueva linea
Kemphor Natural

Con mas de 100 afios de historia, Kemphor, marca espafiola de
Higiene Bucal, amplia su catadlogo como respuesta al cada vez
mayor interés de los consumidores espanoles por la cosmética
natural. Inspirada en el cddigo de belleza limpia y sostenible,
nuestra marca auténtica y transparente, lanza al mercado
Kemphor Natural.

La nueva linea se compone de 3 referencias: Natural protect,
con menta y jengibre para una proteccion total gracias a sus
propiedades antioxidantes; Natural care con mirra y salvia para
el cuidado de las encias delicadas; y Natural white formula
blanqueadora de uso diario con menta y tea tree oil. Todas
ellas, son cremas dentales veganas, libres de ingredientes
artificiales y con mas de un 99% ingredientes de origen
natural.

Destacan los motivos botanicos que forman la letra "K" que
juega cromaticamente diferenciando cada una de las tres
referencias. El origen organico se trasmite a todo el disefio y la
combinacidn con una textura craft natural sirve como eje para
todos los elementos de comunicacion.

www.kemphor.com
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Cava Gran Ducay Gran Reserva.

Cava Gran Ducay Reserva.

Cava Gran Ducay Rosado.

Cava Gran Ducay.

Los cavas Gran Ducay renuevan su identidad graficay
afiaden el nuevo cava Gran Reserva para completar la
coleccion

Bodega Gran Ducay ha renovado sus cuatro cavas persiguiendo
se perciba una imagen mas actual, llegar a un mayor nimero
de consumidores e introducir el cava en sus habitos de
consumo. Sin embargo, sus cuatro presentaciones Brut Nature
-blanco, rosado, reserva y gran reserva- apenas han cambiado
en el fondo, ya que se siguen elaborando mediante el método
tradicional de segunda fermentacion en botella que mantiene
su esencia artesanal y su produccion limitada.

El ultimo en llegar a la gama de cavas de la bodega ha sido el
Cava Gran Ducay Gran Reserva, que ha pasado 30 meses en
botella, antes del deglelle, en las silenciosas cavas
subterraneas de la bodega. Este detalle acentta su condicion
de cava de alta expresién y calidad. De esta forma se une a los
tres que ya se elaboraban y que desde hace tiempo son una
referencia entre los cavas aragoneses.

El Cava Gran Ducay esta elaborado con las tres variedades de
uva tradicionales para los blancos —Macabeo, Xarel.lo y
Parellada-, que le confieren frescura y elegancia. Posee una
fina burbuja y equilibrio en el paladar.

La variedad Garnacha es la que se ha empleado para el Cava
Gran Ducay Rosado buscando un espumoso de gran elegancia.
La produccion de este rosado, sorprendentemente afrutado, se
limita a 7.500 botellas, asi que la exclusividad es una de sus
sefas de identidad.

Por ultimo, el Gran Ducay Reserva combina los sabores
aportados por las tres uvas tradicionales de los cavas blancos
con los aromas procedentes de las levaduras. Su crianza de 15
meses ofrece como resultado un cava elegante y complejo.

La puesta de largo de la renovada identidad grafica de los
Cavas Gran Ducay tuvo lugar en la inauguracion de la Torre
Outlet de Zaragoza, como patrocinador principal de este
evento. Durante el acto, todos los invitados y clientes que
asistieron tuvieron la oportunidad de brindar con ellos. A su
vez la presentacion oficial del nuevo Cava Gran Ducay tuvo
lugar el pasado 20 de noviembre, en el espacio gastrondmico
Entrevifiedos, en Carifiena. Con la presencia del presidente de
hosteleria de Espafia, José Yzuel Sanz, y diversos
representantes de Bodega San Valero, la DOP Carifiena y ruta
del vino, el Cava Gran Ducay fue el protagonista de una
jornada gastrondmica sorprendente acompafiando a platos
innovadores de la cocina de nuestra tierra. Estos proyectos han
sido realizados por estudio Mique.

www.granducay.com
www.mique.es
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Las etiquetas hacen referencia a la mitologia
pirenaica.

Pyrene: Gran cerveza artesana y mimo en los platos
mas tradicionales

Adrian Revilla viene del barrio barcelonés de Sants, y tiene
raices familiares en El Grado, donde ha puesto en marcha
junto a Marina Monserrat la firma Pyrene, de cerveza artesana.
"Con las facilidades de tener vivienda y el apoyo de la gente
optamos por venir a El Grado para dar forma a este proyecto.
La primera linea de cervezas que sacamos van ligadas a la
mitologia pirenaica, con tres marcas en fabla. Son Bruixa, una
Ipa inglesa; Chigant una American Amber mas tostada, y Fada,
nuestra ‘whitbier’ de trigo con jengibre y lemongrass".

Las etiquetas son un valor agregado y diferenciador. Las latas
con otras cuatro variedades menos frecuentes en el mercado
se venden sobre todo en Barcelona, Valencia o Pamplona,
ademas de Paris, Lyon y ahora Londres.

Las Pyrene se puede comprar online, amén de tener
distribucién en toda la zona y distintos puntos de la provincia.

pyrenebeer.com
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The Monster Slime. Ladymonster.

The Monster Slime. Gonster.

Resto de productos de la linea.

Egalle lanza una nueva linea de cosméticos capilares
para nifios

My Monster Slime es una marca de cosmética dirigida al
publico infantil desarrollada por Egalle Cosmetics. La empresa
que lleva 40 afios en el sector de la cosmética profesional
decide apostar por esta nueva propuesta para cubrir las
necesidades en cuanto a higiene y cosmética de los nifi@s.

La marca estd compuesta por productos divertidos para el
cuerpo y cabello, en la que se prima la salud de los mismos.
Asi, su desarrollo se puso en marcha de manera interna de la
mano de farmacéuticos y nifios, en los que el objetivo era
cuidar y proteger su piel y cabello; al mismo tiempo que hacer
entretenido y diferente el proceso del bafio para que pudiesen
jugar, y asi se cumpli6.

My Monster Slime es resultado de un estudio meticuloso del
producto. Desde un principio, tanto la forma del envase como
sus colores, estan directamente relacionados con cada
personaje y el potente storytelling que acompana a la marca.

En el proceso de conceptualizacién se tuvo en cuenta que el
mismo recipiente debia tener una ergonomia adecuada para la
usabilidad del nifio y, ademas, servir de juguete, lo que explica
sus diferentes formas.

En el champu y en los geles corporales, estos ultimos
incorporados recientemente a la marca, se ha querido dar una
forma diferente al concepto destacando el contenido del propio
producto, adquiriendo asi una mayor relaciéon entre personaje y
contenido.

Por otro lado mas técnico, el contorno de las etiquetas, su
imagen visual y el disefio de los personajes evocan
continuamente a la forma del slime, objeto caracteristico de la
marca junto a su nombre de Monster. En las cuales,
predominan tonos contraste para destacar estos personajes.

La historia va mas alla, los monstruitos vienen del mundo
Padagan, en el que cada uno tiene una p6cima magica, que da
la caracteristica principal al producto, trasladando asi también
unos buenos valores a los pequefios.

Puedes conocer la marca en la pagina web y jugar con los
personajes a través de una APP, a las cuales acceder a través
de los codigos QR incorporados en cada uno de los productos.

www.mymonsterslime.com
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BelOleum Selection, BelOleum Arbequina y
BelOleum Empeltre.

BelOleum Empeltre en diferentes tamafios.

Detalle de la botella BelOleum Empeltre.

BelOleum y su suefo de poner en el mapa el aceite de
Belchite

Desde pequefios, Roman e ffigo Jaime han tenido la suerte de
poder disfrutar del inconfundible sabor del aceite de oliva
virgen extra del Bajo Aragdn. Con este oro liquido, procedente
de la almazara familiar, cuyos origenes se remontan a 1879,
estos gemelos alifiaban sus ensaladas y se chupaban los dedos
con los guisos de casa.

Sabores y olores que hace dos afios decidieron comercializar
bajo la marca BelOleum con el fin de poner en valor la
produccién familiar, esos olivos centenarios, ubicados en la
localidad zaragozana de Belchite, y cuyos frutos son, en estos
momentos, su proyecto de vida.

Una aventura empresarial a la que también se ha unido TJ, un
taiwanés afincado en Zaragoza desde hace mas de una

década y que dejo de ser la mano derecha del padre de sus
socios, José Luis Jaime, para convertirse en socio de una
empresa que quiere ser todo un referente dentro de este
competitivo mercado, a nivel nacional e internacional.

"Desde que arrancamos nuestro proyecto empresarial hemos
visitado numerosas tiendas y locales de restauraciéon de toda
Espafia para dar a conocer las tres variedades que
comercializamos, empeltre, arbequina y ‘selection’ (‘coupage’
de estas dos variedades), y el resultado no puede ser mejor, ya
que a la gente le impacta y una vez que apuestan por
nosotros, la relacion se mantiene en el tiempo", explica fﬁigo
Jaime.

Al principio les sorprendia que apenas se conociera la variedad
empeltre, propia del Bajo Aragon, pero lejos de desencantarse,
decidieron poner mas impetu en su labor de convertirse en
grandes embajadores de este aceite, de sabor Unico y
caracteristico debido a sus notas a fruto seco.

En un principio, el reto de estos tres emprendedores era
comercializar el aceite familiar en mercados internacionales,
pero pronto se dieron cuenta de que en Espafia habia mucho
camino por andar todavia. Y visto el volumen de actividad que
hoy en dia tienen, no se equivocaron en su decisién de
posicionar este aceite a nivel local, regional y nacional. "Este
afo, a pesar de las circunstancias tan dificiles, hemos triplicado
nuestra facturacion y, ademas de la venta directa, también
hemos apostado por la comercializacién online, que estamos
seguros de que nos abrird muchas puertas".

Y todo ello sin olvidarse de su primer objetivo, el mercado
internacional, donde actualmente estan presentes en la
Republica Checa y Taiwan, lugar de origen de TJ, quien se ha
convertido en una figura imprescindible dentro de la familia
Jaime. "En estos momentos estamos inmersos en ampliar
areas de negocio, sobre todo en paises del norte y este de
Europa. Queremos dar a conocer las bondades del AOVE del
Bajo Aragdn, de calidad exquisita. Es importante situarlo en el
mapa", indica TJ.

Ellos lo tuvieron muy claro desde el principio, por eso el disefio
de su botella recoge la silueta del skyline del pueblo viejo

de Belchite, y el nombre del aceite, BelOleum, hace alusién a
esta localidad zaragozana donde los dos hermanos disfrutaban
de pequefos viendo como se trabajaba en la almazara familiar.
Ahora, mas crecidos, han apostado por un producto que une
historia, tradicion y vanguardia.

Fuente: Heraldo de Aragdn)

www.beloleum.com
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Stand de Alimentos de Aragdn.

El Grupo HMY colabora con la Asociacion de Industrias
de Alimentacioén de Aragon (AIAA)

El Grupo HMY colabora con la Asociacién de Industrias de
Alimentacion de Aragdn (AIAA) y el Gobierno de Aragoén para
dar vida al Stand interactivo en punto de Venta de la Campafa
de promocion agroalimentaria “Aragon Alimentos Nobles”. Un
espacio itinerante por un circuito de Hipermercados y
Supermercados, adaptandose a las distintas dimensiones del
local comercial. En el se expone el amplio catalogo de
productos de Aragoén, Alimentos Nobles, acompanado de una
serie de experiencias que hagan memorable tanto la marca
como la experiencia de compra.

Es relevante que la marca tiene un tinte comercial a la vez que
desempefia funciones de marca turistica del territorio
aragonés. Todo ello se transmite a través de los materiales
como la imitacion del alabastro y mediante los dispositivos
audiovisuales interactivos integrados en el mobiliario del
espacio. El disefio de los elementos cumple con las
expectativas de versatilidad y modularidad, permitiendo que se
adapten a todas las tipologias de producto expuesto.

La instalacion cuenta con conectividad propia e independiente
y no necesita de ninguna red Wifi para funcionar. Los
contenidos emitidos en la carteleria digital han sido creados y
gestionados por el grupo HMY.

Este espacio transmite un equilibrio entre modernidad y
tradicion que caracteriza a Aragdén. Desde el Grupo HMY estan
orgullosos de contribuir a la difusion y promocion de Aragén y
sus productos gastronémicos.

www.hmy-group.com
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El proyecto ganador para la Casa Abierta disefiado
por alumnos de la ESDA.

Otros proyectos presentados por alumnos de la
ESDA.

Soluciones de disefio para mejorar la Casa Abierta del
Albergue de Zaragoza

La Casa Abierta es un espacio especifico con el que el Albergue
de Zaragoza busca dar cobijo a personas sin hogar que llevan
viviendo largo tiempo en la calle y que sufren un grave proceso
de deterioro fisico o de otros tipos, que hacen inviable un
proceso de insercion.

Asi, las normas y periodo de estancia son flexibles y se
adaptan a las caracteristicas peculiares de los usuarios, sin que
esté establecido un plazo maximo de estancia.

Un grupo de voluntarios para labores de acompafamiento,
gestionados por la Parroquia del Carmen y, recientemente, el
Cuerpo Municipal de Voluntariado de Zaragoza, se encargan de
atender a los usuarios.

Ahora, a iniciativa de la directora del albergue, Charo Jiménez,
un grupo de alumnos de la Escuela de Disefio Aragén (ESDA)
ha ideado unos disefios de interiorismo con la intencion de
mejorar esas instalaciones: hacerlas mas funcionales,
aprovechando el espacio y creando un entorno mas acogedor.
Los trabajos han sido dirigidos por las profesoras Eugenia
Pérez de Mezquia y Cristina Fleta, dentro de la asignatura de
Mobiliario Experimental.

La iniciativa, en colaboracién con la Consejeria de Accién y
Familia, a cuyo frente estd Angel Lorén, ha dado como
resultado siete proyectos. Uno de ellos ha resultado ganador
en un concurso auspiciado por el Ayuntamiento de Zaragoza.
En el horizonte, se abre asi la posibilidad de llevarlo
efectivamente a cabo.

Bajo el titulo de "A4 Concept", los alumnos Andrea Castello,
Alejandro Serrano y Jorge Usdn han desarrollado un moédulo
habitacional minimo a base de perfileria metdlica que permite
su montaje en varias modalidades, segun las necesidades de
ocupacién y adaptandose a posibles condiciones espaciales
diferentes. El acabado a base de revestimientos de paneles de
colores de gran durabilidad y facil limpieza. Una propuesta
interesante desde el punto de vista funcional que ofrece algo
de privacidad al usuario, al mismo tiempo que anade un juego
cromatico interesante y una posibilidad de personalizar cada
habitéculo.

(Fuente: Heraldo de Aragon)
www.heraldo.es
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COMARCA

MAESTRAZGO!

Nueva imagen de marca.

Nueva imagen en la sede de la Comarca del
Maestrazgo, en Cantavieja (Teruel).

Pagina web renovada.

La Comarca del Maestrazgo renueva su identidad
visual con un nuevo logo

Tras muchos afios manteniendo la misma identidad visual y
logotipo, la Comarca del Maestrazgo ha dado un giro de 180°
apostando por renovar su marca de identidad con un nuevo
disefio de logo.

Con el paso de los afos, el anterior logotipo se habia quedado
obsoleto, y los elementos que lo formaban eran de dificil
reproduccion en determinados soportes. Este gran cambio de
logo ha tenido el objetivo de renovar el enfoque y la imagen de
la Institucidon, adecuandola a los nuevos tiempos, a lo que ésta
desea transmitir y ofrecer.

La Comarca se dirige a dos publicos diferentes. Por un lado, al
interno, a los ciudadanos del Maestrazgo, a los que quiere
transmitir que es un ente cercano a ellos y que ofrece servicios
de los que se pueden beneficiar; y la otra linea, dirigida al
publico externo, al visitante, mostrando todos los atractivos y
recursos existentes.

Siguiendo esta vision, el organismo ha considerado
imprescindible la renovacion de su identidad visual y, por ende,
la creacién de un nuevo logo que se adaptara a los nuevos
tiempos y fuera representativo del territorio.

La empresa responsable del disefio se ha documentado para
conocer bien la comarca del Maestrazgo y poder trabajar en un
logotipo que se ajustara a la realidad del territorio, asi como a
los objetivos que se quiere transmitir desde la institucién
comarcal. El resultado ha sido un disefio minimalista a la par
que versatil.

La forma verde ondulada muestra la parte mas natural y
dindmica del Maestrazgo, representando distintos elementos:
por una parte, puede entenderse como una montafia de las
que se encuentran a lo largo de la comarca y, por otra parte,
puede simbolizar una carretera con curvas, como las
caracteristicas de esta zona montafiosa. De la misma manera,
esta forma también puede entenderse como la M de
Maestrazgo, facilitando una relacion visual entre logo y
territorio.

El segundo simbolo se asemeja a una torre-estandarte y
representa la vertiente mas cultural y patrimonial del
Maestrazgo. El color marrén anaranjado representa la tierra y
el simbolo recuerda a las fortificaciones que pueden
encontrarse en el territorio, como las torres de algunas masias
o los castillos. Esta forma es representativa de la parte
histérica del Maestrazgo, tan importante en su devenir.

Por lo que respecta a la coloracién del logo, encontramos dos
tonos naturales que, ademas, estan presentes en el
Maestrazgo, dado que han sido extraidos de fotografias
tomadas en el territorio.

El nuevo logo funciona tanto solo como acompafado por la
grafia "Comarca del MaestrazGO!", donde destaca el acabado
en negrita del GO!, que moderniza y dota de fuerza a la nueva
imagen, puesto que transmite el impetu y potencia del
"iVamos!", en inglés.

Se trata de un disefio muy polivalente, puesto que los
elementos del logo pueden usarse por separado segun el area



(Deportes, Turismo, Patrimonio...) y el elemento "GO!" aporta
el dinamismo que la comarca quiere transmitir.

(Fuente: Heraldo de Aragon)

Www.comarcamaestrazgo.es
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=" FERPAL

PULATAS AUTOMATICAS

Identidad visual de Ferpal.

AMAYA

HUEBLES ODESOE 1%7TH

AMAYA

Identidad visual de Muebles Amaya.

C

CAESAR

HOMEE TO LIVE IN

Identidad visual de Caesar.

Estudio Mique. Diseiio de identidad corporativa

FERPAL

Disefio de identidad visual corporativa para Ferpal, empresa
dedicada a la fabricacién e instalacion de persianas y puertas
automaticas en Zaragoza. El simbolo posee mucha fuerza y
significado. Ademas de simular una «F» de Ferpal, su
composicion evoca tanto a las lamas de las persianas como a
los bulones de las cerraduras, representando asi los dos
servicios principales de la empresa.

La composicion formada por el simbolo, una tipografia de palo
seco con mucho cuerpo y los colores corporativos, transmite
seguridad, experiencia, calidad y resistencia, valores
fundamentales de Ferpal.

AMAYA

Muebles Amaya es una empresa familiar de mobiliario,
decoracion e interiorismo. Con este proyecto de rebranding,
han logrado mejorar la comunicacion de la marca y la
aplicacién de su identidad grafica a través de un concepto
renovado que transmite los valores originales de la empresa.

Desde Estudio Mique han trabajado en la creacion de un nuevo
estilo tipografico Unico. Han realizado una simplificacion de la
tipografia vasca, buscando vincular el producto a sus origenes
y reflejando la calidad y la originalidad del mismo. De esta
forma, el resultado es una evolucion de la identidad de
Muebles Amaya creada en 1978 adaptada a las tendencias
actuales, proporcionando una imagen atemporal capaz de
perdurar en el tiempo.

Se han mantenido los colores corporativos originales para no
cambiar su percepcion. Por otra parte, el caracter racional de la
nueva tipografia aporta la versatilidad necesaria para poder
realizar una aplicacion grafica de la marca sobre cualquier
soporte.

CAESAR

Disefio de identidad visual corporativa para Caesar, Hotel
Corona de Aragon, que ofrece la privacidad de una vivienda
con la posibilidad de disfrutar los servicios de un hotel de lujo.
Un hogar con un disefio abierto, de cuidado interiorismo,
buena iluminacién y habitaciones funcionales. Caesar ofrece un
ambiente de sobriedad y armonia en un estilo que se adapta a
cualquier tendencia.

Durante el proceso de naming, decidieron bautizar al edificio
con el nombre de Caesar, haciendo alusion a la ubicacion en la
que este se encuentra, la Avenida César Augusto. Por ello,
desde Estudio Mique han intentado mantener una vinculacion
con la época, pero dotando al disefio de un caracter actual y
minimalista. El monograma, formado por la inicial de Caesar,
posee una estructura geométrica con un corte en la parte
superior que evoca la arquitectura del edificio. Ademas, la letra
"C" hace referencia a la calidad del servicio ofrecido.

La identidad disefiada junto con el color corporativo, transmite
frescura y solidez. La composicion se cierra con un claim

atractivo que capta la atencion del publico: homes to live in.

www.ferpalsl.com



www.mueblesamaya.com
www.mique.es
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Cartel Encuentrazos Edicion 2021.

volvemos a

enconirarnos

(pero solo
un poco)

Encuentrazos 2021:
"Volvemos a encontrarnos (pero solo un poco)"

El pasado 11 de Marzo, tuvo lugar con caracter online, la
edicion de este afio 2021 del evento organizado por la Escuela
Superior de Disefio de Aragon (ESDA), que relne a
disefiadores de los ambitos grafico e ilustracion del disefio.
Dentro de las conferencias que fueron programadas para dicha
jornada se encontraron las de la ganadora del Premio Apila
Primera Impresion 2020, Vera Galindo, cuyo libro ha sido
recientemente seleccionado por la New York Public Library
entre los diez mejores libros para nifios del 2020, y una charla
de Rodrigo Mattioli, ganador del mismo premio en 2019. Una
iniciativa que ha contado con el apoyo de Zaragoza Cultural.
Otro de los actos recogidos fue el fallo publico del jurado del
Premio Apila Primera Impresion 2021. Este premio, destinado a
ilustradores noveles, crece en importancia, a esta convocatoria
se presentaron un total de 440 proyectos de mas de 30
nacionalidades de todos los continentes.

Los ponentes invitados a esta edicion de los Encuentrazos
fueron Rodrigo Mattioli, Premio Apila Primera Impresién 2019,
Vera Galindo (Premio Apila Primera Impresién 2020), Gomez
Ilustracion, Linea Disefio y Elena Hormiga.

El evento se pudo seguir a través de los directos de Facebook y
alumnos y profesores de la Escuela, pudieron plantear sus
dudas y cuestiones a los ponentes.

www.esda.es
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José Daniel Angulo Diaz de Cerio e Israel Gallego

Garcia, del CPC Salesianos Los Boscos de Logrofio.

‘BoscoSTEAM'.

Ester Gil Navarro, de la Universidad de Lérida.

Premio Don Bosco; una edicion telematica

Debido a la situacidn sanitaria causada por la Covid-19, la 342
edicién del Premio Don Bosco, que cada afio impulsa la
investigacion e innovacion tecnoldgica aplicada en los jovenes
estudiantes, se celebré de forma telematica. A través del
Espacio Virtual de Exposiciones creado por la empresa
Imascono, desde el Martes dia 9 hasta el 11 de Marzo, se
pudieron visitar los stand de los proyectos participantes, con
acceso a la informacién de cada proyecto, un video y un enlace
para poder contactar a través de herramientas telematicas, con
los participantes, a unas horas concretas reservadas en la
agenda del evento. Desde el Espacio Virtual se accedi6 a todos
los eventos programados y se pudo seguir la gala de entrega
de premios que tuvo lugar el Jueves 11.

En esta ocasidn, fueron 30 los proyectos presentados al Premio
Don Bosco, en el que participaron 50 alumnos y sus 35 tutores
procedentes de 19 centros tanto publicos como privados de
nueve comunidades auténomas: Andalucia, Aragon, Castilla La
Mancha, Catalufia, La Rioja, Murcia, Navarra, Pais Vasco y
Valencia. Sumando a los participantes de esta 342 Edicidn, son
ya mas de 2000 los alumnos de formacién profesional,
bachillerato y primeros cursos de estudios universitarios, los
que han participado en los 34 afios de andadura del Premio
Nacional Don Bosco.

Los premios de esta 342 Edicién han sido:

Primer premio de la categoria de Tecnologias Industriales del
Premio Nacional Don Bosco. Bea Galan y Alejandro Apesteguia
Vazquez. Salesianos de Pamplona. Una herramienta que aplica
la realidad aumentada al mantenimiento industrial. El proyecto
desarrolla una herramienta que permite aplicar la realidad
aumentada al mantenimiento industrial. Enfocando una tablet
a un cuadro, el técnico podra: Obtener intuitivamente el
esquema eléctrico de éste y la ubicacién del componente al
que se esta apuntando tanto en el esquema como en almacén,
actuar sobre él remotamente o visualizar variables del PLC.

Segundo premio en Tecnologias Industriales. Daniel Ubalde
Laguia, de Salesianos Zaragoza. Fermentadora doméstica. El
proyecto consiste en una fermentadora de cereales,
concretamente la fermentadora se ha preparado para la
fabricacion doméstica de cerveza. No obstante, esta
fermentadora puede utilizarse para otros cereales. Ya que se
ha detectado que, en otros paises, asiaticos principalmente, la
fermentacion casera de cereales es muy comun en sus dietas.

Primer premio en Tecnologias de la Informacién y la
Comunicacion, Salesianos Zaragoza. Samuel Borque Garcia,
Salesianos Zaragoza. Clean Air Systems, instalacion para
controlar la transmisién de enfermedades y garantizar unas
condiciones sanitarias 6ptimas mediante una serie de sistemas
integrados en un Unico centro de control para todo el centro.

Segundo premio de la categoria Tecnologias de la Informacion
y la Comunicacién. José Daniel Angulo Diaz de Cerio e Israel
Gallego Garcia, del CPC Salesianos Los Boscos de Logrofio.
"BoscoSTEAM". En este caso se lleva a cabo el desarrollo de
varios sistemas cuyo objetivo es educativo. Mediante su uso,
los nifios podran adentrarse en el mundo de la ldgica, el
pensamiento computacional y trabajar otros contenidos
transversales potenciando su vocacion cientifica.



Miguel Begue Betrian y Carlos Dubdn Alcaraz, de
Salesianos de Zaragoza.

Eric Santiago Albacete y Miguel Murillo Gala, de
Escuelas Profesionales Salesianos de Sarria
(Barcelona).

Karla Diaz Ravelo alumna de Salesianos Los Boscos
de Logrofio.

AT

GURETECH {¥

Kevin Iraola Gallego y Peru Garcia Arostegui,
alumnos de Salesianos de Urnieta (San Sebastian).
‘Guretech’,

Pilar Guillot Ruiz y Claudia Silvestre Garcia, del IES
Juan de Garay de Valencia.

Primer premio de la categoria Investigacion. Ester Gil Navarro,
de la Universidad de Lérida. Estudio aerodindmico del vuelo de
las sémaras. En este trabajo se pretende conocer las
principales leyes fisicas implicadas en el vuelo de los objetos y
el tipo de propagacion de las semillas; y determinar la
geometria 6ptima de las samaras.

Segundo premio de Investigaciéon y premio Rotary Club de
Zaragoza al mejor trabajo de proyeccidn social. Miguel Begue
Betrian y Carlos Dubdn Alcaraz, de Salesianos de Zaragoza,
Proyecto "Isocera", modelo para tratamiento de los dolores
cervicales. Supone un adelanto por la sencillez ya que lo puede
manejar el paciente en su domicilio sin ayuda de otra persona
y ademas le evita el tener que desplazarse a un centro
sanitario.

Premio de la EINA y el I3A de la Universidad de Zaragoza al
mejor trabajo de Investigacidén en Ingenieria. Eric Santiago
Albacete y Miguel Murillo Gala, de Escuelas Profesionales
Salesianos de Sarria (Barcelona). "Switch & Green Mobility",
permite recargar tu patinete de una forma sostenible mediante
energia solar y edlica mientras esta aparcado de forma segura.
De manera sostenible y eficaz, sin cables ni esperas.

Premio Suministros Herco al mejor trabajo de la categoria de
Tecnologias Industriales. Karla Diaz Ravelo alumna de
Salesianos Los Boscos de Logrofio. "Boscos brAIn", integracion
de técnicas de Inteligencia Artificial (IA) en sistemas roboticos
de bajo coste, con el fin de mostrar su potencial. Disefo,
desarrollo y construccién de diversos sistemas aplicando
diferentes técnicas de IA para poder mostrar las peculiaridades
de cada una de ellas, ademas de permitir interactuar a las
personas con ellos.

Premio otorgado por la empresa Festo al proyecto con mayor
relevancia dentro del ambito de la mecatroénica, en la categoria
de Tecnologias Industriales. Kevin Iraola Gallego y Peru Garcia
Arostegui, alumnos de Salesianos de Urnieta (San Sebastian).
"Guretech", ofrece soluciones propias de los avances
tecnoldgicos que logra crear el clima especifico para cada
alimento esté donde esté, y por si parece poco todo esta
automatizado para que el agricultor tenga que sembrar,
cosechar y también ayudar a la coleccidon de datos para echar
fertilizantes necesarios etc. Se crean invernaderos
automatizados para aquellas personas para las que el clima
sea un obstaculo para cosechar cualquier tipo de cultivo.

Mejor trabajo en Investigacion cientifica distinguido por la
Facultad de Ciencias. Pilar Guillot Ruiz y Claudia Silvestre
Garcia, del IES Juan de Garay de Valencia. "Impacto del uso de
las redes sociales en el autoconcepto”, el trabajo de
investigacion consiste en estudiar la relacion existente entre la
adiccion a las redes sociales y el desarrollo de un autoconcepto
negativo. A partir de las conclusiones de este analisis de riesgo
se disefian estrategias de prevencién e intervencion con las
que concienciar a los jévenes sobre los efectos del abuso de las
redes sociales.

Premio del Ministerio de Defensa al mejor proyecto que
vinculado con la seguridad y defensa. Ivan Ulecia Martinez y
Jorge Dominguez Estremiana, de Salesianos Los Boscos de
Logrofio. Lasercod. Los principales componentes de la
grabadora laser se adquieren en el mercado. El resto de la
estacion de trabajo esta fabricado en el taller, asi como los
sistemas de proteccién. La colocacion de las chapas
identificativas en la mesa de grabado, la aproximacion al
cabezal laser y su posterior retirada, se realizaran de manera



automatizada. De este modo, las chapas identificativas pueden
elaborarse tanto de forma individualizada como en serie,
consiguiendo con ello muchas aplicaciones.

(Fuente: Heraldo de Aragén y Salesianos)

www.zaragoza.salesianos.edu
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Ivan Ulecia Martinez y Jorge Dominguez Estremiana,
de Salesianos Los Boscos de Logrofio. Lasercod.
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Imagen de la exposicién.

Catdlogo con trabajos del artista.

[®omunidad Disena

Los mil mundos imaginarios de José Cerda

"Los mil mundos imaginarios de José Cerda", una de las
Ultimas exposiciones disefiadas y comisariadas por la directora
creativa de Estudio Novo, Ana Bendicho, prolongd su estancia
en el Paraninfo de la Universidad de Zaragoza tras la buena
acogida cosechada desde su inauguracion, en noviembre de
2020.

Se trata de una exposicién-homenaje a José Cerda Udina
(1924-2020), un artista polifacético que se inventé una
profesidn durante la posguerra, la de disefiador, publicista,
caricaturista, pintor, etc. Un artista integral con una obra
ingente, tan prolifica como desconocido.

Organizada por el Vicerrectorado de Cultura y Proyeccidn Social
de la Universidad de Zaragoza, la exposicidon, que se mantuvo
en el Paraninfo hasta final de abril de 2021, mostraba a través
de dibujos, maquetas, disefos, carteles y cuadros, asi como de
propios recuerdos de su familia, una vida repleta de humor,
color y experimentacion, que lo convierte en uno de los
pioneros de la grafica aragonesa.

El propio autor organizé meticulosamente su amplisimo archivo
y, tras su muerte este afio, ha emergido una increible
produccién, que aun estando presente y a ojos del publico en
los ultimos 80 afios, resulta completamente desconocida en su
conjunto.

Asimismo, a la muestra le acompafia un catalogo, también
disefiado por Estudio Novo, que recoge multiples trabajos del
artista y textos de Josefina Claveria Julidan, Marian Rebolledo
San Martin, Pepe Cerda -hijo de Cerda Udina- y la propia
comisaria Ana Bendicho, que hablan sobre su trayectoria
artistica y vital.

Estudio Novo realizé el disefio integral de la exposicién
(discurso, desarrollo y disefio escenografico y de soportes),
ademas de la carteleria, el catadlogo y la comunicacién. Es un
ejemplo de la linea de contenidos culturales integral que esta
desarrollando Estudio Novo para dar servicio a sus clientes.

www.estudionovo.es
www.cultura.unizar.es
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Real Time PCR Detection Kits.

Los test VIASURE Real Time PCR Detection Kits
identifican las cepas britanica, brasilefa y sudafricana

Los diferentes test PCR desarrollados por CerTest Biotec para la
identificacion y diagndstico del SARS-CoV-2 detectan el virus
en cualquiera de sus variantes, incluidas las denominadas
cepas britanica, brasilefia y sudafricana. El uso de estos test
PCR sigue siendo la principal herramienta para realizar un
diagnostico certero de la enfermedad, asi como para establecer
el tratamiento médico adecuado.

CerTest Biotec se convertia en la primera compafiia espafiola
en lanzar un ensayo de diagndstico PCR para el SARS-CoV-2 el
pasado mes de marzo de 2020. Desde entonces, la
biotecnoldgica afincada en San Mateo de Gallego, Zaragoza, no
ha parado de trabajar en el suministro de este test, priorizando
desde el primer momento la demanda nacional en colaboracion
con PALEX Medical, S.A., y lanzando nuevas versiones del test
PCR que ademas diferencian la infeccion provocada por el
nuevo coronavirus de otras enfermedades respiratorias como la
gripe o el virus respiratorio sincitial, cuyos sintomas son muy
similares.

Gracias a la organizacién logistica y técnica de PALEX, quien se
ha volcado por completo en apoyar al sistema sanitario, mas
de tres millones de test PCR para diagndstico del SARS-CoV-2
han llegado a hospitales, clinicas y laboratorios privados de
toda Espafia durante los meses de pandemia.

Hace algunas semanas, se revelaba que el SARS-CoV-2 tenia
nuevas variantes, denominadas segun el pais en el que se
detectaron primero, como es el caso de las cepas britanica o
brasilefia que, en el caso de la primera, se estima se ha
propagado ya por mas de 55 paises. Ante estas nuevas
variantes, CerTest ha realizado validaciones de sus test PCR
sobre las mismas, revelando los resultados esperados que
confirman que los test VIASURE Real Time PCR Detection Kits
identifican las nuevas variantes del virus SARS-CoV-2 en la
muestra del paciente.

Nelson Fernandes, Director General de CerTest Biotec, explica
que "en realidad, diferenciar las diferentes cepas de las que se
estad hablando ultimamente tiene principalmente fines
epidemioldgicos. Nuestros test PCR diagnostican el SARSCoV-
2 en cualquiera de sus variantes y con la maxima sensibilidad,
tal y como se requiere a nivel de diagndstico. La diferenciacion
en si no aporta un valor médico mayor que un diagnéstico
certero y temprano. Un correcto diagndstico supone iniciar
antes el posible tratamiento y medidas de actuacién sobre el
paciente. Ademas, los laboratorios de analisis, ya de por si
saturados, exigen fiabilidad en el diagndstico por encima de
conocer la variante del SARS-CoV-2."

No obstante, dentro del compromiso de la empresa con la
innovacion, desarrollo y mejora continua, desde que se dieron
a conocer estas nuevas variantes del SARS-CoV-2, CerTest
Biotec ya trabaja en un nuevo ensayo PCR complementario,
capaz de diferenciar entre las diferentes cepas aparecidas,
entre ellas la britanica, que serd de gran ayuda para establecer
estadisticas epidemioldgicas y comprender mejor la evolucion
de la pandemia y difusion de estas variantes. La compafiia
confia en poder disponer de este nuevo ensayo en unas pocas
semanas.

www.certest.es
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Planta de BD en Fraga.

Jeringa de BD utilizada en la vacuna.

Becton Dickinson, ubicada en Fraga, vende en
Espaiia 25 millones de jeringas para inocular la
vacuna contra la covid-19

Becton Dickinson (BD) ha vendido este aino en Espafa unos 25
millones de una de sus jeringas para inocular la vacuna contra
la covid-19, a nivel mundial, esta cifra asciende a mas de 500
millones. Esto ha supuesto que la empresa tenga que ampliar
la capacidad de produccion de la planta de Fraga, donde las
fabrica.

La factoria de Fraga, que emplea ya a 800 trabajadores, ha
fabricado ya mas de 500 millones de unidades y distribuido a
paises de todo el mundo. Precisamente, ha invertido
recientemente 1,5 millones de euros para crear una nueva
linea de produccién especifica de este material y poder asi
atender a la creciente demanda de este producto. Todo hace
indicar que los pedidos se incrementaran en una instalacion
que ya estd a su maxima capacidad de produccién.

La multinacional ha anunciado ademds que destinara 165
millones para construir una fabrica de material sanitario en el
poligono Empresarium, ubicado en el barrio rural de La
Cartuja, en Zaragoza, y creara 150 empleos iniciales, llegando
a los 600 en 2030.

La jeringa, que BD produce desde hace 15 afos, se utiliza,
sobre todo, para campafias masivas de vacunacion por
organizaciones humanitarias, ya que "economiza mucho la
cantidad de las dosis y permite, de manera sencilla, poder
inocular a mucha gente".

Una de las peculiaridades, es que esta jeringa tiene la aguja
integrada, lo que facilita su uso por parte de personal sanitario
que no estd habituado a realizar procesos de vacunacion.
Ademas, en la parte final del émbolo cuenta con una pieza que
entra dentro del cono donde se ajusta la aguja, lo que hace
que todo el liquido se inyecte y no queden restos. De esta
forma, se consigue obtener la denominada "sexta dosis". En el
caso de Espafia, puede favorecer un ahorro de cientos de
millones de euros, en funcidn de cual sea el precio final de la
vacuna.

BD asegura que aporta la maxima calidad, rapidez, facilidad y
seguridad para los pacientes.

www.bd.com
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Fotografias del interior del restaurante Las Nubes de
Diagonal.

Un nuevo espacio cuidado, fresco y elegante

Ubicado en la azotea del Corte Inglés de Diagonal, el
restaurante Las Nubes es un espacio elegante y fresco donde
disfrutar de unas vistas privilegiadas a la ciudad condal.

Nada mas entrar nos encontramos con una fachada de
estructura de madera, un zocalo que imita piedra campaspero
y una cristalera curva con una estructura metalica que simula
el latén. Toda una carta de presentacion del espacio que
encontraras al cruzar sus puertas.

El espacio cuenta con dos sets redondos en los extremos de los
altillos. Las 130 lamas de roble macizo no solo contribuyen a la
estética cuidada del lugar, si no que permite que se giren
cerrando y privatizando el espacio.

Butacas y sillones de aluminio, cojines para exterior mesas con
tapa de marmol y pie de disefio, y como guinda, jardineras de

hierro con vegetacion artificial de alta calidad.

La eleccion de vegetacion artificial de alta calidad aporta
frescura al espacio y reduce el esfuerzo para el mantenimiento.

www.hmy-group.com
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ITAINNOVA coordina el nuevo proyecto LEVIS.

ITAINNOVA coordina el nuevo proyecto europeo LEVIS,
para desarrollar componentes mas ligeros para
vehiculos eléctricos

Se trata de un ambicioso proyecto de innovacién en el que se
van a utilizar nuevas tecnologias multi-material, métodos de
ecodisefio y que estara basado en la economia circular.

Trece socios de varios paises de Europa van a trabajar en el
proyecto LEVIS para desarrollar componentes ligeros para
vehiculos eléctricos, en un ambicioso proyecto de innovacion
en el que se van a utilizar nuevas tecnologias multi-material y
que estara basado en la economia circular. El proyecto, que
acaba de arrancar y se va a desarrollar hasta 2023, esta
coordinado por el Instituto Tecnoldgico de Aragén ITAINNOVA.

Como los vehiculos eléctricos funcionan con baterias de gran
peso, los fabricantes y proveedores de automéviles deben
buscar nuevas tecnologias de aligeramiento para compensar
este exceso de peso en otros componentes del coche.

Estas tecnologias pueden contribuir directamente a mejorar la
eficiencia del vehiculo en términos de kilovatios hora
consumidos por kildémetro, asi como la autonomia del vehiculo
(kms por ciclo de bateria completo), y también a reducir el
impacto medioambiental.

AHORRO DE PESO SIN COMPROMETER EL RENDIMIENTO DE
LOS COMPONENTES

Para afrontar este desafio, los socios industriales y centros de
investigacién se han unido para desarrollar componentes
ligeros rentables para vehiculos eléctricos utilizando disefio
ecoldgico y circular.

La viabilidad técnica y econémica, asi como su impacto
ambiental, sera exhibida a través de tres demostradores de
casos reales: un brazo de control de suspensidn, el sistema de
sujecion de la bateria y una viga transversal.

"Utilizaremos soluciones multi-material basadas en compuestos
termoplasticos de fibra de carbono integrados con metales, que
se produciran mediante un tecnologias de fabricacion rentables
y escalables", dijo Agustin Chiminelli, coordinador cientifico del
proyecto (Instituto Tecnoldgico de Aragdn). Gracias a sus
excelentes propiedades mecanicas, estos composites,
combinados adecuadamente con metales, son ideales para
aplicaciones ligeras. En este sentido, LEVIS tiene como objetivo
desarrollar soluciones para estos componentes multi-material
basadas en resinas y sistemas de refuerzos ecoldgicos,
procesos de fabricacion rentables, uniones optimizadas,
metodologias de simulacidon avanzadas y tecnologias de
monitorizacién de la integridad estructural. La combinacion de
estos desarrollos nos permitird obtener componentes ligeros,
rentables y ecoldgicos, sin comprometer su mecanica de
rendimiento, integridad estructural y fiabilidad, mejorando
incluso su vida util.

LA PROXIMA GRAN NOVEDAD EN EL DISENO ES CIRCULAR

"Los nuevos componentes ligeros se desarrollaran utilizando un
enfoque circular. Esto significa que pondremos especial
atencion en el uso de materiales reciclables y el disefio de los
componentes de manera que, al acabar la vida util de los
componentes, no se desperdiciard nada y cada parte se podra



reciclar o reutilizar para el mismo componente o para otras
aplicaciones", afirmo6 Theodora Skordili, gerente de Desarrollo
Comercial de Cenex Nederland.

Por lo tanto, solo se utilizaran resinas reciclables y fibras de
carbono bio-basadas y recicladas para desarrollar los
componentes. Ademas, se optimizara la vida Gtil de estos
componentes, que seran disefiados para permitir un
desmontaje y reutilizacion simple y eficaz.

INTRODUCIRAN COMPONENTES LIGEROS EN EL MERCADO

El consorcio, que recibird 4,9 millones de Euros de la Unidn
Europea, tiene como objetivo final introducir estos
componentes innovadores de vehiculos eléctricos en el
mercado. Para ello, LEVIS seguird una estrategia de
explotacion estructurada, con proteccion de la propiedad
intelectual, despliegue de modelos de negocio y un avanzado
plan de comercializacion.

www.itainnova.es
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Investigacion sobre el reciclaje de las mascarillas
FFP2.

Wasamask

It's semething new

e

ITAINNOVA presenta los resultados de una investigacion
sobre el reciclaje de las mascarillas FFP2

El material servira para producir distintas piezas de usos
diversos y, de ese modo, contribuir a la neutralidad climatica y
la proteccién del medio ambiente.

El Instituto Tecnoldgico de Aragdon ITAINNOVA, adscrito al
Departamento de Ciencia, Universidad y Sociedad del
Conocimiento del Gobierno de Aragon, presentd los resultados
de una investigacion sobre el reciclaje de las mascarillas FFP2
para tratar de disminuir la contaminacion que, en estos
tiempos de pandemia, se estd generando. De tal forma que, a
partir de este material, de primera necesidad actual, se puedan
producir otros de uso cotidiano como juguetes, macetas o
piezas de automocion, etcétera.

Para dar a conocer esta iniciativa, comparecié la consejera
Maru Diaz, como presidenta del Consejo Rector de ITAINNOVA,
acompafada por Esther Borao, directora de dicho centro; y
Cristina Crespo, doctora e investigadora del equipo de
Materiales y Componentes del Instituto Tecnoldgico de Aragdn.

La consejera de Ciencia del Gobierno de Aragén ha destacado
que "desde ITAINNOVA, desde Aragdn, queremos aportar
soluciones a ese nuevo desafio que nos plantea la Covid19,
unido al cambio climatico. Conscientes de que el reciclaje de
mascarillas es logisticamente complicado, porque el
coronavirus puede sobrevivir hasta tres dias en materias
plasticas, no hay puntos de recoleccion publica adecuados, se
necesitan cantidades muy grandes y la confeccion de las
mascarillas con tres diferentes materiales hace que el
problema sea aun peor. Pero la ciencia y la investigacién estan
para resolver preguntas e ITAINNOVA parece haber encontrado
una manera eficaz de reciclar esos residuos, permitiendo su
reutilizacién para fabricar pequefios objetos, como sujeciones
de mascarillas, piezas de juguetes o incluso piezas para
automocion".

Esther Borao sefialé que "con este trabajo, el equipo de
Materiales de ITAINNOVA pretende aportar nuestro granito de
arena y contribuir a la neutralidad climatica y la proteccion del
medio ambiente, retos que, como sociedad, tenemos en este
momento".

Por su parte, Cristina Crespo, como responsable del equipo de
investigadores de ITAINNOVA que ha trabajado en este
proyecto, comenzé explicando que "las mascarillas quirlrgicas
o las FFP2 estan hechas de materiales plasticos formando
filtros que impiden que las particulas pequenas y los virus
lleguen a nuestro sistema respiratorio. ¢Como funcionan? El
pequefio tamafio de los poros y el tratamiento electrostatico
que llevan impiden el paso de las particulas como si de un
colador se tratara. La principal diferencia entre las mascarillas
quirdrgicas y las FFP2, estdn en la proteccidon que nos
proporcionan relacionada con el nimero de capas del que
estan hechas y del modo en el que se ajustan a nuestra cara. Y
una vez usadas ¢Qué hacemos con las mascarillas? ¢Van a
terminar directamente en nuestros rios, mares o montes? Y si
son materiales plasticos épor qué no se reciclan como otros?
Este proceso es el que se ha estudiado desde ITAINNOVA".

El reciclaje de material plastico, consiste principalmente en
procesos de limpieza, separacion y clasificacion, trituracion,
fundido y de nuevo triturado. "En el caso de las mascarillas, el



reciclado puede resultar algo mas complicado por el hecho de
la desinfeccion. Ademas, hay que tener en cuenta que las
mascarillas estan formadas por mas de un tipo de plastico. Las
capas que forman los filtros estan basadas principalmente en
polipropileno (PP) material que podemos encontrar en piezas
como las fundas de las propias mascarillas, las pinzas de la
ropa o en pequefias piezas de nuestros coches, entre otros
productos. Otro de los materiales que forman las mascarillas
es el polietileno (PE) que en nuestra vida diaria lo podemos
encontrar en las bolsas, o en los botes de nuestros geles. En
menor cantidad también esta el polietilentereftalato (PET) que
es el material de las botellas de agua" ha explicado Cristina
Crespo.

El uso de mascarillas y guantes, que son altamente
contaminantes, se ha disparado con la pandemia y hay que
tener en cuenta que una mascarilla puede tardar hasta 400
afos en descomponerse.

En este proceso que han presentado, se evita la etapa de
separacion y clasificacién. "En ITAINNOVA, hemos querido
estudiar la opcidn de obtener una mezcla de materiales
reciclados, obtenidos a partir de las mascarillas. Se han usado
las mascarillas utilizadas por los trabajadores, se han
desinfectado mediante rociado con alcohol y con calor.
Posteriormente, y tras la eliminacion de las gomas y el metal
de ajuste, se ha procedido al triturado conjunto sin separar
ninguno de los distintos tipos de plastico. Una vez disponemos
del material, en formato tipo escamas, se ha procesado de la
misma manera que se procesan otros plasticos, mediante
extrusion y posterior inyeccion en molde. El resultado final han
sido unas piezas con geometria definida".

Por ultimo, indicar que el material obtenido se ha caracterizado
para conocer las propiedades de la mezcla y se ha visto que
son comparables a las que se pueda obtener con otros
plasticos de polipropileno y polietileno.

www.itainnova.es
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Nuevo servicio de comunicacion de Estudio Novo

Estudio Novo amplia la cartera de servicios que ofrece a sus

clientes e incorpora a su espacio creativo a la periodista Marian
i Rebolledo como responsable de estrategias de comunicacion.
27??"' El disefio y la comunicacién se dan la mano en esta apuesta
ey por ofrecer a los clientes un servicio integral, que va desde el
: germen de un producto o servicio hasta su puesta en el
mercado y su difusidén entre el publico. Porque éde qué sirve
hacer el mejor trabajo, si no se comunica a la sociedad? Marian
Rebolledo es una periodista de amplia trayectoria en prensa,
radio y television, y profesora de Periodismo en la Universidad
de Zaragoza.

¥

< HISTORIA

Y MEMORIA Gracias a esta incorporacion, Estudio Novo, y su directora

'~ creativa, Ana Bendicho, han emprendido un camino de
servicios integrales y de clara apuesta por el disefio y la
cultura. Libros, exposiciones, carteleria, son algunos de los
nuevos trabajos realizados por Estudio Novo. Y como vehiculos
de comunicacién, se utilizan tanto las estrategias en medios
online y off line como las herramientas audiovisuales (videos,
podcast) que ayudan al cliente a poner en el escaparate su
producto o su servicio. Porque la comunicacidén ya no se queda
en las notas de prensa, sino que exige una creacidon constante
de contenidos alrededor, en todos los formatos (principalmente
audiovisuales).

Un buen ejemplo es la Ultima campafia realizada para el
Instituto Aragonés de la Mujer. Ante la situacién de pandemia
que vivimos, el IAM buscd asesoramiento para las actividades
del 8 de marzo en Aragon. Desde Estudio Novo se le ofrecio
una estrategia multicanal: una exposicién urbana repartida por
Zaragoza, con carteleria con contenidos; una web con toda la
informacidn, a la que se accede con un codigo QR incluido en
los mismos carteles expositivos; y un video para redes
sociales. Ademas, se asesoro al IAM en temas de
comunicacién, consiguiendo entrevistas para la comisaria de la
exposicion en medios de comunicacion.

www.historia8m.es

. s ) www.estudionovo.es
Imagenes de la campafia Historia del 8M.
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30 ANOS
IMPULSANDO

EL DISENO

Tlustraciéon para el programa de 30 afios Impulsando
el disefio elaborada por Miguel Angel Pérez Arteaga
de Batidora de Ideas.

Bienvenida por videoconferencia del Vicepresidente
y Consejero de Industria, Competitividad y
Desarrollo Empresarial del Gobierno de Aragdn,
Arturo Aliaga.

Manuel Rodriguez, Marketing Manager de Araven;
Javier Navarro, Director General de Industria y
Pymes, y David Gaston, Director de ENARCO.

Iplisenio Nacional e Internacional

Acto: "30 afos Impulsando el diseiio"

El pasado dia 13 tuvo lugar en las instalaciones del Centro
aragonés de disefo industrial (CADI) el acto de
conmemoracion de los 30 afos de actividad de apoyo al disefio
por parte de los sucesivos Departamentos de Industria del
Gobierno de Aragén. En un entorno especial como es el de la
nave Central del edificio del antiguo matadero, se congregaron
responsables de empresa y de la Administracién, disefiadores y
otros invitados. Un acto presencial respetando las restricciones
derivadas de la pandemia que fue retransmitido en directo.

Comenzd con la bienvenida por videoconferencia del
Vicepresidente y Consejero de Industria, Competitividad y
Desarrollo Empresarial del Gobierno de Aragdn, Arturo Aliaga
quien gloso algunas de las mas destacadas actuaciones
realizadas.

A continuacion, el Director General de Industria y Pymes,
Javier Navarro, condujo un coloquio con cuatro representantes
de empresas que llevan tiempo interiorizando el disefio en su
estrategia y en su gestion. Algunos de ellos reconocieron como
muy significativa su participacion en los programas Disefia y
Disefia Mas, puestos en marcha en su momento por el
Departamento. Las empresas que contaron sus experiencias
fueron ENARCO, representada por su Director, David Gaston,
Araven, representada por su Marketing Manager, Manuel
Rodriguez, Grandes Vinos, por su maximo responsable Jose
Antonio Briz y, Félix Arrizabalaga como Gerente de Atades.

Seguidamente Elena Bernia hizo una presentacion resumida de
las "Ayudas al desarrollo del Disefio para la innovacion"
que se han publicado en el BOA del pasado dia 8 de abril.
También se expuso el proyecto de exposicidon conmemorativa
de estos 30 afios Impulsando el disefio, organizada por el CADI
que tendra lugar entre los meses de octubre del 2021 y febrero
del 2022 en el Instituto Aragonés de Arte y Cultura
Contemporaneos, IAACC Pablo Serrano.

Con posterioridad se inicié un bloque dedicado a la
presentacion del libro: Erase una vez el disefio...
Reflexiones de un adepto recalcitrante. En primer lugar, el
responsable de economia del Heraldo, Humberto Menéndez
condujo un coloquio con tres representantes de empresas,
todos ellos, incluido el propio Luis Humberto, prologuistas del
citado libro. Antes de esa conversacion, otro prologuista, en
este caso Isidro Ferrer, Premio Nacional de Disefio leyo el texto
completo del prdlogo escrito por él para esta publicacion. En el
transcurso de la conversacion posterior se habld, cdmo no, de
las vivencias con relacion al disefio de estas empresas, lo que
les supuso y supone su utilizacion. Estos tres prologuistas
fueron César Isac, responsable de disefio e Innovacién de
Pikolin, Raquel Montafiés, CEO de IDE Electric, y Maria Lépez,
CEO de Bltbrain.

Este bloque habia comenzado con el recuerdo a Ramon Justes
durante muchos afios responsable de marketing y
comunicacion de Bodegas Enate, quien estaba preparando el
prélogo de la publicacién cuando fallecié a consecuencia del



José Antonio Briz, maximo responsable de Grandes
Vinos; Javier Navarro, Director General de Industria
y Pymes, y Felix Arrizabalaga, Gerente de Atades.

César Isac, Responsable de disefio e Innovacion de
Pikolin; Raquel Montafiés, CEO de IDE Electric, y
Maria Lopez, CEO de Bltbrain.

Covid 19.

El acto termin6 con una entrevista de Fernando Ruiz, periodista
de Aragdn Televisidn, que habia conducido todo el acto, a Juan
Manuel Ubiergo Castillo, autor del libro, para conocer de
primera mano algunas anécdotas y comentarios relacionados
con el contenido del libro. Un libro que seglin se expuso
contiene los puntos de vista del autor sobre el disefio,
contemplado éste en su mas amplio sentido.

El video del acto puede verse en Youtube.

www.aragon.es
Video youtube
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Flexibilidad maxima gracias a sus cestas.

Maxima flexibilidad con la nueva gama de lavavajillas
Balay

Balay presenta su nuevo catalogo 2021 vy, la principal novedad,
se encuentra en la renovacion completa de la gama de
lavavajillas que son 100 % conectables a través de la
plataforma Home Connect.

Los nuevos lavavajillas Balay incorporan un nuevo disefio mas
moderno, limpio y depurado. Quedan perfectamente integrados
en cualquier cocina, ya que, su linea de disefio continua, une la
puerta del lavavajillas, el panel de mandos y el zécalo,
aportando un toque moderno y de estética elegante.

En el interior, los nuevos lavavajillas apuestan por la maxima
flexibilidad para sacar todo el partido a cada ciclo de lavado y
adaptarse a las diferentes necesidades de cada familia.

En cuanto a las cestas, los nuevos lavavajillas Balay disponen
de una nueva Tercera cesta Flex, que resulta muy Util para
lavar todas las piezas pequefias de menaje sin que se muevan
durante el lavado. Ademas, esta cesta cuenta con una parte
movil en la zona derecha que se desliza en caso de que se
necesite mas espacio. Por otro lado, la cesta superior cuenta
con el sistema RackMatic de facil regulacién en altura para
ofrecer una mayor flexibilidad.

Los lavavajillas incorporan nuevos soportes de todo tipo para
ganar en comodidad:

- Soportes para vajilla de plastico: que evitan que se voltee
durante el lavado.

- Soportes para copas: proporcionan una mayor flexibilidad y
sujecion.

- Soporte para botellas: garantizan seguridad para el lavado de
botellas, jarrones...

- Soporte para bandejas: para apoyar las bandejas o parrillas y
optimizar espacio.

A todas estas novedades le acompafia el nuevo cestillo Dlo
para cubiertos, que se divide en dos unidades independientes,
para utilizarse por separado. Y, también, las varillas son
abatibles para ganar en capacidad de carga y dotar de un
mejor aprovechamiento del espacio interior.

Todo ello sin olvidar los programas y funciones habituales de
los lavavajillas de Balay. De entre todos ellos, destacan tres:

- Programa favorito: permite memorizar los programas y las
funciones que mas se utilizan.

- Funcion Turbo: se puede activar, aunque el lavavajillas esté
en funcionamiento.

- Funcion Control remoto: toda la gama de lavavajillas es
ahora 100 % conectable con la app de Home Connect. De esta
forma, el usuario puede controlar su lavavajillas a través del
movil, tablet u otros asistentes virtuales y hacer mas cémodas
las tareas del dia a dia. Por ejemplo, programar el lavavajillas
para que al volver a casa esté la vajilla limpia, calcular las
pastillas que quedan antes de que se acaben o seleccionar el
programa de lavado mas adecuado, entre otras muchas mas
posibilidades.

Y, ademas de todas estas novedades, los lavavajillas
integrables de Balay incluyen diferentes sistemas de
iluminacién para indicar si ha terminado el ciclo de lavado o
cuanto tiempo queda.



www.balay.es
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Disefio de la sefialética del transporte urbano de

Zaragoza de la mano de Detalier y Womba Estudio.

=

b

0
ienes
ue su

Disefio del folleto de programacién del espacio de
cultura comunitario Harinera Zaragoza.
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Disefio de la identidad grafica del ‘Solo en Casa
Festival’ de la agencia BAMBAM.

La creatividad aragonesa se reconoce a nivel
nacional en los Premios Anuaria

La creatividad y el talento aragoneses estan en alza. Asi lo han
reconocido a nivel nacional en la edicion XXVII de los Premios
Anuaria, los Oscar del disefio grafico en nuestro pais. Las
agencias zaragozanas Detalier, BAMBAM y Essentia creativa se
han hecho con tres menciones y tres de los mas importantes
galardones.

Por un lado, el jurado de este certamen, compuesto por
integrantes de las asociaciones de disefio estatales, ha
premiado al estudio de disefio gréfico zaragozano Detalier con
un Anuaria Oro por el redisefio del sistema grafico de
Autobuses Urbanos de Zaragoza, un proyecto realizado junto a
Womba Estudio y que ya gano la medalla de bronce en los
European Design Awards 2020. Destaca el plano radial,
disefiado asi para esquematizar formas complejas del mapa de
Zaragoza, favorecer su compresion y aplicacion en formatos
reducidos.

Esta misma agencia, formada por Javier Lapuerta y Laura
Coria, también se alzé con el maximo galardén en la categoria
"Mejor folleto" por el disefio de la programacion del espacio de
cultura comunitaria Harinera Zaragoza. Lo mas caracteristico
del edificio es su escalera, que comunica las diferentes
estancias de creacion. Es por ello que en el estudio se utilizd
como principal recurso en el disefio junto con el concepto
"subir". En una cubierta impresa en serigrafia, desarrollaron la
escalera en pop up cuyo plegado es el logotipo del espacio.

Ademas, también obtuvieron dos Seleccion Anuaria por dos
trabajos realizados para Rombo Zentral, el espacio gastro-
cultural del Mercado Central de Zaragoza, inaugurado el
pasado febrero de 2020. El primero de ellos, junto a Haiku
Comunicacion, en la categoria "Naming" por el nombre de
dicho espacio y de los cuatro puestos gastronémicos; y
también "mejor logotipo" por el desarrollo grafico de su marca.

Lapuerta, fundador de Detalier dijo: "estamos muy contentos,
estos cuatro premios son un reconocimiento a nuestra manera
de trabajar, significa mucho para nosotros saber que estamos
haciendo las cosas bien y hacerlo desde nuestra casa, desde
Aragén”.

Por otro lado, BAMBAM consiguio llevarse a casa su primer
reconocimiento a nivel nacional en el ambito de creatividad
digital por el "Solo en Casa Festival" (@soloencasafestival). La
agencia, que ya cuenta en su haber con tres premios "Aragon
en la red", esta vez ha dado el salto a nacional con este
proyecto nativo propio que surgio los primeros dias del
confinamiento, el pasado marzo. Este festival digital contd con
la colaboracién de muchos rostros conocidos que participaron
impartiendo talleres y actividades deportivas, de forma
totalmente solidaria, en emisiones a través de Instagram que
llegaron a acoger a mas de 12.000 personas en linea y
sumaron una comunidad de superior a los 40.000 usuarios en
tan solo unas semanas.

Y es que su naming, un claro guifio a la famosa pelicula de
Macaulay Culkin y a la situacion de ese momento, no pas6
desapercibido entre los usuarios, medios de comunicacion e
influencers quienes dieron difusion al proyecto e hicieron que
creciera dia tras dia. Ademas de las clases de yoga o baile,
cocina, manualidades, deporte o musica, pasaron por alli los



El diccionario
les estd esperando.

Seleccion anuaria para Essentia creativa por su
campafia "El diccionario les estd esperando".

futbolistas Ander Herrera y Borja Iglesias, las actrices
Macarena Gomez, Andrea Duro y Dafne Fernandez, el
diseflador Lorenzo Caprile, participantes de Masterchef como
Miriam, Fabian o Marta, la tiktoker Angela Marmol o las
influencers Hola Cuore, Carla Pereyra y Carla Hinojosa, entre
muchos otras.

"Este premio supone un reconocimiento profesional enorme
para todo el equipo. Los cientos de mensajes de
agradecimiento recibidos durante los casi tres meses de
programacion en directo, ahora también se reflejan en este
galarddn nacional que queremos compartir con todos los que
nos ayudaron a hacer el confinamiento de miles de familias
mas llevadero" dijo José Sanz, Planner & Digital Manager de
BAMBAM, agencia dedicada a la comunicacion desde 2015.
Comenzaron con tres socios fundadores y actualmente cuentan
con un equipo de diez personas con especial talento para las
estrategias digitales y clientes en todo el territorio nacional de
la talla de Adidas, entre otros.

También resultd seleccionada la campafia de Essentia creativa
"El diccionario les esta esperando". Con la campafa se queria
dar a conocer a la Coordinadora Aragonesa del Voluntariado,
que forma parte de la Plataforma del Voluntariado de Espafa, y
poner en valor la tarea de los voluntarios.

La campaia para la Coordinadora Aragonesa del Voluntariado
tenia como objetivo poner en valor la labor de los Voluntarios:
un colectivo de mas de 2,5 millones de personas que, de
manera desinteresada, prestan su ayuda a quien lo necesita a
través de entidades. La sociedad reconoce su valor pero aun no
tienen su espacio en el diccionario. La campafia se encargaba
de recoger firmas para que la Real Academia de la
Lengua(RAE) reconozca la labor de todas las personas que
dedican su tiempo a participar en programas sociales de
manera altruista. La grafica muestra el hueco que el diccionario
les tiene reservado a los voluntarios e invita a firmar la
solicitud.

Asi, las agencias encumbran el talento aragonés con estos
premios nacionales que reconocen, en cada una de sus 25
categorias, los mejores proyectos graficos y son organizados
por Veredictas, compafia decana especializada en la creacion y
desarrollo de estédndares de excelencia.

www.veredictas.com

www.detalier.com

www.wombaestudio.com
www.bambamcomunicacion.com
www.haikucomunicacion.com
www.essentiacreativa.es
www.aragonvoluntario.net/voluntarioaldiccionario
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Imagen de la capsula de levitacion de stper alta
velocidad Hyperloop.

Josh Giegel (izquierda) y Sara Luchian (derecha) en
la capsula de pruebas.

Centro de control durante la prueba.

El nuevo sistema de transporte Virgin Hyperloop
completa con éxito su primer viaje con humanos

Virgin Hyperloop ha completado el primer viaje de pasajeros
del mundo en un sistema de capsulas levitantes de alta
velocidad. Segun sefialé la compafiia, se trata de una prueba
de seguridad clave para la tecnologia que se espera que
transforme el transporte de personas y carga.

Los ejecutivos de Virgin Hyperloop, Josh Giegel, su director de
tecnologia, y Sara Luchian, directora de experiencia del
pasajero, alcanzaron velocidades de hasta 107 millas por hora
(172 km por hora) en el sitio de prueba DevLoop de la
compafiia en Las Vegas, Nevada, dijo la compania.

"Tuve el verdadero placer de ver la historia hecha ante mis
propios ojos", dijo Sultan Ahmed Bin Sulayem, presidente de
Virgin Hyperloop y presidente del grupo y director ejecutivo de
DP World.

Hyperloop, con sede en Los Angeles, visualiza un futuro en el
que las capsulas flotantes llenas de pasajeros y carga se
precipitan a través de tubos de vacio a 600 millas por hora
(966 k/h) o mas rapido.

En un sistema de Hyperloop, que utiliza levitacion magnética
para permitir un viaje casi silencioso, un viaje entre Nueva
York y Washington tomaria solo 30 minutos. Eso seria dos
veces mas rapido que un vuelo en jet comercial y cuatro veces
mas rapido que un tren de alta velocidad.

La compafiia esta trabajando para obtener la certificacion de
seguridad para 2025 y las operaciones comerciales para 2030,
dijo. Transpod de Canada y Zeleros de Espafia también
apuntan a cambiar las redes tradicionales de pasajeros y carga
con una tecnologia similar que, segun dicen, reducira los
tiempos de viaje, la congestion y el dafio ambiental relacionado
con las maquinas alimentadas con petrdleo.

(Fuente:ABC)
www.virginhyperloop.com
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Comparativa entre el antiguo y el nuevo logo de la
compafiia.

Empleados de Burger King con sus nuevos
uniformes.

Aplicacién al packaging de la nueva identidad grafica
de Burger King

Un ejemplo de como se van a ver los nuevos
restaurantes de Burger King.

Burger King regresa al pasado con un cambio de
imagen

En 1999 Burger King cambid su logo por una versién mucho
mas moderna, preparandose asi para el nuevo siglo con un
"look" modernista ideal para entrar en los afos 2000. Ahora,
dos décadas después, la compafiia de comida rapida adopta la
moda de lo retro con un "rebranding" claramente inspirado en
el clasico logo que la compafiia tuvo entre 1969 y 1999. El
nuevo logo, mucho mas minimalista, pretende reflejar la
evolucién de la marca asi como rendir un homenaje a los 64
anos de historia del hogar del "Whopper".

La fuente tipografica utilizada en el nuevo logo se llama
"flame" y segun la compafiia, esta inspirada en su comida, ya
que es "redonda, atrevida y deliciosa". El nuevo "look" no se va
a quedar tan solo en el logo, y es que va a llegar a todos los
aspectos de la compafiia. La ropa de los empleados sera
acorde a la nueva imagen que quiere dar la marca. Los
diferentes "outfits" de los trabajadores de cada restaurante van
a tener un aspecto que va a mezclar lo retro con lo
contemporaneo. Ademas, la compafiia ha utilizado a
empleados reales y no modelos ni actores en sus nuevos
anuncios e imagenes promocionales.

Como no podia ser de otra manera, el cambio de imagen
también va a llegar al "packaging". Los nuevos vasos lucen el
redisefado logo en la mayor medida que cada tamafo lo
permite. Los envoltorios de las hamburguesas tienen escritos
adjetivos que describen ese producto como "sabroso",
"crujiente" o "jugoso". Este nuevo fondo de armario de Burger
King llega poco después de que su gran rival a nivel mundial,
McDonald's, actualizara también la imagen de sus productos.
En Burger King son tan conscientes del poder que tiene la
nostalgia que han tanteado a los fans de la cadena con sacar
los cascos en forma de "Whopper" que distribuyeron en 1983.
Si bien originalmente formaban parte del "pack" con una radio,
seguro que su version inaldmbrica seria un éxito de ventas.

Por ultimo, el cambio también va a afectar a los disefios de los
restaurantes. La remodelaciéon de muchos de sus locales
empezo ya en septiembre, adaptando los locales a la era del
coronavirus. Los nuevos disefios de establecimientos cuentan
con menos espacio para sentarse a comer y con la cocina en la
planta superior, creando asi mas hueco para los coches en el
exterior, con locales pensados para pedir la comida para llevar.
Ademas, los pedidos se podran recoger en taquillas para evitar
el contacto entre los clientes y el servicio. Los disefios que ya
se presentaron van a adoptar la nueva identidad visual
renovada, con unos cambios que van a tardar en instaurarse.
Con casi 19.000 restaurantes en todo el mundo, el nuevo look
de Burger King se va a ver de inmediato en anuncios y el
"packaging", pero la renovacion total va a tardar varios afios
en estar presente.

(Fuente: El Periodico)
www.elperiodico.com
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Dr. Schér trabaja en el desarrollo de embalajes mas
sostenibles en los que poder preservar los aspectos
sensoriales y la seguridad.

Una clara apuesta por la sostenibilidad en el campo, el
reciclaje y la energia

Una gran empresa y que ademas es todo un referente en una
cuestion tan importante como atender las necesidades
nutricionales especiales, es importante que de ejemplo en
otros ambitos igualmente esenciales para el planeta. Prueba de
ello es Dr. Schar, lider global en el sector de productos sin
gluten, que lleva a cabo una decidida apuesta por la
sostenibilidad que se refleja en multitud de acciones.

Ejemplo de ello es su compromiso con el reciclado del plastico
y el uso de papel y cartones certificados FSC para los
embalajes de los productos. A finales de 2019, el 35% de sus
embalajes ya eran de material reciclable. Y, para el proximo
afo, desde la compafiia prevén desarrollar una alternativa
reciclable para el embalaje de todas las familias de productos.

Otra accion ya aprobada en cierta medida y que se terminara
de implementar en 2024 es la reduccién del tamafio de los
envases y el espesor de los envoltorios, ademas de la
optimizacion de la organizacion de los palets y la
racionalizacion del transporte, lo que acarreara un importante
ahorro en las emisiones de Cos.

De aqui a 2022, se encargaran asimismo de estudiar
soluciones compostables y bioldgicas para los envoltorios, un
notable progreso que es resultado del trabajo constante del Dr.
Schar R&D Center de Trieste (Italia), a la vanguardia en todas
las cuestiones de investigacion y desarrollo.

Por su parte, las certificaciones ISO 9001 -distincion de
gestion de calidad obtenida por sus plantas en Italia, Alemania,
Austria y Espafia—, ISO 5001 —-norma sobre la gestion de la
energia, que poseen sus instalaciones alemanas- e ISO 14001
-relativa a la gestién ambiental y con la que cuentan en Italia
y Alemania- ponen de manifiesto la importancia que dan en la
empresa a las cuestiones relativas al medioambiente.

Otro de los elementos a destacar es el del abastecimiento
responsable y transparente de las materias primas, una
auténtica prioridad para Dr. Schér por la influencia que tiene en
la salud y por lo que supone en lo referente tanto a sus
principios éticos como a los de sus consumidores. A este
respecto, se han puesto en manos de reconocidos organismos
internacionales de certificacion y han pedido a sus proveedores
y subcontratistas que sigan el mismo camino. Un factor en el
que hacen especial hincapié es el de mejorar la gestion de las
aguas, el suelo y el uso de fertilizantes, poniendo el foco en la
"high-tech agronomy" como instrumento para obtener unos
resultados satisfactorios.

Hace diez afios, la empresa adopto el sistema de la "cadena"
para el cultivo de arroz, maiz, sorgo, mijo, trigo sarraceno,
lentejas y avena, el cual es sindonimo de garantia de las
materias primas, altos estandares cualitativos y numerosos y
exigentes controles de calidad. Para el cultivo de sus cereales,
tratan de escoger dreas dedicadas y asociar al maximo la zona
de cultivo a la de produccién para limitar el impacto del
transporte en el medioambiente.

Asimismo, este mismo afio recibieron la certificacién UTZ,
otorgada por una organizacién que tiene como objetivo hacer
mas sostenible el cultivo del cacao y mejorar las condiciones



de trabajo de quienes operan en esta industria.

Igualmente relevante es su trabajo en el abastecimiento
energético. Ademas de analizar el impacto ambiental su
actividad y las emisiones producidas, con el fin de favorecer el
respeto por el medioambiente y el ahorro energético
complementan el suministro convencional con fuentes mas
ecoldgicas y de bajo impacto, como los sistemas fotovoltaicos y
la iluminacion de LED.

Por Gltimo y en cuanto a las materias primas de origen animal,
unos ingredientes a los que recurren de manera limitada,
dedican a su seleccién la maxima atencion, utilizando solo
productos obtenidos sin sufrimiento animal.

Eliminar todos los embalajes superfluos y reducir el tamafio de
aquellos necesarios; asistir al consumidor en la eliminacién de
los envoltorios, proporcionando indicaciones sencillas sobre los
envases; validar soluciones reciclables para todos los
embalajes de plastico y avanzar en el paso a soluciones
alternativas a los embalajes de papel y cartén; y estudiar
envoltorios modernos y altamente ecoldgicos para abordar el
futuro sin derroches ni residuos son los pilares en los que se
asienta la estrategia de Dr.Schar en lo relativo al packaging de
sus productos.

En este sentido, y conscientes de las repercusiones negativas
que el plastico puede causar en el medioambiente, desde la
compafiia estan replantedndose el uso de este material en sus
envases y ya trabajan en la busqueda de nuevas soluciones
para preservar los importantes aspectos sensoriales y la
seguridad de los alimentos, dos de sus principales sefas de
identidad junto a sus propiedades organolépticas y la ausencia
de conservantes artificiales.

Una linea que refleja el compromiso con el reciclado de este
material por parte de la compafiia, que también utiliza papel y
cartones certificados para los embalajes de sus articulos.

(Fuente: Heraldo de Aragon)

www.schaer.com
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Alberto Corazén, en la galeria Marlborough en 2013.
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Algunas de las creaciones mas emblematicas de
Alberto Corazén como disefador.

Muere Alberto Corazon, el diseiio de la democracia

Alberto Corazén, hombre clave del disefio y el arte espafiol de
las Ultimas décadas, murid el pasado 10 de febrero en Madrid,
su ciudad natal, a los 79 afios por complicaciones derivadas de
problemas de salud que arrastraba en los Ultimos tiempos.

Corazoén ha sido un disefiador ancho, artifice de una obra
concisa. Autor de decenas de logotipos (ONCE, Mapfre,
Paradores, Renfe Cercanias, UNED, Casa del Libro o Circulo de
Bellas Artes) comenzaba sus trabajos con disposicién de
antropdlogo: investigando profundamente un tema, el que
fuera, la histérica manufactura de mazapanes del obrador
Santo Tomé de Toledo o la Organizacion Nacional de Ciegos
Espafioles, antes de sintetizarlo en un signo. Extraia contencién
de la multiplicacién y esa paradoja termind por estallarle en
una obra personal, como escultor y pintor, desatada, mucho
mas libre y arriesgada que sus trabajos graficos, pero también
infinitamente mas dificil de compartir: el audaz logotipo del
antiguo Ministerio de Obras Publicas y Urbanismo, MOPU, y la
escultura con forma de 5 para una rotonda en Calvia (Mallorca)
no compiten en la misma divisidn. Es el precio de arriesgar. Y
Corazdn eligié no limitarse. También floreci6 en sus escritos.
Formado como economista, fue editor antes que disefiador. En
una mirada sin palabras le pedia al arte a la vez naturalidad y
misterio. Eso buscd él mismo en sus logos que son sus grandes
logros: sorprender y permanecer, diferenciar y construir
memoria.

La historia no suele aclarar si imprimen mas caracter las
dificultades o las posibilidades. Corazén fue un hombre
estudioso y atento, un profesional de una profunda cultura al
que le apasionaba dibujar. Eso lo convirtié en un disefiador
autodidacta. Y esa trayectoria, el hecho de estudiar economia
para decidir finalmente disefiar, retrata mas a un pais por
hacer que a una persona, también por hacer. Cuando Corazdén
comenzo a disefar lo habitual era que el duefio de una fabrica
dibujara él mismo su logotipo.

Pertenecio a la estirpe de creadores a los que les tocd redibujar
la imagen de las instituciones espafiolas, la cara de las nuevas
empresas y el mensaje de los servicios publicos durante la
transicion. Por eso los de su generacion sentian, como él
mismo, que debian ser polifacéticos. Esa falta de limites era
mas voluntad de servicio, eran chicos para todo, que ambicién
desmesurada.

Y fue esa mirada amplia la que empujé a pintores,
historiadores y a él mismo a montar una exposicion alternativa
mitica para la Bienal de Venecia de 1976. Era la primera tras el
franquismo. Se mostraba, fuera de la seleccion oficial, el
trabajo de Tapies o la investigacién de Valeriano Bozal: los
alternativos que terminarian por construir el nuevo
establishment cultural de la renacida democracia espafola. Esa
implicacién en la reconstruccién de un pais era responsabilidad
civil. La misma voluntad que le llevé a fundar la Editorial
Ciencia Nueva o las Ediciones Alberto Corazén. No se estaba
fraguando un negocio, eran muchos los que sentian la alegria
de estar rescatando una cultura. Sélo un imaginario muy
empobrecido puede juntar las palabras levantar y pais y sentir
el sarpullido de la manipulacién patriotica.

Si por el lado de la protesta Corazén contribuyd, como
comisario, editor y activista, a catalogar la creatividad
espafiola, por el lado del disefo su trabajo intentd reordenar el



funcionamiento de las cosas. Decidid poner su creatividad al
servicio de un arte (til, eso es el disefio. El suyo sintetizaba
para nombrar, para identificar, para orientar y para comunicar.
El hablaba de un disefio cotidiano, cercano, no perecedero. Y el
individuo que camina con el baston ante las siglas de la
Organizacion Nacional de Ciegos Espafioles humaniza esas
letras, acerca el acronimo, lo traduce. Defensor de una mirada
mas libre que rentable, fue también ensayista, profesor,
analista y no se canso6 de protestar.

En 1989 consiguid el Premio Nacional de Disefio. Antes habia
logrado el reconocimiento internacional del Arts Director Club
de Nueva York o los British Design Awards. En 2006 volvié a
abrir una puerta, la de la protocolaria Academia de Bellas Artes
de San Fernando que, ademas de convertirlo a él en
académico, abria, por primera vez, la puerta al disefio. Poco
mas se puede hacer por una disciplina: inventarla, asentarla,
protegerla y fomentarla. Con Corazén desaparece un disefiador
que defendi6é que el disefio debe pensarse desde la
antropologia, un creador que demostré que el mejor grafismo
es una identidad que construye cultura y memoria.

(Fuente: El Pais)
www.albertocorazon.com
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Fagor se convirtié en un modelo socioeconémico de
éxito y uno de sus productos estrella es la olla a
presién Rapid Express.

Las cadenas Vicinay, un invento de Vizcaya y cuyos
eslabones de hierro llegan a pesar hasta 700 kilos.

El origen de los muebles de Treku se remonta a un
pequefio taller de carpinteria en Zarautz.

La olla de Fagor, la baraja Fournier o los muebles
de Treku: el disefio vasco a través de sus objetos
mas iconicos

Mondragoén, 1943. Cuatro afos después del fin de la guerra
civil espafiola, la economia vasca aun se resiente. José Maria
Arizmendiarrieta, un joven parroco recién llegado al municipio,
decide hacer algo para cambiar la suerte de la regidn y abre
una escuela politécnica. En menos de 15 afios, varios alumnos
convierten un pequefio taller de fabricacion de cocinas y
calefacciones en la empresa Fagor Electrodomésticos, también
con la ayuda de Arizmendiarrieta. Sin saberlo, acaban de
alumbrar un motor de la industria vasca. Al proyecto formativo
y la fabrica de electrodomésticos le sigue la creacién de Caja
Laboral Popular, una cooperativa de crédito destinada a
financiar a nuevas empresas.

En las siguientes décadas, Fagor se convirtié en un modelo
socioecondmico de éxito. En los noventa, la empresa vasca
modernizd la olla exprés —-inventada 300 afios antes por el
fisico francés Denis Papin-, hizo de ella el producto estrella de
su marca (bautizandola Rapid Express) y la convirtié en uno de
los utensilios mas populares de los hogares europeos gracias a
su politica de precios y su disefio ergondmico (su asa lateral
que permite abrirla con una sola mano y su sistema de
evacuacioén del vapor dirigido hacia arriba).

A finales del siglo XX, Fagor era el sexto grupo
electrodoméstico mundial. Unos afios mas tarde, la crisis
econdémica hizo insostenible ese modelo de negocio humanista
nacido medio siglo antes y, en 2013, la fabrica echo el cierre
para siempre. No asi la Corporacion Mondragdn, una red de
cooperativas creada por los primeros trabajadores de Fagor y
que hoy continta siendo el primer grupo industrial vasco.

El legado de Fagor y su Rapid Express es una de las 50
historias que componen el libro "La historia de 50 objetos
icénicos del Pais Vasco, elaborado y autoeditado por la
asociacion Hemendik, integrada por disefiadores,
comunicadores y documentalistas vascos. Con esta publicacion
—disponible en euskera, castellano, inglés y francés-, buscan
reivindicar el potencial del disefio de la regién recordando hitos
como el de la empresa alumbrada por Arizmendiarrieta, y
poner en valor el legado cultural de la produccion industrial y
artesanal.

Como explica Jean Louis Iratzoki (Ascain, 55 afios), disefador
y miembro de la asociacién Hemendik, hay muchas formas de
conocer y comprender un pais o una region: "Nosotros hemos
querido abordar la riqueza y la diversidad del Pais Vasco a
través de los objetos y su proceso de creacion. Su disefio, su
historia y su desarrollo permiten, precisamente, entrelazar
diferentes contextos como el geograéfico, el historico, el politico
o el social de un lugar", afirma.

Segun Iratzoki, para disefiar un objeto "hay que arriesgar,
inventar, adaptar, mejorar, renovar, revisar, hacer y rehacer".
Ese proceso es el eje sobre el que se vertebra este libro en el
que la asociacién Hemendik ha trabajado durante dos afios y
en el que se entremezclan pasado, presente y futuro del Pais
Vasco. Iratzoki afiade: "No solo hemos acudido a archivos
histoéricos, sino que hemos visitado muchas de las empresas
detras de estos objetos icdnicos. Algunos, como la olla de
Fagor o el kaiku (un objeto ancestral para ordefiar, transportar
la leche y hasta hervirla), han desaparecido. Otros, en cambio,



La 'baraja espafola' es el juego de naipes que salid
del taller de Heraclio Fournier en Vitoria/Gasteiz en
1877.

El vaso Txikitero de vino, de origen bilbaino, de la
empresa Vicrila Industrias del Vidrio, un clasico en
los bares de la ciudad tras mas de un siglo.

La bicicleta Orbea fue creada por una familia vasca
que dejo de fabricar tubos de fusil para hacer
cuadros de bicicleta.

siguen siendo actuales por su utilidad".

En esta seleccién de 50 objetos que no es exhaustiva ("estan
estos como podian estar otros tantos") y tampoco cronoldgica,
se muestra la utilidad del disefio en todos los @mbitos. En la
moda, por ejemplo, la boina Elosegui -de fabricacion tolosana-
cubria las cabezas de los montafieses pirenaicos antes de
convertirse en un complemento popular en el mundo entero.
En la industria naval, las cadenas Vicinay —un invento nacido
en el corazon de Vizcaya y cuyos eslabones de hierro llegan a
pesar hasta 700 kilos— han recorrido todos los mares del
planeta para anclar plataformas de petrdleo y gas.

Los muebles de Treku recorren hoy las mayores ferias de arte
contemporaneo, aunque su origen se remonta a un pequefio
taller de carpinteria en la villa costera guipuzcoana de Zarautz.
La famosa baraja espafiola -el juego de naipes que sali6 del
taller de Heraclio Fournier en Vitoria-Gasteiz en 1877-,
herramienta indispensable para esas entretenidas partidas de
Mus que, por cierto, también es un invento vasco. Ademas de
barcas, autobuses, monopatines, tablas de surf, bicicletas,
joyas y hasta productos gastrondmicos, como la gula del norte,
se suman a esta lista de objetos icdnicos vascos y su historia.

Aunque tenga un marcado caracter etnografico, este libro es
también una reivindicacion del disefio en general. Iratzoki
explica: "Para que el lector se dé cuenta de que todo objeto
tiene su inventor. A veces es solo una persona, pero otras,
puede ser una iniciativa colectiva. El objeto puede surgir de
una decision politica o de una necesidad social". Y afiade que,
cuanto mas se profundice en la historia de los objetos, mas
evidentes se vuelven los hilos invisibles que unen las
creaciones. "De esos hilos pueden surgir nuevas iniciativas",
sefala.

El libro "La historia de 50 objetos icdnicos del Pais Vasco" es el
primer paso de un proyecto mas ambicioso que busca
fortalecer la memoria colectiva del Pais Vasco en torno al
disefio y a la produccion. A esta publicacidn le seguira
proximamente una exposicion itinerante. EIl miembro de
Hemendik concluye: "Para construir el futuro hay que conocer
primero el pasado, saber qué se ha hecho y como. Solo asi
podremos crear nuevas colaboraciones y reinventarnos en
situaciones de crisis como esta".

(Fuente: El Pais)
www.elpais.com
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Prototipo del Renault 5, que llegara en 2023.

A la izquierda, el Renault 5 de los afios 70 y a la
derecha, el prototipo del nuevo Renault 5.

Renault resucita el R5, el popular utilitario de los 70

Vuelve el Renault 5, el popular utilitario francés de los afios 70
del siglo pasado. Se fabricard en 2023 en la misma factoria
que el original, la planta de Douai, al norte de Francia. De aqui,
precisamente, salié el modelo de Renault entre los afios 1974 y
1981. Y sera, igual que entonces, un coche de tamafio
pequefio, pero ahora solo eléctrico y, segun el fabricante,
"tendra un precio accesible a todo el mundo". El nuevo R5
mantendra el caracter divertido y desenfadado, con la
carroceria amarilla muy pop que tuvo su antecesor.

Poco se sabe hasta el momento del futuro R5. Ni mucho menos
su precio ni la fecha aproximada de lanzamiento. Tan solo que
usara una nueva plataforma de Renault con unas baterias muy
finas que, por su reducido tamafo, permitiran aprovechar el
espacio interior del coche con una distancia entre ejes de hasta
2,77 metros (2,67 metros para el Mégane actual).

Renault si ha facilitado fotografias del R5 Prototype, un
prototipo del que al final el modelo de produccion heredera
mas 0 menos sus rasgos Yy soluciones técnicas. Sabemos que
conservara gran parte de los atributos de disefio caracteristicos
del Renault 5, como el frontal o la zaga, y los modernizara
dandole una vuelta de tuerca a su imagen y apostando por un
estilo mas futurista que ird de la mano de su sistema de
propulsion totalmente a baterias.

No es la Unica novedad avanzada por Renault para los
proximos afios. Luca De Meo, expresidente de Seat y nuevo
director general del grupo galo desde el pasado 1 de julio de
2020, ha presentado la hoja de ruta para reorientar toda la
actividad mundial de la compafiia, que también incluye las
marcas Dacia, Alpine y Lada, asi como la alianza con Nissan y
Mitsubishi.

Si que parece claro que Renault abandonara el diésel y se
lanzara a por el coche eléctrico. De estos Ultimos, el grupo
lanzara siete modelos hasta 2025. El afio que viene llegara el
Megane 100% a pilas y la nueva Kangoo ZE; un afio mas
tarde, sera el Renault 5 y un SUV de 4,6 metros de longitud
derivado del Nissan Ariya. En 2025, se espera un SUV de
estética retro que podria emular al viejo Cuatro latas, el
Renault 4. Ademas, todos los modelos nuevos de Renault
contaran con una versién eléctrica o hibrida.

El Renault 5 de los afios 70 fue en su época un acontecimiento
auténtico, al igual que el Seat 127 o el Ford Fiesta, dos de sus
grandes competidores en aquellos afios. Con una longitud de
3,52 metros y una altura de 1,40, la carroceria inicial del R5
era de tres puertas (mas tarde llegaria otra de cinco) y, como
curiosidad, los paragolpes eran de plastico, una solucién poco
utilizada en esos afios y que con el paso del tiempo acabd
extendiéndose a todos los coches. Fabricado entre 1972 y
1985, los primeros R5 salieron de la planta francesa de
Billancourt y su produccion llegé pronto a la factoria espafiola
de Valladolid. El primer modelo fabricado fue el 950 con motor
de 956 centimetros cubicos.

A partir de 1974, la gama se enriquecio con la versién TL, que
afadia mejoras en el equipamiento. Un afio después aparecio
el GTL que, ademas, utilizaba una mecénica mas potente de 1
litro de cilindrada sustituida mas adelante por otra de 1.108 cc.



Imagenes del Mobilize Z-1.

La guinda en la década de los 80 la puso el GT Turbo, un coche
ya mitico que, con sus 120 CV, caus6 sensacion por sus
prestaciones y estilo tan deportivo.

Tampoco podemos dejar de mencionar al R5 Turbo que, nacido
en 1980, sorprendidé a propios y extrafios por su estética tan
agresiva, con unos descomunales pasos de rueda traseros,
motor de 160 CV en disposicion central y traccion a las ruedas
posteriores.

Con este modelo, y después con el Maxi Turbo, Renault Sport
cosech6 muchos éxitos en rallyes, incluidos los titulos que se
anotd el espanol Carlos Sainz, quien fue uno de los pilotos mas
laureados con este coche.

El grupo Renault tendra cuatro grandes unidades de negocio:
Renault, Dacia-Lada, la marca deportiva Alpine y Mobilize. Esta
Ultima serd una vertiente dedicada, fundamentalmente, a
servicios de movilidad.

Mobilize sera la rama de Renault orientada a servicios de
movilidad, energia y suministro de datos a otras marcas
asociadas. Como presentacion, la nueva marca ha desvelado
imagenes del prototipo EZ-1, un vehiculo concebido para la
movilidad urbana compartida. Sus usuarios solo pagaran lo que
utilicen, sobre la base del tiempo o del kilometraje. Contara
con un acceso sin llave e interactuara con sus usuarios a través
de su teléfono movil.

En cuanto a Dacia, la marca "low cost" de Renault, pretende
recuperar el legendario Lada Niva, un 4x4 de origen ruso que
nacio a finales de los 70.

Alpine serd la variante mas deportiva de Renault que, en
colaboracién con Lotus, esta desarrollando una gama 100 %
eléctrica que integra tecnologias punteras procedentes de la
Formula 1. Alpine sera, ademas, la marca con la que Fernando
Alonso esta corriendo el campeonato mundial de la Férmula 1.
(Fuente: Heraldo de Aragon)

www.renault.es
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Consejo
Superior
de Deportes

Nueva identidad visual corporativa.

El Consejo Superior de Deportes renueva su
identidad corporativa

El Consejo Superior de Deportes (CSD) presentd su nueva
identidad corporativa basada en unos elementos visuales
adaptados a las actuales formas comunicativas y dotados de
unos rasgos de mayor modernidad y dinamismo. Un nuevo
logotipo, compuesto de una tipografia y colores mas dinamicos
y actuales.

Para la presidenta del CSD, Irene Lozano, "es ilusionante
contar con una nueva imagen mas moderna, sencilla y
adaptada al futuro. El afio de pandemia tan duro que llevamos
ha marcado un antes y un después y, en ese sentido, ahora
que la campafa de vacunacion esta en marcha y
contemplamos los proximos tiempos con algo mas de
esperanza y optimismo, hemos creido que era un buen
momento para renovar la identidad corporativa de la casa del
deporte espafiol. Llega un nuevo momento, una nueva época
para el sector del deporte espafiol, lleno de transformaciones,
digitalizacién y modernidad. Y el CSD va a formar parte de
ello".

El logotipo, la tipografia, asi como los colores, responden a la
idea de sencillez, cercania, y modernidad que se quieren
trasladar desde la institucidn, al mismo tiempo que recogen los
valores del deporte.

Asi, el logotipo refleja una evolucién de las letras actuales més
clasicas a unas con mayor movimiento y unidad. El nuevo CSD
recuerda a una pista de atletismo, de ciclismo o, incluso, a un
circuito de automovilismo, lo que traslada la idea del
dinamismo tan propia del deporte. Las mismas siglas reflejan,
ademas, continuidad. Al entrelazarse todas ellas se percibe un
principio y un final. Por otra parte, se conservan la corona y las
letras que hasta ahora habian formado parte del logo,
manteniendo de esta manera la institucionalidad propia de un
organismo como es el Consejo Superior de Deportes.

En cuanto a la tipografia, pasa a estar compuesta por una
grafia mas redondeada en consonancia con las propias letras
del logotipo. Mientras que, por lo que se refiere a los colores,
se abandona el tradicional azul por una gama de amarillos,
rojos y granates que reflejan a la perfeccién la identidad de la
Marca Espafia. Este rasgo propio con proyeccion internacional
también se percibe en el propio logotipo ya que de él se puede
trasladar la "S" de Spain si se emplea en formato vertical.

El nuevo disefio lo ha elaborado, a través de un concurso
publico, la empresa Interbrand, una de las mayores agencias
de Europa.

La actual situacion social y econdémica hara que la implantacién
definitiva de esta nueva identidad sea progresiva. Por eso, la
papeleria, sefialética, carteleria y demas elementos que se
modifican se iran renovando por fases.

www.csd.gob.es
www.interbrand.com
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VUELCA

FACIL

Imagen de la nueva lata "vuelca facil".

"Vuelca facil": el invento con el que Calvo
revoluciona las latas de atdn

Lo ha vuelto a hacer y saca pecho por ello. Grupo Calvo, la
compafiia conservera con sede en Carballo, pretende ser otra
vez un revulsivo para el sector al revolucionar el mercado de
las latas de atin, como ya hizo cuando cambié la geometria
ovalada tradicional del envase e inventé la redonda, o cuando
decidié venderlas de tres en tres en un Gnico pack.

Ahora sorprende con su "vuelca facil". Como su nombre indica,
se trata de un envase del que el producto sale solo al darle la
vuelta, sin dificultad y de una sola pieza. Tampoco hace falta
recurrir al tenedor ni para servir la lata, ni para aprovechar
esas migajas que se quedan en el borde que permanece al
retirarse el abre facil, que en el nuevo formato seguira siendo
de aluminio, pero sin anilla. Eso si, con una lenglieta de mayor
tamafio que las habituales para tener garantia de que la
pestafia no se rompera en el tiron o que sea imposible de
despegarla por tener las ufias cortas.

Calvo no solo introduce en el mercado un envase diferente y
revolucionario, sino toda una "nueva forma de produccién,
envasado y consumo de atun, mas eficiente, sostenible y
adaptada a las demandas del consumidor"”, que ha patentado
como Real Peel®. Literalmente "ha roto el molde", como
explica Enrique Orge, director general en Europa de Grupo
Calvo. Y no es una forma de hablar.

En la compania han tenido que inventar una nueva tecnologia
que ha requerido incluso transformar fisicamente la planta de
Carballo y modificar la forma de fabricar las latas. Ha cambiado
la dosificacion de liquidos, pues el envase, como pedian la
mayoria de los consumidores, lleva la misma cantidad de
tunido pero menos aceite -se retiran 15 gramos netos por lata-
para que lleve el justo para no tener que tirarlo por el desague.
También cambia el termosellado (dado que las latas se cierran
de forma diferente), o la forma de moverlo por la fabrica.

El "vuelca facil" es un nuevo hito en los 80 afios de historia de
la empresa, pero el consejero delegado del grupo, Mané Calvo,
va mas alla: "Me atrevo a decir que una de las mas
importantes de la historia de la compafiia".

En Calvo no dudan del éxito de esta innovacidn, no en vano se
han guiado por los deseos del consumidor para alumbrar la
nueva lata. Estos pedian un mejor manejo, una apertura mas
sencilla, que no llevase tanto aceite, que no hubiese que
recurrir al tenedor para sacar el producto y que fuese
respetuoso con el medio ambiente. Y eso es lo que tendran.
Por el mismo precio se llevaran un producto mas jugoso y mas
sostenible. Medido en términos de contribucion al cambio
climatico, el impacto del vuelca facil es un 35 % menor que el
producto tradicional. Eso sin contar que al llevar menos aceite
y aprovecharse todo se contribuye a la reduccion del
desperdicio alimentario. Ademas, la composicion de la lata
-acero en el cuerpo y aluminio en la tapa- sigue siendo
reciclable en un 70 %, lo que refuerza la apuesta de la
compafiia por la sostenibilidad. Un compromiso que, recordd
Marivi Sanchez, directora de Comunicacion, tiene entre sus
objetivos del 2025 conseguir que todo el atin que comercialice
proceda de pesca responsable y sostenible.

(Fuente: La Voz de Galicia)



www.calvo.es
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Primer robot inteligente.

Primer robot inteligente capaz de percibir el dolor

Un robot dotado de multiples mini cerebros con Inteligencia
Artificial es capaz de percibir el dolor producido por una lesién
y de reparar la herida igual que un sistema bioldgico.

Investigadores de la Universidad Tecnoldgica de Nanyang (NTU
Singapur) han utilizado inteligencia artificial (IA) para permitir
que los robots reconozcan el "dolor" y se reparen dafios
menores en tiempo real. Los resultados se publican en Nature
Communications.

Han incorporado la IA a una red de nodos sensores conectados
a multiples unidades de procesamiento, que actian como
«mini cerebros» en la piel del robot.

"Esto significa que el aprendizaje ocurre localmente y los
requisitos de cableado y el tiempo de respuesta del robot se
reducen de cinco a diez veces, en comparacion con los robots
convencionales", dicen los protagonistas de este desarrollo
tecnoldgico.

Gracias a la IA, el sistema de nodos sensores pueden procesar
y responder al "dolor" que surge de la presion ejercida por una
fuerza fisica.

El sistema también permite que el robot detecte y repare su
propio dafio cuando esta levemente "herido", sin necesidad de
intervencion humana: la combinacién del sistema con un tipo
de material de gel de iones autorregenerativo consigue esta
curacién autébnoma.

A través de experimentos de laboratorio, el equipo de
investigacion comprobd que el robot inteligente aprende a
responder a lesiones en tiempo real. También demostrd que el
robot responde a la presioén incluso después del dafio, lo que
demuestra la robustez del sistema.

Cuando se lesiona con un corte de un objeto afilado, el robot
pierde réapidamente la funcién mecanica. Pero las moléculas en
el gel de iones autorreparables comienzan a interactuar, lo que
hace que el robot "suture" su "herida" y restablezca su funcién
mientras mantiene una alta capacidad de respuesta.

(Fuente: Tendencias 21)

www.ntu.edu.sg
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Imagenes del robot, Monsier Cuisine.

Lidl retirara Monsier Cuisine, su robot de cocina,
tras perder contra Thermomix el juicio por violacién
de patente

Adids a Monsieur Cuisine, el popular y asequible robot de
cocina de Lidl, o al menos un hasta la vista temporal -queda
pendiente de recurrir la sentencia-, pero de momento la filial
espafiola de la empresa alemana no podra volver a vender en
Espafia uno de sus productos estrella.

La razon: el juzgado n° 5 de lo Mercantil de Barcelona da la
razoén a Vorwerk, empresa desarrolladora de Thermomix,
fallando que Lidl "realiza actos de explotacién directa de dicha
invencién", algo prohibido por la Ley de Patentes de 2015, a la
que se aferré Vorwerk en este pleito, llevado a los tribunales
en noviembre de 2020, tras plantear la demanda Vorwerk en
junio de 2019.

En este cara o cruz, la circunstancia para ambas empresas era
completamente opuesta y el fallo judicial marcaria el devenir
del futuro en Espafia para ambas. Si Lidl hubiera ganado, no
solo habria podido seguir comercializando Monsieur Cuisine,
sino que también Vorwerk veria como la patente de Thermomix
se habria declarado nula, algo que Lidl alegé en una demanda
cruzada. En su demanda, Vorwerk ademas exigia a Lidl una
indemnizacién equivalente al 10% de las ventas de Monsieur
Cuisine, una cifra que aun esta por detallar y que queda
pendiente de estipular si el Tribunal Supremo confirma la
condena a Lidl.

El fallo judicial alega asi que Monsieur Cuisine no habria
existido de no ser por Thermomix, alegando en su sentencia
declaraciones peritales como "ni se planteaba el problema de
una maquina de cocinar que pudiese realizar la pesada de
alimentos en el recipiente" o, como desarrolla otro experto
citado en la resolucién, "no se habria llegado a la invencion".

Esta sentencia permite a Thermomix mantener su patente en
Espafia, valorada dentro de la resolucion como "novedad y
actividad inventiva", mientras que declara que la Monsieur
Cuisine de Lidl reproduce ciertas cualidades de Thermomix,
que serian las que llevarian a la violacién de la Ley de
Patentes, citdndolo como "realizar actos de explotacion directa
de dicha invencién".

Todo ello supone un varapalo para Lidl en Espafa en cuanto a
la venta de esta procesadora, viéndose obligada a "cesar en la
importacion, almacenamiento, ofrecimiento y comercializacion"
de Monsieur Cuisine, ademas de tener que retirar de estantes,
almacenes y distribuidores cualquier maquina. Tampoco,
aunque el fallo aiin no es firme -podra recurrir Lidl a instancias
superiores-, no se han fijado los dafios y perjuicios que Lidl
tendra que pagar a Vorwerk.

La sentencia ademas pone sobre aviso la falta de uniformidad
juridica en torno a las patentes dentro de la Union Europea, ya
que a pesar de ser una patente comunitaria, Vorwerk tendria
que ir pais por pais litigando para conseguir el cese de ventas
en paises como Francia, Italia o Alemania, donde se
concentran el grueso de las ventas de Monsieur Cuisine.

(Fuente: Directo al paladar )

www.lidl.es



www.vorwerk.com
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Csotume, de Stefan Diez para MAGIS.

Vista del moédulo sobre el que orbita el Sofa
Costume fabricado en rotomoldeo con una capa de
muelles ensacados sobre la que asienta el tapizado
desmontable.

Stefan Diez sobre el soféa Costume para MAGIS.

Sostenible, reciclable y desmontable: asi es lo nuevo de
Stefan Diez para Magis

Hasta ahora, habia dos formas cldsicas de construir un sofa. En
primer lugar, disefiando un armazdén de madera con una
estructura de correas, un nucleo de muelles, espuma y
tapiceria. O, de igual forma, basandose en un armazoén de
metal con suspension incorporada que se rellenaba de espuma
y se tapizaba. Sin embargo, el disefiador aleman Stefan

Diez acaba de demostrar que existe una tercera via

mucho mas sostenible y funcional.

Diez estd detras del novedoso sofa modular Costume de Magis,
cuyo cuerpo esta fabricado con una estructura de polietileno
reciclado y reciclable de 4 milimetros de espesor. Es mas, este
modelo esta producido a partir de residuos de la industria del
mueble y el automdvil, por lo que es todo un ejemplo de
economia circular.

En primer lugar, un inserto hecho de nucleos de muelles
ensacados es el que proporciona el acolchado del asiento y el
respaldo. Esto mismo, asi como la fina capa de espuma de
poliuretano que lo cubre, hace que el conjunto se

mantenga siempre unido a través de una funda de tela que se
puede retirar y sustituir facilmente en caso de desgaste. Por
esta razdn, de cara a su fabricacion, Costume cuenta

con mucha menos espuma sintética que los sofas
convencionales. Precisamente, debido a ello, sobresale de la
competencia al ser reciclable.

A diferencia del resto de sofds modulares, lo Gltimo de

Magi estd compuesto por una Unica unidad que se puede
combinar de diversas formas; alargarse con reposabrazos o,
asimismo, completarse con una otomana. En consecuencia,
todos sus elementos pueden ensamblarse para formar
numerosas combinaciones en funcion de las necesidades vy el
espacio del que se disponga en casa.

Ciertamente, tal como el propio Diez desvela, su creacion no
ha sido facil: "Nos propusimos, junto con Magis, desarrollar un
sistema de sofds que pudiera desmontarse por completo.
Sobre todo, usando la menor cantidad posible de espuma de
poliuretano y una funda textil lavable y sustituible. El sistema
debia constar de pocas piezas. Al principio, todo parecia
bastante complicado, casi imposible. Hemos trabajado en él
durante cuatro afios".

"La estructura modular de Costume pone en relieve que los
componentes individuales pueden sustituirse facilmente. Por
ejemplo, cuando se ensucian o se desgastan. Incluso, la fina
espuma de poliuretano puede limpiarse. También la funda, por
supuesto. Un sofa tiene que resistir mucho, sobre todo si es
usado por una familia. El hecho de que el ndcleo de nuestro
sofa pueda separarse facilmente de su funda es una ventaja
para el usuario", apostilla el visionario disefiador.

(Fuente: DiarioDesign)
www.magisdesign.com
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La nueva bebida con alcohol de Coca-Cola, Topo

Chico.

Coca-Cola lanza Topo Chico, su primera marca con
alcohol

Coca-Cola ha lanzado el lanzamiento en Espafia de su primera
marca con alcohol, Topo Chico, que la multinacional ha
pensado para el tardeo y los aperitivos.

Lanzada ya en paises como México, Brasil o Reino Unido, el
producto es una mezcla de agua con gas con aromas naturales
a frutas que tiene un 4,7% de alcohol. Bajo el nombre de
"hard seltzers", Coca-Cola explica que se trata de un tipo de
bebida cada vez mas popular entre los "millenials" y que en se
calcula que en Estados Unidos tiene un valor de 1.731 millones
de euros, segun el informe sobre "hard seltzer" 2019 de IWSR
Drinks Market Analysis.

La multinacional ha sefialado que ha desarrollado un producto
"cuidadosamente elaborado" por expertos de la compania y
prestigiosos mixo6logos a nivel mundial, que ird acompafiado de
un "ambicioso plan" con el que la nueva bebida estara en todos
los canales de distribucién.

Se une asi a una tendencia en alza. Mahou San Miguel ya
anuncio su entrada en esta nueva categoria con el lanzamiento
de Glowy, su propuesta basada en la fermentacion natural a
partir de azulcar integral de cafia y con un toque de sabor,
convirtiéndose en la primera gran cervecera espainola en
apostar por el segmento de las "hard seltzer". También la
cervecera artesanal La Sagra Brew confirmd que distribuiria
desde el pasado mes de octubre Bodega Bay.

(Fuente: Heraldo de Aragon)
www.cocacolaep.com
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Summer courses. ESNE Madrid 2021.
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El profesor y maestro Alejandro Guillén trabajando
en el torno.

Idventos

Formacion

Packaging Sostenible - ESNE Summer Courses

Fecha limite de inscripcion: 31 de Mayo.

Duracién: 2 semanas, 40 horas.

Este curso propone un acercamiento estratégico y practico al
futuro del packaging, una de las areas con mas proyeccion
donde se encuentran el Disefio Grafico y el Disefio de Producto.

Se desarrollara un proyecto de packaging completo con un
enfoque sostenible para crear soluciones eficientes, teniendo
en cuenta dindmicas vinculadas, como los principios de la
Economia Triple Balance o la Economia Circular. El objetivo de
este curso es abordar estos factores de cambio desde un
marco tedrico y contextual, desarrollando ideas y un proyecto.

WWW.esne.es
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Taller de torno de alfareria. Practicar y aprender

Profesor: Alejandro Guillén.

Horario: De 17:30 a 19:30

Duracion: 8 horas

Fechas: Lunes, martes o miércoles (durante todo el afio)
Precio por alumno: 45€

Numero de alumnos: De 5 a 10

Dirigido a aquellos que habiendo participado en cursos
anteriores quieran disponer de un espacio para seguir
practicando y también a todos aquellos que sin conocimientos
previos quieran iniciarse en el aprendizaje del torno de
alfareria. El funcionamiento del taller sera por mensualidades,
2 horas semanales que representan 8 horas mensuales. A
escoger entre lunes, martes o miércoles en horario de tarde.

www.artearagon.com

[inicio] [titulares de grupo]

Iniciacion a la fabricacién aditiva (Impresion 3D)

Fecha de inicio: 6 de Junio 2021.

Lugar: Centro de Formacion Casco Histérico, Zaragoza.
Modalidad: Presencial (80 horas).

Horario: 9:00 a 14:00 horas.

éQuieres iniciarte en el fascinante mundo de la impresion en
3D? {Conocer materiales, formatos, programas, flujos de
trabajo, partes de una impresora 3D...? {Deseas adentrarte en
una tecnologia que va extendiéndose y haciéndose mas



necesaria dia a dia? Si es asi, este es tu curso.

www.zaragozadinamica.es

[inicio] [titulares de grupo]

Concursos

Premios Nacionales de Innovacion y de Diseiio
2021

Fecha limite: 15:00 (hora peninsular) del dia 8 de julio de

2021.
Premios &
MNacionales Los Premios Nacionales de Innovacion y de Disefio distinguen a
e Innovacion aquellas personas y entidades (instituciones y organizaciones)
¥ de Disefio gue han hecho de la innovacién un elemento indispensable en
el desarrollo de su estrategia profesional y de su crecimiento
éﬁé PR empresarial, asi como galardonar a los profesionales que han

contribuido significativamente al incremento del prestigio del
disefio espafiol y a las entidades que, incorporandolo a su
estrategia empresarial, han demostrado que el disefio es una
potente palanca de la innovacion y la competitividad.

Mas info y bases

[inicio] [titulares de grupo]

Ponle cara a la fiesta del vino

Fecha limite: 24:00h del 12 de septiembre de 2021.

Te invitamos a participar en el concurso de donde saldra la
identidad grafica del "Care Nouveau" 2021.

El concurso esta abierto a disefiadores mayores de edad que
sean aragoneses. La condicién de aragonés a los efectos del
concurso se considerara adquirida por nacimiento o por
residencia en la region por un periodo igual o superior a cinco

. FIESTA

DEL VINO
= et
i Cada participante debera aportar una o dos propuestas de
j etiqueta y cartel promocional.

~
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I ml esmp Més info y bases
4. o i
Fy s N o

[inicio] [titulares de grupo]

10th Roca International Design Contest



Fecha limite: 3 de junio de 2021.
Nueva edicidn del concurso internacional de disefio de Roca.

Promueve la creatividad y el talento de estudiantes y
profesionales para proponer soluciones de bano creativas,
innovadoras y radicales para abordar los desafios incluidos en
la agenda 2030.

www.jumpthegap.net

[inicio] [titulares de grupo]

Concurso Internacional de Ideas para el Diseiio de
Mobiliario Urbano en Metal

Fecha limite: 14:00h del 25 de junio de 2021 Concurso
convocado por el Grupo Hierros Alfonso y la Universidad San
Jorge, en colaboracién con el Colegio Oficial de Arquitectos de
Aragdn y Escofet.

El objetivo de este concurso se basa en el desarrollo de

una pieza singular de mobiliario urbano, preferentemente
disefiada en metal o en hormigoén y metal, que teniendo
autonomia e identidad propia, permita la mejora evidente del
emplazamiento urbano en donde se inserte.

WWW.USj.es

[inicio] [titulares de grupo]

Cosentino Design Challenge 15 edition

Fecha limite: 23:59 h del 1 de junio de 2021.

Cosentino, la multinacional espanola especializada en
superficies para la arquitectura y el disefo, ha puesto en
marcha la decimoquinta edicién del Cosentino Design
Challenge, el concurso internacional para estudiantes de
Arquitectura y Disefo de Cosentino. Por ello el concurso consta
de dos categorias:

CDC International Design tiene como objetivo: "COSENTINO...
MATERIAL Y SENSACIONES". Los estudiantes pueden elegir
libremente la forma y la superficie del area de accién.

CDC International Architecture tiene como objetivo trabajar
en: "COCINAS CON ALMA - NUEVAS VISIONES PARA
ESPACIOS CONVENCIONALES".

www.cosentinodesignchallenge.org



dmi:
DA

Design Value Awards

[inicio] [titulares de grupo]

Design Week Awards 2021

Fecha limite: 24 de Junio de 2021.

DMI se enorgullece en anunciar los 2021 dmi: Design Value
Awards.Los premios honran a los equipos que han aportado un
valor significativo a través del disefio o las practicas de gestidn
del disefio. Los premios se distinguen por reconocer el valor del
disefio y la gestidn del disefio como un activo estratégico:
como un medio para impulsar la innovacion, la creatividad, el
cambio cultural, la agilidad y los ingresos.

Los premios estan abiertos a consultores, agencias
gubernamentales, organizaciones sin fines de lucro,
educadores y corporaciones de cualquier tamafio. Los
ganadores de los premios dmi: Design Value Awards seran
reconocidos en la dmi: Design Leadership Conference este
otofio y publicados en dmi: Review.

www.dmi.org

[inicio] [titulares de grupo]

Concurso Internacional de Entornos Contract.
InterCIDEC 2021

Fecha limite: 30 de Septiembre de 2021

Beltd Frajumar, la famosa firma murciana especializada en la
fabricacién de equipamiento integral de interiorismo para
hosteleria lanza la sexta edicion de InterCIDEC.

La tematica de esta edicion es el “Disefio de Interior de un
Espacio Multifuncional para un hotel” ya que debido a la actual
situacion provocada por el COVID-19 se ha generado una
rapida evolucion de las zonas comunes de los espacios




INTER CIDEC
AWARDS

CONCURSO INTERMACIONAL DE
DISENO DE ENTORNOS CONTRACT

hoteleros.

El concurso esta abierto a profesionales de todo el mundo,
pueden participar profesionales de la arquitectura y del disefio
de interior con titulacion oficial.

www.beltafrajumar.com

[inicio] [titulares de grupo]

Concurso Internacional de Disefio de Andreu World 2021

Fecha limite: 26 de Noviembre de 2021.

El ya conocido Concurso Internacion de Disefio de la espafiola
marca de mobiliario Andreu World, vuelve un afio mas. En este
concurso pueden participar todos aquellos estudiantes o
profesionales del disefio, sin limite de edad.

Para concursar, se debe presentar un disefio sostenible de
asiento y/o mesa que agrupe todas las especificaciones que
plantea Andreu World en el briefing de producto, resolviendo
sus problemas técnicos y formales en los términos senalados
para su produccién en serie.

www.andreuworld.com

[inicio] [titulares de grupo]

Libros y publicaciones

Erase una vez el disefio... Reflexiones de un adepto
recalcitrante

Autor: Juan Manuel Ubiergo Castillo

Editorial: Gobierno de Aragdn Departamento de Industria,
Competitividad y Desarrollo Empresarial Centro Aragonés de
Disefio Indutrial

Ha dedicado practicamente toda su carrera profesional a la
promocién del disefio en Aragdn en los sucesivos
Departamentos de Industria de su Gobierno, participando e
impulsando programas en este sentido de manera casi
ininterrumpida desde 1.989. En los ultimos 23 afios desde la
atalaya del CADI (Centro Aragonés de Disefio Industrial) a
cuya creacion contribuyd.



Alice Rawsthorn

El diseno
COMOo

actitud

GG

Autor de diferentes publicaciones aboga por la normalizaciéon
de la actividad de disefio. Afirma que si bien es cierto que no
se puede sacralizar la preferencia por la aplicacion de cualquier
metodologia tampoco se puede hacer lo propio con respecto a
la idoneidad de prescindir de ellas. Y considera mucho mas
beneficioso para el sector el logro de una visibilidad y
reconocimiento nitidos de cual es el trabajo del disefiador.

En el libro reflexiona sobre esta y otras muchas cuestiones en
un esfuerzo por trazar una panoramica general de la actividad
de disefio.

[inicio] [titulares de grupo]

El diseiio como actitud

Autora: Alice Rawsthorn
Editorial: Gustavo Gili GG

En una época en la que nos vemos obligados a afrontar
grandes y tumultuosos cambios en distintos frentes, desde el
medioambiental hasta el tecnoldgico, Alice Rawsthorn explora
como las nuevas generaciones de disefiadores se valen de las
herramientas digitales para perseguir sus objetivos sociales,
politicos o ecoldgicos.

La galardonada critica de disefio y autora britanica redne en El
disefio como actitud textos inéditos en los que aborda aspectos
esenciales del disefio contemporaneo: desde su rol en la
interpretacion de las nuevas tecnologias hasta su papel ante la
crisis medioambiental, pasando por su funcion en la expresion
de nuestras identidades o el empoderamiento digital de la
nueva ola de disefiadores en Africa.

Atendiendo a los grandes retos y transformaciones en el disefio
contemporaneo, este libro nos ofrece una llcida vision sobre el
impacto que este ejerce sobre nosotros, ahora y en el futuro.

www.ggili.com

[inicio] [titulares de grupo]

El ABC de la Bauhaus: La Bauhaus y la teoria del
disefo

Autora: Ellen Lupton
Editorial: Gustavo Gili GG

El libro nos cuenta los origenes y el florecimiento de uno de los
fendmenos mas ampliamente debatidos, diseccionados,
imitados y difundidos del disefio moderno, la Bauhaus, y el
impacto creativo que su experimento pedagdgico supuso para
el disefio, el psicoanalisis, la geometria, la educacion infantil y
la cultura popular.



Lo que no te ensefiaron
en la escuela de

diseno
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Un manual extraordinario que seguira siendo fuente de
inspiracion ineludible entre los profesionales del disefio y una
revelacion para todas aquellas personas interesadas en la
cultura del siglo XX.

www.dgili.com

[inicio] [titulares de grupo]

Lo que no te enseiaron en la escuela de diseiio

Autor: Phil Cleaver
Editorial: Promopress

Este libro es una guia lidica y de lectura absorbente sobre el
disefio en el mundo real. Phil Cleaver revela las lecciones de
toda una vida en la profesidén y nos ensefa a realizar un
trabajo excelente en el estudio, a colaborar con impresores,
dibujantes y otros profesionales, a sacar partido de los
recursos que nos brindan los ordenadores o a crear el mejor
portfolio.

www.promopresseditions.com

[inicio] [titulares de grupo]

La forma de las ideas

Autor: Joan Costa
Editorial: Experimenta

Pensamos con imagenes y esquemas que la mente produce y
entiende. Joan Costa aborda el reto de ayudar a pensar. Y lo
hace combinando el rigor, la imaginacién y la experiencia, y
también -por qué no- la ironia y la provocacion. La nueva
edicidn actualizada y ampliada de este libro redobla la
indagacidn iniciada por Costa sobre un hecho real pero del que



Joan Costa

La forma
de las ideas

Como piensa la mente
Estrategias de la imaginacién creativa
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no somos conscientes: pensar es producir formas mentales. Si.
Las ideas tienen forma: invisible, intangible y efimera.

www.fnac.es

[inicio] [titulares de grupo]

ROOM Magazine.
Diseiio + Arquitectura + Creacion Contemporanea

Editorial: Madrid
Publicacion: Trimestral

ROOM Disefio es una revista orientada a la creacion
contemporanea. Vanguardia, innovacion y nuevos lenguajes
conforman la linea editorial de ROOM Disefio. "Desde esta
perspectiva abordamos el disefio y el arte en sus diferentes
ambitos y escalas."

En el nimero trigésimoprimero perteneciente al primer tercio
de este afio 2021, se habla, entre otras muchas cosas, del
disefio americano: influencias, antecedentes, precedentes y
vision en el futuro dentro del panorama artistico-creativo. Todo
un articulo con nuevos talentos, mentes creativas ya
consagradas y paginas repletas de inspiracion descritas por
uno de sus redactores, Joel de Blanco.

www.roomdiseno.com

[inicio] [titulares de grupo]

Eventos

Exposicion "Semejanzas" de Pepe Cerda

Fecha: Del 18 de febrero al 17 de junio de 2021.

Lugar: Museo Goya, Zaragoza.

El Museo Goya Coleccién Ibercaja tiene el privilegio de mostrar
una extraordinaria exposicion de obras de Pepe Cerda,
realizadas casi exclusivamente durante la pandemia de 2020.
Estas obras representan, en su conjunto y en particular cada



EXPOSICION

PEPE CERDA
SEMEJANZAS
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una de ellas, un tiempo de nuestra vida, un tiempo inesperado
y lleno de incertidumbre, pero también de esperanza.

En los retratos, a través de los cuales se puede rastrear lo
vivido durante el confinamiento, encontramos a nuestros
sanitarios como testigos de una vivencia extrema que nos
sobrecogié a todos. El motivo nacié a raiz de una iniciativa
nacida en Londres a la que se sumo Pepe Cerda, y que
consistia en retratar al primer sanitario que hiciese llegar su
foto al pintor. Al primer retrato, siguieron otros, hasta llegar a
los catorce expuestos. Con naturalidad, este gesto tan
humano, tuvo su continuidad al posar su mirada sobre
nuestros "imprescindibles": el carnicero, el pescatero, el
panadero...

Con esta exposicion de Pepe Cerda se da comienzo a las
actividades conmemorativas del 275 aniversario del nacimiento
del pintor de Fuendetodos. Una efeméride para recordar su
legado y para reflexionar sobre su significado, una ocasion
para reencontrarnos con lo mejor de nosotros mismos, algo
muy recomendable en tiempos de pandemia.

www.fundacionibercaja.es

[inicio] [titulares de grupo]

Conferencia de Diseiio y Desarrollo de Aplicaciones
- #ADDC Barcelona 2021

Fechas: Del 6 de Junio de 2021 hasta el 25 de Junio de 2021
Lugar: REMOTE EDITION / Auditori AXA Barcelona.

La Conferencia Internacional para desarrolladores de iOS y
Android y disefiadores UX/UI es una oportunidad para que
disefiadores y desarrolladores se relinan, encuentren nuevas
formas de trabajar juntos e inspirarse en un espacio abierto,
inclusivo y colaborativo.

www.addconf.com

[inicio] [titulares de grupo]

BANKSY. The Street is a Canvas

Fechas: Del 3 de Diciembre de 2020 hasta el 9 de Mayo de
2021.
Lugar: Circulo de Bellas Artes de Madrid.

El Circulo de Bellas Artes abre sus puertas a la exposicidon
BANKSY. The Street is a Canvas, una muestra inédita en
nuestro pais sobre el misterioso y siempre polémico artista
britédnico de street art.

Esta exposicion nos acerca al controvertido universo artistico
de uno de los creadores mas influyentes de los Ultimos afios, a
través de diferentes ambitos tematicos y mas de 50 creaciones
que incluyen una seleccion de obras Unicas ejecutadas con
diferentes técnicas: déleo o acrilico sobre lienzo, spray sobre
lienzo, serigrafias de edicion limitada, esténciles sobre metal u
hormigdn, esculturas poliméricas pintadas o de bronce



barnizado, instalaciones, videos y fotografias. Gran parte de las
piezas, procedentes de colecciones privadas internacionales, se
exhiben en Madrid por primera vez.

www.circulobellasartes.com

[inicio] [titulares de grupo]

Origami: "Papel y agua, curvas y vida, de Jonathan
Rebouillat"”

Fecha: Del 13 de Marzo de 2021 al 6 de Julio de 2021.
Lugar: Escuela Museo Origami de Zaragoza EMOZ. Centro de
Historias de Zaragoza.

El artista francés Jonathan Rebouillat expone hasta el 6 de
junio sus creaciones de papiroflexia, auténticas esculturas en
papel que trasladan al visitante a bosques, selvas y mares de
todo el mundo. Gorilas, guepardos, flamencos, nutrias,
tiburones, pajaros... La obra de Rebouillat se inspira en el
mundo animal para crear figuras delicadas y sugerentes que
abren una ventana a la imaginacion. Y, de paso, el origamista
francés invita a reflexionar sobre la relacién de los hombres
con el resto de seres vivos.

WWW.emoz.es

[inicio] [titulares de grupo]

Exposicion New (ego) - Cuerpos conectados

Fecha: Del 4 de Marzo de 2021 al 13 de Junio de 2021.
Lugar: Etopia Centro de Arte y Tecnologia, Zaragoza.

ATaERA &b mRI
1‘7-?‘:3?-“9#1:” B aegy
oamash - New (EGO) Cuerpos conectados plantea nuevas formas de

representacion individual y colectiva que actualmente estan
produciendo un gran impacto en nuestra sociedad, desvelando
perspectivas inesperadas sobre el cuerpo sobreexpuesto,
intervenido, reivindicado, sexualizado, medicalizado, vigilado vy,
en definitiva, problematizado.

Esta exposicion es el resultado de un proceso de investigacion
artistica sobre el cuerpo y la construccién identitaria mediados
por la tecnologia. Las obras giran en torno a la
autorrepresentacion, el autorretrato y la autopercepcion.

Todas las piezas han sido realizadas con medios tecnoldgicos
(media art), tales como sistemas de vigilancia, dispositivos de
geolocalizacién y de deteccion de rastros en Internet, registros
de actividad en las redes sociales, procesos de interaccion
visual y sonora, métodos de generacion artificial de imagenes y
bases de datos.

WWW.zZaragoza.es

[inicio] [titulares de grupo]



DEL MUNDO
AL MUSEO

Diseio de producto,
patrimonio cultural

Del mundo al museo. Diseiio de producto, patrimonio
cultural

Fecha: Exposicion permanente.
Lugar: Museo del Disseny, Barcelona.

En casi todo lo que hacemos a lo largo del dia utilizamos uno o
mas objetos. Si queremos sentarnos utilizamos una silla, para
hacer la colada una lavadora, para ver encendemos una luz...
Objetos de multiples disefos y funciones que nos han
acompanado a lo largo de la vida y que nos muestran que a
medida que el mundo cambia también lo hacen los objetos.

¢Por qué, entonces, unos determinados objetos y no otros
pasan a formar parte de la coleccién del Museo? Cada una de
las piezas expuestas son consideradas una muestra
representativa del disefio de su tiempo, de las diversas
aportaciones materiales y técnicas propuestas por sus autores,
asi como de su resonancia sociocultural. El disefo de producto
es uno de nuestros grandes patrimonios culturales.

www.ajuntament.barcelona.cat

[inicio] [titulares de grupo]

Abcdario Mariscal

Fecha: Del 11 de Febrero de 2021 al 29 de Mayo de 2021.
Lugar: Salas 2 y 3 del Centro de Artes de Alcobendas, Madrid.
Abcdario Mariscal es una exposicion dedicada al legendario
disefiador espanol, Javier Mariscal. Con una seleccion de mas
de 100 piezas, entre esculturas, ceramicas, muebles, posters,
comics y animaciones se busca poner en valor el legado
creativo del disefador valenciano y realizar un viaje lidico por
su trabajo.

www.centrodeartealcobendas.org

[inicio] [titulares de grupo]



DEPARTAMENTO DE INDUSTRIA,
COMPETITIVIDAD Y DESARROLLO EMPRESARIAL
CENTRO ARAGONES DE DISEAO INDUSTRIAL

C. Monasterio de Samos s/n

(Edificio antiguo matadero)

50013 Zaragoza

El Centro Aragonés de Disefio Industrial en cumplimiento de la Ley
34/2002 de Servicios de la Sociedad de la Informacién y de Comercio
Electrénico (LSSICE), del Reglamento General de Proteccién de Datos
(Reglamento 2016/679 del Parlamento Europeo y del Consejo (RGPD))
y la Ley Orgénica 3/2018, de 5 de diciembre, de Protecciéon de Datos
Personales y garantia de los derechos digitales, garantiza la total
privacidad de los datos personales de nuestros usuarios.

Para darse de baja de la suscripcién

[haga click aqui]
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