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Surcos

ACTIVIDAD FECHA LUGAR CARACTERISTICAS

Organizacion e informacion: Ayuntamiento de Aguaviva. Qué
encontrar: Exposicién de productos y servicios agroalimentarios y

Recta final para la

i Ll
Y SERVICIOS DEL sz);eln?b?: A_?uaVI\;a del medio rural, relacionados con el ganado, material agricola, reform a d el Vl no
MEDIO RURAL s alimentacion y artesania. Tfno: 978 84 82 34. Fax: 978 84 99 06.
Email: ayunagua@arrakis.es
SEMINARIO

FERIA DE PRODUCTOS

. Organizacién e informacion: Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
ESTRATEGIAS DE ) . L Lo .
- . Zaragoza (Hotel tacién. Qué encontrar: Técnicas para afrontar con éxito las necesidades
FINANCIACION EN 28 de noviembre A
LAS EMPRESAS AC Los Enlaces) de financiacién y retos alos que se enfrenta el sector. Tfno: 913 47 51
57. Email: formaciongestores@mapya.es

AGROALIMENTARIAS"
Organizacién e informacién: Ayuntamiento de Sarrién. Qué encon- El sector del vino es estratégico en la Ademds, es una medida engafiosa porque establece
VAD (VTR 7,8y 9de St (el | (T SRS TR ST (R C PIResee €0 ) (5, [ eo economia de Aragdn. No en vano, genera una una prima media decreciente de 7.174 a 2.938 euros
diciembre conferencias, mesas de trabajo, exhibiciones y concursos. Tfno: 978 0 % . . . . .
: ) produccién final de alrededor de 70 millones de con el fin de incentivar de manera inmediata la
78 00 15. Fax: 978 78 00 84. Email: ayto.sarrion@terra.es 3 ; o, i
euros. Hay que destacar, ademds, el importante aplicacion de la medida por parte de los productores.
entramado industrial asentado en torno a esta No es cierto que vayan a cobrar 7.174 euros porque
I VINO DE RIBERA DE - Santa Eulalia de  Organizacion e informacion: Ayuntamiento de Santa Eulalia de produccién agraria, por lo que su valor social y intervienen dos factores, el rendimiento y el
GALLEGO 8 de diciembre Gallego Gillego. Qué encontrar: Exposicién y degustacion de vinos de la

(Zaragoza)

zona .Tfno y fax: 974 38 22 22. Email: seulalia@dpz.es

(publicaciones)

Guia de pricticas correctas de higiene.
Vaca nodriza

Texto y edicién: Organizaciéon Interprofesional de la
Carne de Vacuno Autéctono de Calidad (INVAC) y
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion.

Esta gufa nacional de précticas correctas de
higiene para vaca nodriza redne las pautas
generales de manejo, bienestar y produccién
en las explotaciones, con el fin de que el
ganadero pueda garantizar la calidad vy
homogeneidad de sus sistemas productivos,
ala vez que sigue el cumplimiento de las
nuevas normativas de la Unién Europea. De
esta forma, a lo largo de 90 pdginas se hace
un repaso por lo que deberfa ser una prdc-
tica correcta de higiene, los aspectos que
mejoran la produccién de la explotacién, la
necesidad de garantizar la calidad de los pro-
ductos, y qué se debe hacer para adecuar los
estdndares de calidad higiénico sanitarios
demandados por terceros paises con el fin
de favorecer la exportacién de las produc-
ciones de vacuno.

Guia de practicas correctas de higiene de Ovino

de Leche

Texto: Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion y Con-

federacién de Cooperativas Agrarias de Espafia (CCAE)
Edita: Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién

Este ejemplar recoge, a lo largo de sus 60
pdginas, todos los requisitos sanitarios para la
produccién de leche cruda, las responsabili-
dades que se deben asumir en el tema de la
higiene de las explotaciones productoras de
leche en cuanto a locales y equipos, el aseo
durante el ordefio, la recogida, el transporte, y
la higiene del personal que desempefie todas
estas labores. En definitiva, ésta es una herra-
mienta que aporta, de una manera objetiva y
clara, recomendaciones para conseguir una
gestion higiénico-sanitaria dptima. Con ' res-
pecto a su estructura, cada capitulo marca los
objetivos perseguidos, se enuncian los requi-
sitos que han de ser cumplidos en cada apar-
tado y por dltimo se sugieren las prdcticas
correctas para conseguirlos de manera efi-
ciente.

econémico queda sobradamente probado.

Estas premisas han llevado al Gobiermno de Aragén a
estar permanentemente vigilante sobre lo que en
Europa se estd decidiendo. Una vez aprobadas las
grandes lineas de la reforma, ahora toca estar muy
pendiente del vino. El consejero de Agricultura y
Alimentacidon del Gobiemo de Aragdn, Gonzalo
Arguilé, ha tenido la oportunidad de acompafar a la
ministra Elena Espinosa en algunos de los Consejos
de Ministros de la Unién Europea en los que se han
tomado importantes decisiones sobre la reforma del
vino, que entra ahora en su recta final.

El Gobierno de Aragdn ha mostrado su total rechazo al
arranque de 200.000 hectdreas de vifia. La propuesta
no tiene en cuenta que su aplicacién tendna efectos
negativos en el medio ambiente, generando problemas
de erosién de suelos en secanos dridos cuyo Unico
cultivo permanente viable es la vifia. También tendrfa
sus efectos sobre la capacidad de generacion recursos
enddgenos en nuestro medio rural, asi como en el
mantenimiento de la biodiversidad y del paisaje de estos
sistemas agrarios. Para Aragdn, serfa tremendamente
negativo porque los productores tenderfan a arrancar
aquellas superficies menos productivas, generalmente
situadas en dreas menos favorables para la agricultura y
con plantaciones y variedades de mayor antigliedad,
como la garmacha. Y es esta variedad una de las que
presentan una mayor potencialidad a la hora de la
elaboracion de caldos de afto nivel.

momento del arranque. Es Iégico que las vifias que se
arranquen sean de rendimiento bajo por lo que la
compensacion también serd baja. Ademds, se
especifica que aquellos viticultores que arranquen
vifias en el primer afio cobrardn el mdximo, por lo
que sélo unos pocos en toda Europa percibirdn esa
cantidad.

El Gobierno de Aragén también ha mostrado su
desacuerdo con la supresidn de las medidas de
gestién del mercado. El texto propone la supresion
de las ayudas a la destilacién de alcohol de uso de
boca, destilacion de crisis, destilacion de
subproductos vy la ayuda al almacenamiento privado
y restituciones por exportacion. La puesta en
marcha de una medida tan relevante en el mercado
sin la posibilidad de un periodo transitorio, podria
conducir a que los productores no tuvieran
suficiente margen temporal como para planificar vy
reorientar parte de sus producciones. Asf,
podrfamos hallarnos a final de 2008 con una
produccidn cuyo destino venfa siendo la destilacién
de alcohol de uso de boca, cuyo apoyo se habria
eliminado pocos meses antes con la publicacién del
nuevo Reglamento de reforma.

El Gobierno de Aragdn defenderd en todos los foros
los intereses de los viticultores aragoneses para
salvaguardar un sector econdmico que ha hecho muy
bien los deberes y para conservar lo que
consideramos un patrimonio de Aragdn.
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TEXTOS: Jests Nogués, director de Produccion Agraria del Departamento de Agricultura y Alimentacién del Gobierno de Aragén

FOTOS: Archivo Surcos y Rujula Creativos

|. ASPECTOS GENERALES

Durante el préximo afio 2008 va a perfilarse la apli-
cacién de dos nuevas Organizaciones Comunes de
Mercado (OCM) para los sectores de las frutas y hor-
talizas y del vino. Se trata de dos dmbitos de la pro-
duccidn agroalimentaria de importancia esencial en el
medio rural aragonés, caracterizados por una elevada
inversién en gasto corriente para la obtencidén de la
cosecha final, asf como por una gran necesidad de
mano de obra que, si bien de modo estacional, genera
una fuerte demanda de empleo y de poblacién en el
medio rural.

Ambos sectores tienen también como caracterfs-
tica comun, ademds de ser cultivos mediterrdneos, su
gran enfoque comercial, de necesario ajuste cons-
tante de la oferta a la demanda de los mercados, asf
como una marcada vocaciéon exportadora. En defini-
tiva, se trata sectores muy dindmicos de nuestra eco-
nomfa agroalimentaria y muy acostumbrados a com-
petir en el mercado agrario global en el que nos
hallamos inmersos.

El sector hortofruticola supone el 39% de la produccion final agricola

Las dos reformas, tienen en comun aspectos positivos
destacables, como la inclusién de programas o planes de
inversidn que persiguen la consecucién de mayores cuotas
de mercado, en un afdn de afianzar la rentabilidad de la
economia rural por la via del beneficio comercial para los
productores. También cuentan con aspectos negativos,
fundamentados bdsicamente en el intento de supresién de
los diversos mecanismos de regulacién e intervencién de
mercados hasta ahora vigentes.
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2. RELEVANCIA DE LOS SECTORES
EN ARAGON

2.1. EL SECTOR HORTOFRUTICOLA

El Cuadro |, lista las superficies y las producciones de
los distintos cultivos hortofruticolas en Aragdn, mostrando
por la dimensidn de sus cifras, la significativa relevancia en

nuestro sistema agroalimentario.
Cuabro |

SUPERFICIES Y PRODUCCIONES DEL SECTOR

HORTOFRUTICOLA ARAGONES. ANO 2006

Producto Superficie (ha) | Produccién (Tm)
Horticolas en general 10.600 221.810
Manzano 5236 99.469
Peral 6.040 90.679
Melocotén/Nectarina |5.694 268417
Cerezo 7.395 23.536
Otros Frutales 2.377 20.370
S“bt‘;:jlahjﬁf:'as Y 4734 72428
Almendro 65.000 46.700
Total horticolas, fruta ~ 112.342 770981

Fuente: Servicio de Planificacion y Anilisis.
Departamento de Agricultura y Alimentacion

En cuanto a la repercusién econdmica, el sector hor-
tofruticola ha supuesto en 2006 un montante, en tér-
minos de Produccién Final, de 347,7 millones de Euros.
Dicha cifra supone el 39 % de la Produccién Final Agri-
cola (sin considerar el subsector ganadero) y el 14 % de
la Produccion Final Agraria (considerando el subsector
ganadero).

En cuanto a canales de comercializacién, hay una clara
diferenciacién entre el almendro vy resto de cultivos con-
templados en la OCM, dado el cardcter no perecedero
del primero. De ahi, que en el Cuadro | se efectiie una
segregacién de ambas producciones. Asf, en cuanto a la
fruta dulce, la mayor superficie corresponde a Melo-
cotén/Nectarina seguido del cerezo, donde Aragdn es el
principal productor del Estado. En los Udltimos afios, se ha
producido una clara tendencia a la disminucién de las
superficies de pepita con su reconversion a hueso. Ello ha
podido deberse en gran medida, a la precaria conserva-
cién de la fruta de hueso que dificulta su transporte en
grandes cantidades a grandes distancias durante un tiempo
prolongado. Es por ello que los mercados centroeuropeos
han sido dificilmente abastecidos con producto proce-
dente de terceros paises lejanos, tendiendo a consumir
producto de la zona mediterrdnea europea. No ha suce-
dido lo mismo en pepita, con importaciones de manzana
de Asia o de pera procedente del cono sur americano,
que han obligado a nuestros hortofruticultores a competir
con dichas producciones.

En atencidn a su vocacién exportadora, el sector ha
apostado en los Ultimos afios por la calidad, tanto a nivel
de nuevas variedades como de nuevos procesos tecnold-
gicos. También destaca en la aplicacién de sistemas de
certificacion de calidad diferenciada de producto, como es
el caso de la produccién integrada o el cumplimiento de
otros pliegos de calidad de cardcter privado ligados al
sector de la distribucién.

Por lo que respecta a la produccién de frutas y horta-
lizas transformadas, se han venido destinando durante las
6 Ultimas campafias una media de 4.700 hectdreas anuales,
cuyo desglose establece el siguiente Cuadro 2.

CuUADRO 2

MEDIA DE LAS 6 ULTIMAS CAMPANAS EN
PRODUCCIONES DE FRUTAS Y HORTALIZAS

SUJETAS A CONTRATOS CON DESTINO A LA
INDUSTRIA DE TRANSFORMACION

Producto Superficie (ha) | Produccién (Tm)
Tomate otros usos 1.547,3 89.412
Tomate pelado entero 3393 18.559
Melocoton 2.342,84 27.090
Pera 482,30 7.119

TOTAL 4.711,74 142.180

Las comarcas con una mayor implantacién de frutas y
hortalizas en general son Valdejalén, Bajo Cinca, Cala-
tayud, Aranda, Caspe, Bajo Aragdn, Matarrafia y la Litera.

2.2. EL SECTOR VITIVINICOLA

La superficie total de vifia en Aragdn se situd en 2006
en 44.045 hectdreas, con una produccién de 191.137 Tm.
En términos econdmicos de produccidn final, ha generado
70,5 millones de Euros, lo que supone el 8 % de la Pro-
duccién Final Agricola de Aragdn (sin incluir el subsector
ganadero). No obstante, dicha cifra debe matizarse por la
importante instauracion de la industria agroalimentaria del
vino en nuestro medio rural, la cual genera un valor afia-
dido del orden de 140 millones de Euros anuales, que
quedan también como un recurso enddgeno de las
comarcas vitivinicolas.

El sector, se estructura entormno a figuras de calidad
diferenciada como las cuatro Denominaciones de Origen,
Cuadro 3, y las seis menciones de Vinos de la Tierra
(Cuadro 4).

CuADRO 3

CIFRAS MAS RELEVANTES DE LAS CUATRO DENOMINACIONES

DE ORIGEN EN ARAGON EN 2006

de Origen (ha) productores| bodegas

Denominacién | Superficie | Numero Ndmero | Produccién vino calificado
(Millones litros)

Calatayud 5351 2.700 I5

73

Campo de Borjal 7414 2.100 17

13,1

Carifiena 16.676 3970 57

43,7

Somontano 4567 510 30
34.008 9.280

Un dato que da una idea del
dinamismo y competitividad de
este sector es la exportacién, que

13,9

)

CuADRO 4

VINOS DE LA TIERRA EN ARAGON.

CIFRAS ACTUALIZADAS A 2006

ha superado el 45 % de la cifra de

facturacién de las Denomina Mencién Superficie | NUmero bodegas | Produccidn vino calificado
ciones de Origen en las dltimas . - - lones freo
campafias. Los principales des- i Bajo Aragdn : 1912 '8 39
tinos son Alemania, Reino Unido, Ribera del Qallego-Cmco 222 10 0,7
Estados Unidos y Canada. , Villas :
Ribera del Jiloca 1.370 5 2,4

En cuanto su distribucién en el Ribera del Queiles 48 | 02
territorio, ésta se halla claramente (Datos par‘tel aiagonesa)
ligada al dmbito geogrdfico de las Valdejalon 184 8 4
Denominaciones de Origen o de Valle del Cinca >18 3 48
las menciones de Vinos de la TOTAL 4554 45 134

Tierra.




3.1. ASPECTOS COMUNES A AMBAS OCM

Como reflexién previa, cabe plantear que estas serdn
las primeras OCM cuyos términos de desarrollo final
quizds deban debatirse en el contexto de la nueva
coyuntura de mercado agrario global. Un ejemplo del
efecto inesperado que la globalizacidn ha generado en
los Ultimos meses, es el elevado precio del mercado del
cereal, fruto bdsicamente del desequilibrio entre la oferta
y la demanda provocado por ligeras elevaciones en el
nivel de vida de pequefios porcentajes de la poblacidn
en paises altamente poblados como China o India.
Todo ello, ha contrapuesto la Politica Agricola Comun
de la Unidn Europea aplicada en los Ultimos quince afios,
y cuyo objetivo fundamental pasaba por la reduccién de
excedentes en el mercado local europeo, frente a una
situacion de mercado global deficitario en alimentos.

Por lo que afecta a ambas OCM, y de modo muy
esquemadtico, hay tres grandes ejes que rigen el des-
arrollo de los nuevos textos normativos:

a) La supresién, con periodos transitorios o sin
ellos y de acuerdo con las directrices de la Organiza-
cién Mundial del Comercio, de medidas del tipo "caja
ambar", es decir, aquellas que suponen pagos de
ayudas ligadas a la produccién. Ejemplos de ello, son
la pretension de eliminar pagos de ayuda al kilogramo
de fruta y hortaliza transformada o a la destilacion de
alcohol en el sector del vino.

b) El segundo de los ejes, pasa por orientar el
grueso financiero de ambas OCM hacia la mejora de
la competitividad y comercializacién de sus pro-
ductos. Para ello en ambos casos se implementan
medidas de "caja verde", es decir, apoyos a gastos o
inversiones, desligados de volimenes de produccion,
que deben mejorar la penetracién de los productos
en los mercados y disminuir la afeccién ambiental de
los sistemas productivos. Para este fin, utilizan instru-
mentos de disefio andlogo. Asf, en el caso de frutas y
hortalizas, se establece que los Estados miembros
deberdn disefiar la denominada "Estrategia Nacional"
que contendrd todas las medidas aplicables en su
ambito geogrdfico tendentes a la consecucidn de los
fines anteriormente citados. Dicha "Estrategia
Nacional" serd en la que se basardn los Programas

Operativos que, como hasta ahora, serdn gestionados
por las Organizaciones de Productores de Frutas y
Hortalizas. En el caso del vino, y de forma paralela y
novedosa, se establecen los denominados "Programas
de Apoyo", que permitirdn a cada Estado miembro
definir, dentro también de los fines antes descritos,
aquellas medidas que se consideren mds adecuadas,
detalldndolas incluso a nivel regional. Siguiendo tam-
bién con el planteamiento de frutas y hortalizas, la
nueva OCM del vino plantea la figura de Organiza-
ciones de Productores, si bien a fecha de hoy no
parece haberse definido todavia de forma precisa su
papel en la gestidén de los "Programas de Apoyo".

c) El tercer eje, se centra en la liberalizacion de
plantaciones y producciones, pretendiendo que sea el
propio mercado el que regule el potencial productivo
de ambos sectores. Como claves a este respecto, en
la OCM del vino se verian afectados los derechos de
plantacién actualmente vigentes y en frutas y horta-
lizas, dado que no existen restricciones ni derechos
de plantacion, afectaria a la elegibilidad de parcelas
hortofruticolas sobre las que activar derechos de
pago Unico procedentes de otros sectores.

3.2. NOVEDADES ESPECIFICAS EN FRUTAS Y
HORTALIZAS

La ficha financiera para el periodo 2008-2013, va cre-
ciendo desde los iniciales [.500 millones de Euros
anuales hasta los [.800 millones en 2013. Como caso
particular, indicar que ello se debe a que no se trata de
un presupuesto cerrado sino abierto, limitado Unica-
mente al 4,1 % del Valor de la Produccion Comerciali-
zada por las Organizaciones de Productores reconocidas
(en adelante OOPP). La aplicaciéon de la actualmente
vigente OCM, supone para Aragon el pago de ayudas
por un importe total de unos |4 millones de Euros al
afio, cifra que relativiza la afeccion de la OCM si se com-
para con la de facturacion total del sector, 347,7 millones
de Euros en 2006. Todo ello sin considerar otros temas
muy relevantes que regula la OCM como las normas de
comercializacion =~ o la  regulacién de @ la
importacién/exportacion de producto (montantes aran-
celarios, precios de entrada, restituciones. ..).

Uno de los principales déficit de la aplicacion de la
actualmente vigente OCM, ha sido la falta de integracion
de productores en las OOPP. Asi, en Aragon, a través
de ellas se ha comercializado en el dltimo afo del orden
de 140 millones de euros, lo que supone Unicamente un
40 % de la facturacién total del sector. Con el fin de
corregir esta situacion, el nuevo texto pretende hacer
mas dgil la entrada y salida de los productores en las
OOPP, permitiendo incluso que un productor pueda
pertenecer a mas de una de ellas en funcién de cada uno
de los productos de su explotacion. El fin dltimo es que
los productores tengan menores temores a establecer
ligazones con determinadas estructuras comerciales, en
el dificil y variable mercado de la fruta y hortaliza frescas.
Indirectamente, se pretende también la especializacién
de las OOPP en determinados productos, si bien que
éstas podrdn seguir como hasta ahora calificadas para
comercializar varios de ellos.

En lo referente la Indemnizacion Comunitaria por
Retirada, mecanismo actualmente vigente de interven-
cién de crisis, éste desaparece como elemento separado
de los Fondos y Programas Operativos. Unicamente se
conserva una sistemdtica semblante a la actual (finan-
ciada al 100% por la Unién Europea) en el caso de dis-
tribucién gratuita de producto a centros benéficos, limi-
tada siempre al 5 9% de la cantidad comercializada por la
OP. Se trata por tanto de una medida destacable desde
el punto de vista de la solidaridad social, pero de nula
relevancia en lo que a intervencion de crisis se refiere.
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Los Fondos y Programas Operativos, siguen un plante-
amiento continuista respecto de la situacion actual. Como
elementos destacables, el nuevo texto propone un incre-
mento de la subvencién desde el 50% usual hasta el 60%
en aquellos casos de concentracion de OOPP previa-
mente existentes. Se pretende también, la simplificacion
de la gestion de estos Programas, aspecto en el que tiene
un papel esencial la no obligacién de justificar la proce-
dencia de los fondos que aportan los productores en la
cofinanciacion de Programa Operativo. Finalmente, y
como novedad mds destacada, las medidas de crisis se
incluirdn como parte de los Fondos y Programas Opera-
tivos, siendo por tanto sometidas a cofinanciacion, al 50 %,
entre los productores y la Unidn Europea. Asf, podrd des-
tinarse hasta un tercio del Fondo para actuaciones de
crisis, incluyendo como novedades la prevision de cosecha
en verde o no cosecha, aspectos que estan siendo perfi-
lados en el desarrollo del correspondiente Reglamento de
aplicacién. También se prevé para estos fines, el incre-
mento del porcentaje de ayuda sobre el valor de la pro-
duccion comercializada hasta el 4,6 %. Es en este punto
donde las criticas del sector son mds destacadas, ya que
un sistema de estas caracteristicas, dificilmente puede dar
solucién a una situacion de crisis en unos mercados de
producto perecedero altamente volubles por afeccion de
incidencias climdticas o de cualquier otra indole.

Las ayudas a la transformacién de producto desapa-
recen, pasando a engrosar el pago Unico "mochila"
establecido por el Reglamento (CE) 1782/03, del Con-
sejo, de Ultima reforma de la Politica Agricola Comun.
El debate actual en este dmbito, reside en si se des-
acopla la ayuda total o parcialmente y en cuales seran
las anualidades de referencia para el cdlculo de los
montantes. En este sentido, parece que en aquellos
cultivos que facilmente pueden sustituirse por otras
alternativas y son especificos para la transformacion, se
tienda hacia desacoplamientos parciales que aseguren
a corto plazo la oferta a la industria transformadora
(caso del tomate en Aragdn).

3.3. NOVEDADES ESPECIFICAS DE LA OCM DEL
VINO

Su ficha financiera se sitda, para el periodo 2009-2013,
en 1.300 millones de Euros anuales. Los montantes de
pago de ayuda que la actual OCM supone para Aragdn,
se sitdan entre |13y 14 millones de Euros al afo.

Por lo que respecta al contenido de la propuesta, ésta
supone un cambio muy relevante, sustituyendo o elimi-
nando los pilares bdsicos en los que se sustenta la actual-
mente vigente OCM. Asi, plantea la supresidon de las
ayudas a la destilacion de alcohol de uso de boca, la des-
tilacién de crisis, la de subproductos, la ayuda al almace-
namiento privado y las restituciones por exportacién. La
puesta en marcha de una medida tan drdstica desde el
primer momento sin periodo transitorio, podria conducir
a que los productores no tuvieran suficiente margen de
maniobra como para poder reorientar sus producciones,
mds cuando se trata de un cultivo lefioso que no permite
cambios inmediatos. Es por ello que en estos momentos,
el debate se centra en la posibilidad de establecer
periodos transitorios.

Otro de los aspectos relevantes de la propuesta, es el
controvertido plan de arranque, cuyo objetivo inicial ha
sido reconsiderado por la Comisidn Europea, pasandose
de las inicialmente previstas 400.000 ha. a 200.000 ha. en
5 afios (de 2009 a 2013). En este caso, ademds de la
prima de arranque que en dltima instancia fijarfan los
Estados miembros considerando determinados pardme-
tros, se propone la integracion posterior de las parcelas
arrancadas en el sistema de régimen de pago Unico. Esta
medida, que apuesta por la regulacion de los excedentes
de mercado a través de la minoracion del sector, quizds
debiera replantearse o matizarse, ya que parece claro que
ha sido disefiada para un mercado local europeo con
excedentes, sin tener una vision mads a medio plazo que
pudiera concluir que, en realidad, nos hallamos en un mer-

cado global con déficit de productos alimentarios por
incremento de demanda en determinados paises en des-
arrollo. Es decir, la Comision debiera analizar si se corre el
riesgo de llevar a este sector a una situacion parecida a la
del cereal de los Ultimos meses. Ademas, esta medida no
tiene en cuenta que su aplicacién sistemdtica tendria
efectos negativos sobre el medio ambiente, generando
erosion de suelos en dreas dridas y de pendientes ele-
vadas, donde el unico cultivo viable es la vifia. También
tendrfa su repercusion sobre la capacidad de generacion
de recursos enddgenos en nuestro medio rural, asi como
sobre el mantenimiento de la biodiversidad y del paisaje,
claramente ligado a la accién secular del hombre a través
de este cultivo.

Por otra parte, el nuevo texto prevé una transferencia
de fondos de la OCM al segundo pilar (Desarrollo Rural),
en unas cuantfas que oscilarfan de 100 millones de Euros
en 2009 hasta 400 en 2014 v siguientes. Con esta alter-
nativa se pretende potenciar determinadas medidas que
ya estdn incluidas en los Programas de Desarrollo Rural,
como instalacién de jdvenes, ayudas agroambientales,
modemizacidon de explotaciones o jubilaciones antici-
padas. Parece obvio el plantearse utilizar esta medida para
paliar los eventuales efectos negativos que tendria la apli-
cacion la propuesta de arranques, apoyando quizds a
través de medidas agroambientales, el mantenimiento de
determinadas plantaciones tradicionales situadas en dreas
desfavorables para otros cultivos y que, en muchos casos,
mantienen aquellas variedades tradicionales mas viejas y
poco productivas que tanta demanda tienen para la ela-
boracién de caldos de alta calidad.

En cuanto a la supresion de las restricciones de planta-
cién y de derechos a partir de 2013, la medida va en la
linea prevista por la Comisidn para el resto de sectores en
ese mismo horizonte temporal. Su previsible efecto puede
tener varias lecturas. Por una parte, se corre el riesgo de
originar una expansion del cultivo hacia dreas mds pro-
ductivas que estarfa en contradiccidon con la medida de
arranques que también se plantea. En cambio, como
aspecto positivo, permitirfa el abastecer de modo mas
dindmico aquellos tipos de produccidn que tengan mayor
demanda, siendo el propio mercado el que regularia el
interés por plantar (situacién actualmente vigente en
frutas y hortalizas). Finalmente, la aplicacion de esta
medida, tendria efectos sobre la competitividad de las
explotaciones actuales, las cuales deben contemplar como
carga de amortizacién los derechos que les ha sido nece-
sario pagar.

En lo referente a plantaciones irregulares e ilegales,
establece una regularizacién obligatoria de las primeras,
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a través de un sistema de pago del doble del valor del
derecho en forma de tasa, manteniendo el arranque de
las segundas. A este respecto cabria plantearse el sen-
tido de esta medida con respecto a la eliminacién de los
derechos comentada anteriormente.

En cuanto a la politica de calidad diferenciada, el
documento propone homogeneizar las Denominaciones
de Origen vinicas actuales respecto del resto de Deno-
minaciones de Origen e Indicaciones Geogrédficas Prote-
gidas reguladas a nivel comunitario. Ello obligarfa a un
mayor nivel de exigencia al sector vino, si bien que en
Aragdn, todas las figuras de calidad diferenciada, vinicas
y no vinicas, fueron homogeneizadas en cuanto al cum-
plimiento de exigencias de certificacién de la calidad por
la Ley 9/2006, de 30 de noviembre, de Calidad Alimen-
taria en Aragén.

Finalmente, en cuanto a prdcticas enoldgicas y a eti-
quetado, la tendencia es a situar en igualdad de condi-
ciones al producto europeo con respecto al proveniente
de los pafses competidores denominados del "nuevo
mundo" (Australia, Nueva Zelanda, Argentina, Chile...).
Para ello propone el ampliar las prdcticas enoldgicas
admisibles a aquellas reconocidas por la Organizacion
Internacional de la Vifia y del Vino, asi como poder
indicar en el etiquetado variedad y afiada. Estos plantea-
mientos, si bien positivos en cuanto a la mejora de la
situacién de nuestros productos en los mercados,
debieran implementarse de modo equilibrado con la tra-
dicién vitivinicola europea, que liga el producto de
calidad al medio fisico y a la tradicién cultural.

4. CONSIDERACIONES FINALES

Nos hallamos ante la reforma de dos OCM de vital
importancia para el sector agroalimentario Aragonés, asf
como para la vertebracién del territorio a través de
generaciéon de empleo y recursos enddgenos en nuestro
medio rural.

Como aspecto novedoso, los nuevos textos se estdn
debatiendo en un escenario un tanto imprevisto por la
Politica Agricola Comun, en cuanto a las Ultimas tenden-
cias de demanda creciente de productos alimentarios en
el mercado global en el que nos hallamos inmersos.

Es por todo ello que en los préximos meses se hard
necesaria la intensificacion del debate, a todos los
niveles, para obtener unos borradores de Reglamentos
de aplicacién lo mds favorables para los intereses de
ambos sectores.



LA ESCALADA DEL PRECIO
DE LOS CEREALES

El crecimiento del

consumo mundial ha

agitado un sector
tradicionalmente

estancado

Espafia es el cuarto productor europeo de cereal

TEXTO: Miguel Lorente, jefe de Seccion de Seguimiento y anilisis de programas del Departamento de Agricultura y Alimentacién del Gobierno de Aragén

Elaflo 2007 se recordara por el record
mundial de produccién de cereales,
con cifras superiores a los 1.650 millones
de toneladas y, paraddjicamente, por
el considerable incremento de los pre-
cios. El shock provocado ha dejado al
descubierto serios problemas estructu-
rales del abastecimiento, lo cual va a
hacer replantear la politica agraria
europea y la de produccioén de biocar-
burantes.

Mientras la normalidad reinaba en la evolucidn
descendente de los precios de los cereales y los
biocarburantes se convertian en fuerza emergente y
esperanza de los mercados agrarios globalizados,
bruscamente saltaron las alarmas advirtiendo que el
aprovisionamiento de las industrias bioenergéticas podfa
provocar desabastecimiento de los mercados alimentarios
de productos bdsicos y, para bien de unos sectores y para
mal de otros, los precios de los cereales empezaron a
crecer hasta ponerse a la altura de hace 25 afios, que
desde entonces no habian dejado de caer hasta niveles
insostenibles.

En poco tiempo los precios se dispararon en todos los
mercados con subidas del 53% en la cebada, del 57% en
el trigo blando y del 67% en el mafz. Segin datos del
Ministerio de Agricultura espafiol, en nuestro pafs el
precio medio del maiz en septiembre de 2006 era de |57
€/Tm, y justo un afio después habfa llegado a 248, pero lo
mds llamativo es que un mes antes la cotizacién estaba en
188 €/Tm.

Algo similar ha ocurrido con el trigo blando y con la
cebada, que en estas mismas fechas los precios han
pasado de 156 €/Tm a 246, y de 135 y a 210
respectivamente. Estas fuertes subidas han convulsionado
a los mercados, pero si se tiene en cuenta que en
septiembre de 1983 el trigo se pagaba a 268 €/Tm. lo
que, aplicando la deflacién, a precios constantes serfa 368
€/Tm, se puede interpretar que el mercado de los
cereales se ha puesto a niveles mds coherentes con los
costes de produccion, aunque ello haya supuesto alterar
el equilibrio inestable del sistema agroalimentario.

Cotizacién media de los cereales en Espafia (€/Tm

Periodo Trigo blando Cebada Malz
Sep. 2005 151 139 145
Sep. 2006 156 135 157
Sep. 2007 246 210 248

FOTOS: Miguel Angel Latorre y Archivo Surcos

Los efectos de las subidas no se han hecho esperar. En
primer lugar se ha producido un pardn en las previsiones
y expectativas de produccidn europea de bioetanol, cuyas
industrias han anunciado que a los precios actuales es
inviable la produccidn, lo que ha motivado que alguna
compafifa haya decidido abandonar Europa para
dedicarse a la produccidon en América. En estas
circunstancias es previsible que la Unién Europea tenga
que revisar sus objetivos de consumo obligatorio de
biocarburantes, establecidos en el 5% para el 2010 y en el
10% para el 2020.

Cotizacion del trigo en el mercado de
Rouen (A precios corrientes)
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Comparacion de los precios de trigo y pan en Francia
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La fuerte subida en el precio de los cereales también
ha afectado a la ganaderfa dado que el precio de los
piensos han supuesto un encarecimiento del 30% e,
indudablemente, por el efecto domind, el pan y otros
derivados de los cereales han empezado a mostrar un
claro incremento de los precios, a pesar de que la subida
del trigo alin no habfa repercutido en el precio de la
harina. En cambio, para sectores agricolas la subida no ha
servido nada mds que para dejar las cosas en su sitio vy el
precio de los cereales en su valor real.

Pero, como se decfa en un principio, jhan sido los
biocarburantes los causantes de la fuerte subida del precio
de los cereales? Es posible que haya sido el detonante
pero estas cosas nunca ocurren por azar. En este caso al
menos, las causas han sido mdltiples:

I. Problema estructural. El crecimiento mundial del
consumo de cereales en los Ultimos afios ha sido mayor
que el crecimiento de la produccién, por lo que los stocks
de seguridad han ido disminuyendo considerablemente.
Por tanto, aunque también se han producido fendmenos
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coyunturales, en el fondo subyace un importante
problema estructural que se viene arrastrando desde hace
unos afios. Algunos paises emergentes, como China vy la
India, han aumentado levemente la demanda per capita
de proteinas animales destinando mayor cantidad de
cereales a la produccidn de piensos para el ganado. Segin
analistas, si estos dos grandes pafses se alimentaran como
los pafses desarrollados, el mercado mundial de cereales
quedarfa desabastecido con los niveles actuales de
produccion.

A esta circunstancia habrfa que afiadir la baja cosecha del
2007 de Australia y Canadd, dos de los grandes
exportadores de cereales, y de los paises del este europeo
por cuestiones climdticas. Hay que tener en cuenta, no
obstante, que las previsiones de cambio climdtico van a
afectar mds a las fluctuaciones de produccién.

Y ante los previsibles problemas de abastecimiento,
paises productores como Ucrania, Rusia y otros, han
empezado a poner restricciones a las exportaciones de
cereales.

Evolucién de los stocks mundiales de cereales
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Produccién mundial de cereales 2007

valores con estrategias especulativas también ha afectado
al precio de los cereales. Como se ha visto, el problema
estructural del mercado del dltimo afio ha sido similar al
de los afios anteriores, pero algunos detonantes han
provocado la reaccién y el rdpido crecimiento de los
precios

3. Menor capacidad de regulacién de mercados en la
UE. De la primera politica agraria de los afios 60 cuyo
principal objetivo era "asegurar el aprovisionamiento" de
la poblacién, se ha pasado a una dependencia mayor de
las importaciones en un mercado global con precios
inferiores propios de economias menos desarrolladas, lo
que ha reducido en la UE la capacidad reguladora de los
mercados de productos bdsicos. Un ejemplo de la
estrategia actual es la obligatoriedad de reducir la
produccidn interna mediante la exigencia de destinar una
parte de la superficie a barbecho, o simplemente la
concesion de ayudas desacopladas de la produccién.
Dejar en barbecho el 10% de la superficie cerealista
europea supone dejar de producir |0 millones de Tm.

Stocks de Intervencién de cereales UE
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Formacion del precio del maiz
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Hay que tener en cuenta también los efectos de la
revalorizacién del euro respecto el délar, dado que en los
grandes mercados internacionales las transacciones se
realizan en ddlares americanos. En septiembre de 2003 un
euro se cambiaba por |, 14 ddlares, en el 2006 por |,27 y
en septiembre de 2007 por 1,40, es decir en un afio el
valor del euro se ha incrementado el 10,24%.

5. La produccién de bioetanol. De un consumo
mundial de cereales de unos 1.670 millones de Tm, 109
se podrfan utilizar en la campafia actual para la produccién
de biocarburantesde, de los cuales mds del 70 %
corresponde a maiz americano destinado a la produccién
de bioetanol, sin embargo en la UE se emplea alrededor
del 2% del cereal producido, por lo que dificiimente la
demanda de la industria energética ha podido ser la causa
del incremento del precio de los cereales. Segin algunos
analistas, detrds de la corriente de opinidén generada
contra los biocarburantes por afectar al equilibrio del
mercado de alimentos, podria haber intereses de otros
sectores energéticos.




LOS CEREALES EN LA UE

Segulin datos del Comité de Comerciantes de Cereales
y Oleaginosas (COCERAL), la produccién de cereales en
la UE-27 en el 2007 podrfa alcanzar los 251 millones de
Tm frente a los 259 de la campafia anterior. La superficie
sembrada ha permanecido estable en tomo a los 56
millones de Has. Por paises Francia ha ocupado el primer
lugar con el 23% de la produccién, Alemania con el 16,2%,
Polonia con el 10,5%, Espafia con el 9,1%, Reino Unido
con el 75%, e Mltalia con el 69%. Es de destacar el
crecimiento de Espafia con relacién al afio anterior en
torno al 25%, debido a las excepcionales lluvias
primaverales tras dos afios de intensa sequfa. En cambio,
paises como Rumania, Bulgaria y Hungrfa, grandes
productores, han tenido pérdidas de cosecha en tomo al
40% por la fuerte sequia que han padecido, pasando de
exportadores a importadores.

Produccién UE-27 Las perspectivas del
(MIl. Tm) 2007 sector en el periodo
2007-2013 son
Trigo blando 112 ligeramente optimistas
Trigo duro 8 segln previsiones de la
Comision por el

Cebada 57

aumento de la demanda
Maiz 45 de las industrias de
bioetanol, que podrfan

Centeno 8 llegar en el 2013 hasta
Avena 8 los 18,6 millones de Tm
Triticale 9 frente a los 5,5 utilizados
en 2007, aunque surgen

Resto 4

dudas sobre el
_ cumplimiento de estas

previsiones tras la subida

de los precios. Las
estimaciones sobre la produccién auguran un crecimiento
de 15 millones de Tm, contando con la eliminacién de la
retirada obligatoria de tierras y con la mejora de los

El 2007 se recordard por el récord mundial de produccién de cereales

rendimientos. Los stocks, que descendieron 2,8 millones
de Tm entre el 2006 y 2007 hasta quedar en 52,5, podrfan
aumentar 8 millones de Tm hasta el 2013, lo mismo que
la intervencién que del minimo histdrico de 5,8 millones
de Tm pasarfaa 174 en 2013.

Mercado de maiz en UE-27
(Millones de Tm.)
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La subida de los cereales también ha afectado a la ganaderia

Maiz:

Millones de Tm

800

INVESTIGACION

750

700 1

650

600

550

500 1

450

400

350

FLLLEFLE LS LIS

Fuentes: Departamento de Agricultura de Estados Unidos

Trigo:

Millones de Tm.
650

~=&=Produccion
~~4~Consumo

450

FFLLSEFFIFSEEL S E S

Fuentes: Departamento de Agricultura de Estados Unidos (USDA)

Euros/ Tonelada

Evolicion del precio de la cebada en Espaia
Fuentes: MAPA

240

~—2007/08

=—2006/07

~—2005/06

PR D P DO R R OGS OO NG O WP T N
L% LSRN SN

K3




20

Lla o
Fernan

iNnion de...
O Marcen

Muchas han sido las voces que
de una forma poco seria o
cuando menos poco rigurosa
han salido acusando a los
biocarburantes del aumento
en el precio de algunos
alimentos.

TEXTOS: Fernando Marcén Bosque. Presidente de la Federacién Aragonesa de Cooperativas Agrarias

FOTOS: Redaccién Surcos

Creo que si a esto
afiadimos la moda que va
en aumento, de intro-
ducir comentarios sobre
sus bondades o defectos
y ademds el hecho de la
obligatoriedad de mez-
clar con los combustibles

habituales, que esta a punto de ser una realidad, es nece-
sario abordar el tema de una forma algo mas seria.

Para entrar en materia, por si alguien tiene dudas, es
imprescindible aclarar que el Bioetanol sustituye a la gaso-
lina y se produce a partir de cafia de azicar o cereales
(cebada, maiz o trigo blando) y el Biodiésel sustituye al
Gasdleo y de produce con aceites procedentes del pren-
sado de la soja, colza, palma, jatropha o girasol ademds de
poder obtenerlo reciclando aceites vegetales usados.

También deberiamos aclarar que estos biocombustibles
no son nada nuevo.

Existen y se usan desde hace décadas sobre todo en
paises donde importar petrdleo estaba fuera de sus posi-
bilidades. Sirva como ejemplo, que muchos de los vehi-
culos usados por los aliados en la fase final de la Il Guerra
Mundial funcionaron con Biocarburantes. Creo que nadie
duda que el resultado fue satisfactorio.

Aungue voy a intentar dar mi opinién de la forma mas
clara posible, la mayor parte de los datos que a continua-
cién iré enumerando son el resultado de rigurosos estu-
dios que se han llevado a cabo por parte de la Comisidn
Europea, el CIEMAT ( Centro de Investigacion Energética
Medioambientales y Tecnoldgicas), el IDAE (Instituto
para la Diversificacion y ahorro de la Energla) pertene-

ciente al Ministerio de Industria, la FAO (Naciones
Unidas), APPA (Asociacién de productores de Energfas
Renovables) y MAPA (Ministerio de Agricultura Pesca y
Alimentacion).

Espafia suscribié en 1997 el protocolo de Kyoto por el
que la mayorfa de los paises industrializados se compro-
metian a reducir las emisiones de seis gases de efecto
Invernadero. Los tres mds importantes y conocidos son el
Diéxido de Carbono (CO2) el Gas Metano (CH4) v
Oxido Nitroso (N2O). Este "protocolo” se encuentra
dentro de lo que es la CONVENCION MARCO DE LAS
NACIONES UNIDAS SOBRE EL CAMBIO CLIMATICO.

Esta medido y comprobado que la mayor parte de las
emisiones de CO2 son producidas por los vehiculos a
motor. La gasolina o el gaséleo que necesitan son alta-
mente contaminantes. La reduccién de gases de efecto
invernadero es incuestionable con los biocarburantes.
Entre un 60 y un 80% en Biodiesel (dependiendo de la
procedencia del aceite) y un 70% con Bioetanol (mez-
clado con gasolina al 85%).

Hoy por hoy son una alternativa real para hacer frente a
la urgente necesidad de reducir el CO2. Ya que su ciclo
de vida es positivo (produce mds energfa que la que con-
sume y contamina menos en el ciclo de produccién que
en el de consumo).

Un estudio que el Ministerio de Medio Ambiente encargd
al CIEMAT concluye que "el Biodiesel puro (B100) ahorra
entre un 45% y un 70% de energfa primaria por cada KM
recorrido con respecto al Gasdleo" y también dice que "el
biodiesel puro ahorra entre un 75% y un 96% de energia
fésil". Podemos decir por lo tanto que los Biocarburantes
ahorran energfa.

No es oportuno, dadas las limitaciones de este articulo,
dar las explicaciones técnicas necesarias para quitar el
miedo al usuario de un vehiculo que dude a la hora de
cambiar de carburante. Pero cabe decir que hay paises
Europeos donde todas las marcas los usan. En Espafia hay
ya muchos vehiculos que llevan decenas de miles de kild-
metros y no han tenido el mds minimo problema. De
hecho en las paginas Web de las principales marcas reco-
miendan el uso de los biocombustibles para contribuir asf
a la mejora de nuestro Medio Ambiente. Serfa recomen-
dable entonces que retirasen las advertencias que a este
respecto vienen en algunos modelos y ademds que alec-
cionen a sus concesionarios.

Una vez dicho esto vayamos a los temas que realmente
acercan al Bioetanol y Biodiesel a la tierra. Al lugar de
donde proceden.

Con los datos de los Organismos que he citado anterior-
mente podemos responder a algunas criticas que suelen
hacerse hacia los biocarburantes. ;Se deforesta la Ama-
zonfa para cultivar Cafia de Azlcar y producir etanol? No,
porque las zonas de produccidn de Cafia de Azlcar en
Brasil estdn alejadas de la selva.

;Se deforesta el Sudeste Asidtico para cultivar Palma y
producir Biodiesel? El 85% del Aceite de Palma se destina
a la Industria Alimentaria y a la Alimentacién Animal en la
fabricacién de piensos como grasa Vegetal Saturada. Esta
se produjo tras la crisis de las "vacas locas" cuando hubo
que sustituir las grasas animales.

Podriamos afiadir muchas mds preguntas y respuestas
pero la mds extendida y demandada es la que ha surgido
recientemente tras la subida del precio de los cereales.

En Europa solo el 1,3% de sus cereales se destina a Bioe-
tanol. A nivel mundial la cifra es similar. Lo que ha suce-
dido es consecuencia de Oferta y Demanda, de sequia en
algunas zonas del planeta, de politicas de desincentivacién
de la produccién, de la llegada de inversores en el mer-
cado de futuros de Materias primas agricolas en la Bolsa
de Chicago o en el Matif de Paris.

Creo que no debe de ser preocupante la superficie desti-
nada a estas producciones, vy asf lo piensan los principales
organismos Europeos y Mundiales. Nadie ha dicho nada
hasta ahora de los mas de 4 Millones de Has destinadas
en el Mundo al cultivo del tabaco o las mas de 40 millones
de Has de Algoddn que sirven para vestirmos.

Aqui, en Espafia, son mayoritarios los proyectos para la
produccion de Biodiesel a partir de Oleaginosas, ya que el
consumo de Gasdleo es mucho mayor que el de gasolina.

En Aragdn concretamente existe un proyecto que por su
singularidad y sostenibilidad ha conseguido el reconoci-

BIOCARBURANTES

miento y la participacién en su capital del Ministerio de
Industria a través del IDAE.

Me refiero al proyecto que ARENTO tiene previsto des-
arrollar para elaborar Biodiesel a partir de Girasol, Colza y
otras grasas. Si analizamos sus caracteristicas podemos
aclarar muchas de nuestras dudas.

En primer lugar no debemos olvidar que plantea y genera
inversiones y actividad en el Medio Rural, donde nadie
cuestiona la necesidad de crear alternativas y puestos de
trabajo. Lo hace ligado a las Cooperativas, contribuyendo
a la necesaria diversificacién de su actividad, reduciendo a
su vez el riesgo de mantenerse con un solo tipo de cul-
tivos.

La Planta de Biodiésel se ubicard en el centro geogréfico
de la produccién y préxima a la mayor zona de consumo.
Las extractoras de aceite estardn distribuidas en diferentes
Cooperativas situadas en las principales zonas de produc-
cion.

El girasol es un cultivo de crecimiento rdpido (3 meses) y
por lo tanto cabe en el tiempo detrds de una Cebada o
un trigo de ciclo corto. Se genera asf alimentacién animal
tanto por la Cebada como por la torta de Girasol gene-
rada después de extraer el aceite. Otro aspecto impor-
tante es que el Girasol consume menos agua que un maiz
o un alfalfa.

Cualquier agricultor sabe que la rotacién de cultivos es
imprescindible para mantener una buena estructura del
suelo ahorrar fertilizantes y fitosanitarios. Con el girasol se
afiade un cultivo mds en la rotacion.

Todos los cultivos son sumideros de CO?2, y los que se
cultivan en verano mas, ya que hay mas horas de luz y la
planta depura ese CO2 y lo convierte en oxigeno durante
mds horas que el proceso inverso. El maiz, la alfalfa y el
girasol también.

La raiz pivotante y profunda del girasol absorbe nutrientes
aportados y no aprovechados por cultivos anteriores, evi-
tando asf que pasen a aguas subterrdneas.

En otro orden de cosas, nuestra Comunidad es zona de
paso de mercancias por carretera, y por lo tanto gran con-
sumidor de gasdleo. Es Iégico tener la produccion de Bio-
diésel cerca de su consumo para obtener el mejor balance
Medioambiental posible.

Con proyectos como éste, que generan riqueza Yy trabajo
en el Medio Rural, son altamente beneficiosos desde cual-
quier punto de vista medioambiental, reducen nuestra
dependencia del exterior, cultivan con mds intensidad (y
por tanto con mejor balance energético y de generacion
de GEls) no caben las dudas sobre los Biocarburantes.
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TEXTO Y FOTOS: Redaccion Surcos

El Plan Estratégico del Bajo de Ebro Aragonés
(PEBEA), los regadios sociales y la modernizacion del
riego en Monegros han recibido un impulso en los
altimos meses, con la conclusién de varias obras y la
firma de un convenio de electrificacion.

Las obras de regadio avanzan en Aragén. En los
dlitimos meses han concluido varias obras de expansion
de regadios en la zona del Plan Estratégico del Bajo Ara-
gonés (PEBEA) y en la comarca de la Jacetania, con la
puesta en marcha del regadio social de Ara. Ademas, el
consejero de Agricultura y Alimentacidon del Gobierno de
Aragdn, Gonzalo Arguilé, ha firmado recientemente
varios convenios para impulsar la electrificacion de la
modernizacién de regadios de Monegros |.

El presidente de Aragén, Marcelino Iglesias, ha inau-
gurado las dos obras de expansién del regadio. Las
obras de transformacion del PEBEA afectan a 2.134
hectdreas. Han sido ejecutadas por la Sociedad de
Infraestructuras Rurales Aragonesa (SIRASA), la
empresa publica del Departamento de Agricultura y Ali-
mentacion, para las comunidades de regantes de "Vall
de Figuera", de Fabara, y "Planetes, Moro y Vall de
Camf", de Nonaspe. La ejecucién de este importante

proyecto ha supuesto una inversién conjunta de 18,3
millones de euros. De esta cifra, el Gobierno de Aragdn
financia el 85%, 15,46 millones de euros, y los mds de
350 regantes beneficiarios aportan los 2,85 millones de
euros restantes. La orientacion productiva de los
nuevos regadios de la zona serd en su mayorfa el cultivo
de fruta dulce.

La transformacién en regadio se ha realizado
mediante la ejecucidn de cinco obras, desde la capta-
cién de aguas en el rio Ebro hasta la transformacién en
regadio de 2.134 hectdreas de las dos comunidades de
regantes. La captacidn se ha realizado desde el embalse
de Mequinenza. La ejecucion de la obra, que beneficia a
los municipios de Nonaspe, Fabara, Mequinenza vy
Caspe, ha requerido la construccién de caminos de
acceso a la estacion de rebombeo, redes de riego auto-
matizadas y embalses reguladores.

El Plan Estratégico del Bajo Ebro Aragonés pretende la
conversion en regadio de 20.000 hectdreas mediante la
elevacion de agua del rfo Ebro y los embalses de Mequi-
nenza y Ribarroja. En la actualidad, hay unas 9.000 hectd-
reas transformadas en regadio o en ejecucién.

EL REGADIO DE ARA

REGADIOS

MODERNIZACION DE MONEGROS

Las obras del regadio social han sido impulsadas por
la Comunidad de Regantes de Ara y ejecutadas tam-
bién por SIRASA. Su puesta en funcionamiento ha
supuesto una inversion superior a los 950.000 euros y
ha permitido la transformacién en regadio de 7| hec-
tdreas. El Departamento de Agricultura y Alimentacion
ha aportado el 75% de la inversién, mientras que el
25% restante ha sido financiado por los regantes bene-
ficiarios. La transformacion en regadio ha ido prece-
dida de la concentracién parcelaria de 310 hectdreas,
dentro de las cuales se encuentran las 7| hectdreas de
regadio. Las obras de concentracién parcelaria han
sido financiadas en su totalidad por el Departamento
de Agricultura y Alimentacion, con una inversion de
384.000 euros.

La toma de agua se realiza desde el manantial de
Fuendepena, en el Barranco de Abena, en Ara, con una
capacidad de embalse de 107.000 metros cuibicos. Se
ha construido una tuberfa de llenado que parte de la
obra de toma del manantial y se dirige a una balsa,
paralela al camino de acceso al manantial. La red de
riego se ramifica desde la balsa de almacenamiento en
una red principal y otra secundaria y abastece a pre-
sidn a todos los hidrantes de la red de riego. El cultivo
predominante de la zona serd la alfalfa.

El regadio social de Ara estd incluido en el Plan
Nacional de Regadios Horizonte 2008. La puesta en fun-
cionamiento de esta obra es la tercera transformacion
concluida de Regadios Sociales de la Comunidad Autd-
noma. La Comunidad de Regantes Cruz Alta de Ainzdn
impulsé el primer regadio social en una superficie de 827
hectdreas. En el municipio zaragozano de Quinto se rea-
liz6 la segunda obra, con 1.234 hectdreas.

Los regadios sociales incorporan criterios ambien-
tales en la gestion de las zonas de regadios con el fin
de evitar la degradacion de las tierras, favorecer la
recuperacion de acuiferos y espacios naturales
valiosos, proteger la biodiversidad y los paisajes rurales
y reducir los procesos de desertificacién. Ademds,
contribuyen a vertebrar el territorio evitando o redu-
ciendo los procesos de pérdida de poblacién, aban-
dono y envejecimiento de las zonas rurales.

La sede de Riegos del Alto Aragdn fue este verano la
sede en la que se firmaron tres convenios para llevar a
cabo la electrificacion en la modernizacién de regadios de
Monegros . El coste total para ejecutar este proyecto es
de 8,6 millones de euros y beneficiard a 3.000 agricultores
y 36.000 hectdreas. El primero de los convenios fue fir-
mado entre el consejero de Agricultura y Alimentacion y
los responsables de Endesa Distribucion Eléctrica y con-
templa las obras para la construccion de la infraestructura
general del suministro de energfa eléctrica que permite la
modemizacion del regadio de la zona. Este proyecto
incluirfa fundamentalmente la ampliacién de una subesta-
cién eléctrica. El presupuesto para su realizacién asciende
a 1,86 millones de euros que financiardn al 50% el
Gobierno de Aragén (con fondos europeos, autond-
micos, y de la Administracion central) y Endesa Distribu-
cién.

Un segundo convenio entre el Gobierno de Aragdn,
Endesa Distribucién Eléctrica y Riegos del Alto Aragdn,
permitird llevar a cabo las obras secundarias que conecten
dichas instalaciones generales con otra red eléctrica que
facilita el bombeo. Estas obras requieren una financiacién
de 757.775 euros, que el Ejecutivo autonédmico financiard
en un 65%, mientras que el resto correrd a cargo de las
comunidades de regantes beneficiarias, Sodeto, San
Pedro de Castelflorite y Piracés. Estas tres comunidades
de regantes han promovido iniciativas de modernizacion
de sus regadios, con cambio de sistema de riego de pie a
presién, incluidas en el Plan Nacional de Regadios y en el
Decreto 48/2001 del Gobierno de Aragdn, que establece
ayudas para las obras de mejora y modemizacion de
infraestructuras bdsicas de regadios existentes en Aragdn.
Las obras de modemizacién estdn siendo ejecutadas por
SIRASA.

El tercer convenio fue firmado entre SEIASA-empresa
vinculada al Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cién-, Endesa Distribucién y diez comunidades de
regantes interesadas en la realizacion de las obras de
extensién eléctrica a sus grupos de bombeo. Las obras
tienen un presupuesto de 6,1 millones de euros. Estas diez
comunidades de regantes también se verdn beneficiadas
por las obras que realizard Endesa fruto del convenio fir-
mado con el Gobierno de Aragén.
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entrevista

Santiago Begue
Presidente del Consejo Regulador de la
Denominacion de Origen Carifiena

«Carifiena es la segunda

denominacion de origen espanola

exportadora de vinos tintos»

Ingeniero agrénomo de formacion y arquitecto frustrado de vocacidn. El presidente del Consejo

Regulador de la Denominacion de Origen Carifiena, Santiago Begué, ha vivido el mundo del vino

desde siempre. Asegura que "ha metido mano" en casi todas las bodegas de Aragdn v, durante

los dltimos siete afos, ha dirigido los proyectos de siete nuevas construidas en la Denominacion

de Origen que preside. La celebracidn del 75° aniversario de Carifiena considera que es un

momento clave para difundir los cambios que se han producido en este tradicional marchamo

y en la calidad de sus vinos.

TEXTO Y FOTOS: Elisa Plumed Lucas

PREGUNTA. A lo largo de 2008 la Denominacién de
Origen Carifiena va a celebrar su 75° aniversario. ;Qué
quiere que signifique este aniversario?

RESPUESTA. Una oportunidad para que el consumidor
vuelva a reconocer la calidad que hay en nuestros vinos,
para mostrar que hoy se estd haciendo las cosas muy
bien.

P. Y para ello han echado la casa por la ventana: han
disefiado un nuevo logotipo, un nuevo eslogan, un spot
publicitario, una sintonia con denominacién de origen,
programas de radio y television, libros... Es una opor-
tunidad para promocionar el vino Carifiena, pero ;va a
costarle mucho dinero a los viticultores y bodegueros
que financian parte del presupuesto global de la Deno-
minacién?

R. No, tampoco es para tanto. Este afio hemos duplicado
el presupuesto que se destina a promocién en un afio
normal, pero si se tiene en cuenta que las acciones que
hacemos supone multiplicarlas por diez, les va a resultar

rentable. Esto no debe considerarse un gasto, sino como
un inversién de futuro. Ademds, hoy difa, quien no se da
a conocer, tiene poco que hacer en cualquier mercado.

P. En general, el consumidor espafiol recuerda los
vinos de Carifiena como fuertes y recios. ;ha cambiado
totalmente esta imagen o todavia queda mucho camino
por recorrer?

R. Es algo complejo. Donde se nos deja y se nos prueba,
vendemos. Por ejemplo, en Aragdn, hemos pasado de
no vender casi nada a alcanzar casi el 35%.

P. {Por qué dice "donde se nos deja"™? ;Qué impide
vender los vinos de Carifiena?

R. Hoy hay mds de 60 denominaciones de origen de
vinos en Espafia y cada comunidad protege y defiende
sus productos. Comercialmente, se ha convertido en un
arma decir que "el vino de Carifiena es muy fuerte, no lo
prueben”, se ha convertido en un eslogan. Por eso ven-
demos donde nos dejan.

P. ;Pero no se pueden quitar este sambenito?

R. Sf, pero cuando otros lo utilizan, es dificil. Por eso en
Carifiena, aunque vendemos en todas las provincias de
Espafia, hemos apostado por la exportacién, porque en
otros paises se valoran los vinos haciendo una cata ciega,
controlando la relacién precio-calidad. En Espafia no se
hace asf, se dice de donde procede el vino y punto.

P. ;Y cudles son los principales mercados de destino de
los vinos de Carifiena?

R. Alrededor del 30% se vende en Aragdn, entorno al
60% en el extranjero y lo demds en el resto de Espafa. El
afio pasado fuimos los que mds vino exportamos a
Canadd, otro pais importante siempre es Alemania, y des-
pués llegamos a otros mercados como Gran Bretafia,
Francia, Holanda, Dinamarca, Suecia, Suiza... La Denomi-
nacion de Origen de Carifiena es la segunda exportadora
de vinos tintos de Espafia, por detrds de Rioja, con una
cota del 8,9%, segin datos del Ministerio de Agricultura.

P. Continuamente se leen que los caldos de una u otra
bodega de Carifiena han obtenido tal o cual premio.
Recibirlos es bueno, pero ;resultan rentables?

R. Hubo un tiempo en el que los Zarcillo de Valladolid
eran un titulo muy preciado que muchas bodegas inten-
taban conseguir. Ahora el Baccus es un buen galarddn,
pero con ellos no se consigue vender mds. Es un argu-
mento, a todos nos gusta que nos den medallas con las
que algun distribuidor extranjero se puede quedar admi-
rado, pero la empresa que lo consigue no se prestigia a
nivel general.

ENTREVISTA

Crisis

P. Actualmente el sector del vino no atraviesa por
uno de sus mejores momentos, ya que el consumo
ha caido alrededor del 50% en los ultimos 25 afos.
Usted insiste en que uno de los factores importantes
son los fuertes controles de alcoholemia que se
hacen. ;Por qué insiste en esta cuestion?

R. No quiero decir que esté a favor de que la gente
beba alcohol, ni mucho menos, pero creo mds en un
control de forma mds selectiva de la que se estd
haciendo. Actualmente considero que se hace mds
para recaudar dinero que para ensefiar a los ciuda-
danos.

P. ;Y no cree que el descenso del consumo de vino
se debe a cambios en los hdbitos de vida y de ali-
mentacion de la sociedad espafiola?

R. Evidentemente, y también hay que tener en cuenta
que lo que se ha perdido en el consumo de vino lo ha
ganado el de cerveza.

P. Los expertos aseguran que como no se vende
tanto vino, hay mucho dentro de las bodegas. Esto,
itambién ocurre en Carifiena?

R. No, puede haber unos diez millones de litros de
vino en crianza, no mucho mds. En otras denomina-
ciones se elaboran mds reservas y eso aumenta el
almacenamiento, pero en Carifiena la mitad de los
vinos que se producen con crianzas, que requieren
medio afio en barrica y uno en botella.
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ENTREVISTA

Cambios en la OCM

P. Junto a la crisis, el sector vitivinicola también pasa
por un momento de cambio, ya que en la Unidn
Europea se esta negociando la reforma de la Organi-
zacion Comun de Mercado, OCM, del Vino. Cono-
ciendo la propuesta que presentd la comisaria de
Agricultura, Mariann Fischer, a principios de verano,
icree que los viticultores y bodegueros de Carifiena
estan preparados para afrontar las modificaciones
que se avecinan?

R. Los viticultores seguro que sf; los bodegueros no
estd tan claro.

P. {Por qué?

R. Porque hay muchas clases de bodegueros, algunos
muy profesionales y otros no tanto: todo el mundo no
va a asimilarlo de la misma manera. De todas formas,
de momento hay una propuesta de reforma y todos
los puntos son negociables, aunque hay alguno que lo
veo demasiado incongruente...

P. ;Cémo cual?
R. La liberalizacién de las plantaciones a partir de 201 3.
Si se quieren cargar las denominaciones de origen, esa
es la férmula. Si nadie va a controlar nada: ni las plan-
taciones, ni las producciones, ni la calidad, estos mar-
chamos sobran.

P. Quienes conocen las negociaciones que se estin
llevando en la OCM del Vino aseguran que este
punto de la liberalizacion de las plantaciones se
podria negociar con la comisaria, sin embargo, el que

parece inamovible es el de prohibir la chaptalizacién
o enriquecimiento del vino con sacarosa.

R. Es algo que no me preocupa demasiado, peor es
que se anulen las ayudas a la destilacién del vino para
uso de boca.

P. Pero ambas medidas estdn ligadas, porque se pre-
tende que, los paises del norte de Europa, en lugar de
enriquecer sus vinos con sacarosa, lo hagan con
mosto y vino destilado. ;Cree que esto se convertiria
en una salida rentable para los viticultores de Cari-
fiena o es mejor seguir produciendo vino?

R. Estamos hablando de cantidades relativamente
pequefias a chaptalizar, porque un pafs como Alemania
o algln otro estado ndrdico no producen tanto. Es tan
poco, que no supondria nada para Carifiena.

P. Desde La Rioja proponen que el futuro desarrollo
del sector esta garantizado si hay control de la pro-
duccioén, calidad y promocion. ;Estas pueden ser las
tres patas que den estabilidad al mundo del vino o
considera que hace falta alguna mas?

R. Son suficientes, y el control debe ser de dos tipos:
de produccién y de calidad.

Adaptacion de los CRDOs

P. A finales de 2006 se aprob¢ la Ley de Calidad Agroa-
limentaria de Aragdn, que diferencia la calidad estandar
de la diferenciada y, por tanto, también establece el fun-
cionamiento de los consejos reguladores. ;Cémo ve
esta normativa?

R. Creo que se deberfa hacer un apartado especial para el
vino: por una parte nos incluyen junto a otros productos
con los que poco tenemos que ver y por otra es preciso
tener en cuenta que nuestro sector tiene mucha legisla-
cién, muy clara y organizada.

P. Con la aprobacién de esta Ley, los consejos regula-
dores de las denominaciones de origen tienen que
reorganizarse y diferenciar la parte que controla la
calidad del producto alimentario de la que lo gestiona.
¢{Cémo se encuentra este proceso en Carifiena?

R. Hicimos un Reglamento nuevo, estudiado y consen-
suado con todas las partes y lo enviamos al Departa-
mento de Agricultura y Alimentacion. Estamos a la
espera de recibir una respuesta. Nosotros apostamos
por establecer el control de calidad desde dentro del
Consejo Rector, no mediante una auditorfa externa,
porque entonces es muy dificil: hay que mantener la nor-
mativa al dfa y precisamos un organismo acorde con
nuestras necesidades, con costes econdmicos asequibles.

P. Otro aspecto pendiente es la celebracion de elec-
ciones en los consejos reguladores de las denomina-
ciones de origen. ;jEstd dispuesto a repetir como presi-
dente?

R. No lo sé, porque estoy nombrado por Grandes Vinos
y Vifiedos y hoy dia ya no soy socio de la cooperativa.
Ahora llevo la uva a mi propia bodega, un proyecto que
ademds me estd quitando mucho tiempo y mi prioridad es
sacarla adelante.

ARQUITECTO FRUSTRADO Y BODEGUERO

ENTREVISTA

luego creo que he reformado casi todas las bodegas de
Aragdn.

P. En su opinién, el vino jse hace en la vifa o en la
bodega?

R. En la vifia, sin buenas uvas no sale un buen vino. Hoy
dfa se estd muy pendiente de la calidad de la produccidn
y de si la uva es buena, aunque con uvas buenas también
se puede hacer mal vino.

P. ;Qué cree que tiene este mundo para que enganche
a tantas personas ajenas a él como banqueros, empre-
sarios, futbolistas, actores, cantantes...?

R. El vino siempre ha estado vinculado con la comida, y
comer y beber bien ha sido la meta de muchos hombres
de negocios. En el norte de Espafia es mds comin que
un gran comerciante tenga una pequefia participacion en
alguna bodega, pero ahora esto se ha extendido a todo
el pafs.

P. Por cierto, cuando usted no bebe vino, ;qué toma?
R. Agua, el vino lo reservo para cuando salgo a comer
fuera de casa.

P. ;Siempre pide vino de Carifiena?
R. Sies vino bueno, sf.

P. ;Y si no?

R. Pido de otras denominaciones para ver qué hacen y
por dénde van, hay que saber qué estdn haciendo otros.

75 ANOS DE HISTORIA

Santiago Begué es zaragozano de nacimiento, aunque se
siente y es de Carifiena. Hijo de un endlogo que trabajé
en muchas bodegas de la provincia de Zaragoza, estudié
Ingenierfa Agrénoma Yy posteriormente Enologfa.
Durante unos afios se desarrollé en esta Ultima profesion
y posteriormente pasé a llevar a cabo proyectos de
modificacién, ampliacion y construccién de bodegas. En
los Ultimos siete afios ha dirigido la construccién de siete
de la Denominacién de Origen de Carifiena: Bodegas
Ayles; Grandes Vinos y Vifiedos; Bodegas Aragonesas;
Esteban Martin; Bodegas Victoria y Tierra de Cubas. Esta
dltima es la suya, una aventura en la que se encuentra
inmerso junto a tres socios mds y a la que le dedica
muchas de sus ilusiones y de su tiempo.

P. Su formacién es de ingeniero agrénomo, pero qué se
siente mas: ;viticultor o bodeguero?

R. Bodeguero. A pesar de tener vifiedos, siempre he
estado vinculado al mundo de la bodega, mi padre ha
sido endlogo, yo estudié Enologfa y ejerci como tal, y

2007-2008 es la campafia vitivinicola en la que la Deno-
minacion de Origen Carifiena celebra su 75° aniversario,
ya que fue en 1932 cuando recibié el reconocimiento de
este marchamo de calidad. Segin cuenta su presidente,
Santiago Begué, "aquel afio se reconocieron |8 denomi-
naciones vitivinicolas tan prestigiosas como Rioja o Jerez,
aunque otras, como Sitges y Cheste han desaparecido con
el tiempo".

"Carifiena de nuevo" es el slogan elegido para conme-
morar este hecho, frase que va acompafiada de un sinfin
de acciones y acontecimientos como la renovacién del
logotipo de la Denominacién; la creacidn de una compo-
sicién musical titulada "Sintonfa en D.O."; la produccién de
un spot publicitario; el redisefio de la pdgina web; el
disefio de la "copa Carifiena"; la edicién de un libro espe-
cial; la emision de programas especiales en radio y televi-
sion; etc. Todo parece poco para celebrar su 75° cumple-
afios.
iFelicidades y a por los 100!

27



ASIADER ha apoyado 236 iniciativas rurales

ASIADER, mas de una
década trabajando por el
presente de la Sierra de
Albarracin

TEXTOS y FOTOS: Maribel Aguilar

La Asociacion para el Desarrollo Rural Integral de la Sierra de Albarracin, ASIADER,
lleva mas de una década potenciando el espiritu emprendedor de las gentes de sus
29 pueblos. Gracias al Leader Plus, en los Ultimos ainos ha apoyado 234 iniciativas
en su mayoria vinculadas con el turismo, los recursos naturales, las agroindustria y la
mejora de la calidad de vida de sus vecinos

Trabajar para el desarrollo sostenible de un territorio
con una densidad de poblacién de 3,4 habitantes por kild-
metro cuadrado no es facil, pero tampoco imposible, y
menos cuando se trata de una zona con recursos tan
generosos como la Sierra de Albarracin, en Teruel, donde
actla desde 1996 el grupo de accién local ASIADER. A lo
largo de estos afios, las prioridades han ido cambiando,
pero siempre han tenido un objetivo comun: fijar e incre-
mentar la poblacién a través de la generacion de empleo,
la dinamizacion de los recursos enddgenos y la mejora de
la calidad de vida de sus mds de cinco mil habitantes.

Con la financiacién del LEADER Plus el grupo ha apo-
yado 236 proyectos que han supuesto la creacién de 30
nuevas empresas y la consolidacién de otras 33 mds. Esto
ha generado 35 puestos de trabajo y ha mejorado otros
84 empleos, desempefiados en su mayor parte por
jovenes. En cuanto al gasto publico, las cifras ascienden a
cinco millones de euros, mientras que la inversion total
prevista se aproxima a los doce millones.

LA TELEFONIA MOVIL ACCESIBLE
EN TODA LA SIERRA

Tramacastilla es uno de los municipios donde trabaja la
Asociacién y también es la sede de uno de sus socios y
promotores, la Comunidad de Albarracin. Esta institucién,
cuyos orfgenes se remontan a la Edad Media, estd com-
puesta actualmente por 23 pueblos, unidos con el fin de
llevar a cabo proyectos supramunicipales y de gestionar
los recursos comunes, sobre todo, la madera, los pastos,
la caza y el aprovechamiento apfcola.

Dentro de sus objetivos estd la mejora de la calidad de
vida de los vecinos de la sierra, por eso desde el afio 2002
estdn trabajando para llevar la sefial de telefonia mévil a
todos los municipios que forman la Comunidad. El pro-
yecto ha consistido en la implantacion de diversas antenas
y receptores de sefial en aquellas zonas donde las
empresas de telecomunicaciones no querfan implantarse
por falta de usuarios que hicieran rentable la inversién,
como explica el presidente de la Comunidad, Alejandro
Alonso: "La demanda social de este servicio estaba ahf,
pero las empresas no tenian interés porque la instalacion
no era rentable por la poca poblacién de la zona. Por eso
la Comunidad se planted el reto".

La cobertura llegd gracias a varios convenios firmados
con la empresa Telefdnica Mdviles y con otras administra-
ciones publicas, y al importante apoyo de ASIADER. Pri-
mero se dio servicio a los municipios con mds poblacién y

LEADER PLUS

en una segunda fase se alcanzd a las localidades ubicadas
en zonas mas montafiosas y con menos poblacion de la
sierra. En esta etapa se instalaron dos antenas en Terriente
y en El Vallecillo y diversos receptores de sefial en Torll,
Masegoso y en barrios de Albarracin. Actualmente se
estdn colocando una nueva torre en Salddn y varios
receptores en Pozonddn y Valdecuenca. Para Alonso, este
servicio supone mucho: "En estos pueblos vive gente
mayor para la que el teléfono movil es una herramienta
que les da seguridad".

Este proyecto ha supuesto una inversion superior a los
129.000 euros, una cantidad que para cualquier ayunta-
miento de la sierra resultarfa prohibitiva. El trabajo en
equipo ha sido la solucién, segin sefiala Alejandro Alonso:
"Aunque el proceso ha sido muy costoso, estamos muy
satisfechos, porque ha sido un reto global, en el que todos
hemos aportado recursos y esfuerzo para lograr el bene-
ficio comun, sin mirar qué pueblo ha salido mds o menos
beneficiado. Esa es la filosofla de nuestra organizacidn
desde la Edad Media. Ahora los asuntos son distintos,
pero nuestra ilusion es la misma".

La telefonia mévil por fin llega a la comunidad de Albarracin
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Antonio Meda cre6 "Minas y Yesos de Albarracin”

EL YESO ROJO, UNA SENA DE IDENTIDAD CAPAZ DE GENERAR EMPLEO

Si un pintor tuviera que captar la estampa de Albarracin seguro que surtirfa su paleta de tonos rojos. Ese es el color de
la sierra, por la piedra de rodeno y por el yeso que esconden sus montafas, como pone de manifiesto la arquitectura
serrana. Sin embargo, hasta el pasado afio conseguir este material era complicado ya que la produccién era discontinua e
irregular. Antonio Meda, un joven de la localidad, conoce esta situacién porque es el Unico aljecero que sigue en activo:
"Antiguamente cada familia se fabricaba su propio yeso para su casa, pero en las Ultimas décadas se ha ido perdiendo este

conocimiento”.

El proceso de fabricacién consiste en extraer la piedra de
yeso, seleccionaria a mano, triturarla, montar un homo que se
construye piedra a piedra también manualmente, ponerlo a
cocer 48 horas y por Ultimo, molerlo para ensacario.

A pesar de la exclusividad de su producto, su taller estaba
condenado a desaparecer: "La nave donde trabajaba se
quedd pequefia y estaba mal ubicada". A esto se unia la
problemidtica administrativa: "Cada vez que tenfa que
hacer fuego, era una aventura, porque los permisos ofi-
ciales se demoraban v al final, el que no podia dar res-
puesta al cliente era yo. Tenfa que trasladarme y plantear
el negocio con otra dimension, o cerrar definitivamente",

Asf nacié la empresa Yesos y Minas de Albarracin, en la
cual, su gerente Antonio Meda cuenta con otros dos
socios estratégicos: un ingeniero de minas y una construc-
tora. Las nuevas instalaciones que ocupan una hectdrea,
estdn levantadas en el poligono industrial de Albarracin y
constan de una nave de 800 metros cuadrados, dos
hornos, una zona de triturado y otra de carga. A esto se
une una cantera de yeso rojo y blanco préxima al taller.
En la actualidad, son ocho las personas que trabajan en la
empresa, aunque Antonio Meda tiene planes de crecer: "El
80 por ciento de lo que producimos es yeso rojo vy el 20
por ciento, blanco. Quiero instalar dos hornos mas,
porgue no estamos a pleno rendimiento, pero tenemos
que promocionar el producto para que crezca la

demanda. Todavia nos pesa la inestabilidad de abasteci-
miento del pasado, pero ahora las cosas han cambiado,
podemos dar respuesta de forma continua a cualquier
peticién”.

Yesos y Minas de Albarracin estd vendiendo su producto
artesano en casi todas las comunidades auténomas de
Espafia: "Nos llegan peticiones de zonas muy lejanas desde
Murcia hasta Navarra y sabemos que las compras crecerdn
cuando se difunda el material. También nos preocupa
conocer mejor el yeso rojo, porque aunque sabemos que
tiene propiedades ignifugas y que aporta resistencia a las
paredes, es un gran desconocido. Por eso, pronto ten-
dremos un proyecto de colaboracién con la Escuela Supe-
rior de Arquitectura de Madrid, que quiere que sus estu-
diantes lo analicen".

Este proyecto ha sido estratégico para ASIADER, ya que
ha permitido aprovechar un recurso enddgeno, generar
empleo v fijar valor afiadido en el territorio al desarrollarse
en él la extraccidn, la transformacién vy la comercializacién.
La empresa también reconoce la importancia del apoyo
recibido por el GAL, como explica Meda: "Sin el respaldo
de ASIADER no habriamos podido ni empezar. La inver-
sidn se ha aproximado al millén de euros, y ninguna
entidad bancaria nos habrfa financiado sin estar el LEADER
detrds. Gracias a ellos conseguimos un crédito en Caja
Rural y ahora tenemos un proyecto real y con futuro".

PROMOCIONAR CONJUNTAMENTE
EL BODEGON DE LA SIERRA

Ademds de en Tramacastilla y Albarracin, ASIADER tra-
baja en otras 27 localidades, 24 de ellas de la Sierra y
cuatro mds de la comarca Comunidad de Teruel. La pro-
duccién de alimentos de calidad ha sido una forma de
vida a lo largo de su historia, aunque el peso de la agroin-
dustria no haya sido muy significativo. Sin embargo, en el
Ultimo lustro han visto la luz diversos proyectos empre-
sariales dentro de este sector, que ya cuenta con una
Asociacién propia gracias al apoyo de ASIADER. Esta
surgié en el afo 2004 y en la actualidad cuenta con seis
socios, todos ellos artesanos. Agrupa a Jamones Bron-
chales, a la charcuterfa La Tinaja, también en Bronchales,
a dos queserfas, El Algibe en Rodenas y Sierra de Alba-
rracin en Albarracih; a la elaboradora de embutidos y
derivados cdmicos Maita y Edulis en Guadalaviar y la
panaderfa Dulce, ubicada en Frfas de Albarracin.

Francisco Nacher aposté por regresar al pueblo familiar,
por lo que cursé formacién profesional dentro de la rama
de Electricidad. Sin embargo, finalmente prefirié recuperar
la tradicion empresarial de sus antepasados y fundd un
secadero de jamones. Hoy, a sus 31 afios, es el presidente
de la Asociacion: "El trabajo en equipo nos ha ensefiado
mucho, sobre todo a los que tenemos menos experiencia,
Ccomo es mi caso, ya que tenemos la suerte de contar con
empresas con casi dos décadas de trayectoria. Pero todos
hemos salido ganando, porque el unimos nos ha permi-
tido poner en marcha campafias de promocién que de
forma individual habrian sido impensables. Entre nuestras
actividades destacan la asistencia a algunas de las princi-
pales ferias y encuentros gastrondmicos, tanto locales
como regionales y nacionales, la edicién de materiales
conjuntos, la organizacion de cursos de formacion para los
hosteleros de la zona y de jornadas sobre la gastronomia
de la Sierra, entre otras muchas". Por otro lado, todos
ellos venden los productos de los demds dentro de sus
propios talleres, para lo cual han fabricado un expositor
refrigerado donde se muestran y ofrecen todas sus
marcas. Actualmente estdn implantando un sistema
comin que les permite garantizar la trazabilidad y la
calidad de sus productos.

La creacidn de esta organizacion ha sido vital para el GAL,
como explica la gerente del grupo, Sagrario Sanz: "Este es
un territorio muy despoblado y con nucleos dispersos, por
lo que el asociacionismo es muy importante si queremos
generar desarrollo enddgeno. Desde que nacié ASIADER

uno de nuestros objetivos ha sido agrupar a los colectivos
con que contamos. Asi surgieron la Asociacién de
Viviendas de Turismo Rural, la Asociacidon de Empresarios
Turisticos y la Asociacién de Maderistas, y hace tres afios,
la Asociacién de Artesanos Agroalimentarios".

Con estas entidades el GAL mantiene una estrecha cola-
boracién, ya que participan juntos en diversos proyectos,
entre los que destacan las actividades promocionales,
segun explica Sagrario Sanz: "Creemos que utilizar nuestra
cultura gastrondmica y nuestros productos de calidad para
promocionar el territorio es una buena herramienta estra-
tégica, vy ésta va a ser una de las vias de actuacién en el
proximo periodo de programacion”. Para ello, ASIADER
contard con la colaboracion de la Federacién de Centros
de Desarrollo de la Provincia de Teruel, presidida actual-
mente por el grupo de la Sierra de Albarracin, y de otras
entidades publicas y privadas. Es un reto compartido, un
equipo que ya ha comenzado a trabajar.

LEADER PLUS
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Un municipio turolense de tan
solo 125 habitantes, segundo
productor de cerdos blancos
biologicos de Espana

TEXTOS: Amparo Marti. Periodista

FOTOS: Maribel Castro

Fuentes Calientes. La empresa Garte Ganadera ha lle-
vado el nombre de esta localidad turolense, poco a poco,
a granjas de Bélgica, Portugal, Alemania y por supuesto,
Espafia con su exportacién de piensos y porcino ecold-
gico.

"Somos junto a Avila, pioneros en ganaderfa ecoldgica,
como aragoneses la Unica empresa dedicada a la produc-
cién de porcino vy pienso de estas caracteristicas. Creemos
en nuestro proyecto y por eso nunca hemos delimitado
nuestra zona de venta. La mejor competitividad de los
precios en los mercados exteriores fue lo que inclind la
balanza a la venta al extranjero", explica Faustino Cirugeda,
presidente de la empresa.

"El pienso fue el arranque", afade Cirugeda, pero
pronto Garte Ganadera amplié sus objetivos a la crfa, lle-
garon las primeras 250 cerdas y con ellas, los primeros
cerdos ecoldgicos de Teruel, lechones, por estas fechas, ya
sacrificados y vendidos, y en pequefia proporcién conver-
tidos en lomos, paletas y jamones con Denominacién de
Origen. "En los secaderos de la sociedad, Casa Conejos y
Jaelca se secan los primeros perniles que estaran listos en
2008, dado que segln la normativa deben transcurrir casi
dos afios para su maduracién", afirma la gerente de Garte
Ganadera, Aurelie Gomez. "Me meti en esta andadura tras
entablar conversacion con Gabriel Fuertes, promotor de
la Denominacién de Origen de Teruel, yo no sabia de este
mundo, era agricultor", afiade Faustino.

Los empresarios turolenses siguen invirtiendo en
nuevas infraestructuras. En 2004 comenzd la construc-

cién de las nueve naves que hoy componen Garte
Ganadera. La puesta en marcha de la fdbrica, en sep-
tiembre de 2005, llevd a sus directivos a solicitar
ayudas MINER, (concedido un total de 70.000 euros),
PRODER (100.000 euros) y también FEOGA (120.000
euros), invertidas todas ellas en la fabricacién y amplia-
cién del sistema de envasado. "Seguimos pidiendo
porque seguimos ampliando", explican gerente y presi-
dente.

"Ahora en Zaragoza estamos inmiscuidos en un
proyecto de granja para madres ecoldgicas, las madres
estardn alli y los lechones viajardn a Fuentes Calientes
pero eso si, estardn distanciados del resto, tendremos
que llevar a cabo un vaciado legal sanitario de | kilo-
metro para que no haya contaminacién, unos serdn
D.O y otros no", afirma Aurelie.

En Garte Ganadera estdn satisfechos con los pri-
meros resultados de su produccién porcina pero ase-
guran que "no hay bastante cerdo para responder a la
demanda", ademads sus amplias instalaciones pueden
dar cabida a un mayor ndmero de animales, esta es la
causa de su nuevo proyecto.

Grandes cadenas como El Corte Inglés, Carrefour o
Sabeco han apostado por sus productos. Por otra
parte, existen ya en Aragdn tiendas ecoldgicas que
poco a poco intentan llegar a un consumidor, de
momento, de clase media y nivel cultural alto, tal y
como define Fautino Cirugeda.

Patio exterior de las instalaciones
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No sdlo los cerdos caracterizan a Garte Ganadera. La
fdbrica de piensos estd a pleno rendimiento, segin la
gerente, Aurelie Gdmez, "el gran volumen de pedidos
provocé que la empresa ampliara su produccion, desti-
nada en un primer momento al porcino y ovino pasd a la
elaboracién de otros tipos de alimentaciones bioldgicas".
La carta de la nutrdloga de la empresa, abarca desde
piensos para aves, vacuno y cabras de leche hasta la ali-
mentacién para caracoles.

En cuanto al cerdo, Garte produce diversas modali-
dades de pienso, el pienso estdrter, el pienso de inicio; el
de cebo que incluye hasta tres modalidades; el de gesta-
cién; el de cubricién; y el de recrfa.

Mantener el pienso puramente ecoldgico es caro,
arrancar el proyecto significé para sus inversores un gasto
de 1.200.000 euros, aunque en cuanto a la venta el precio

del ecoldgico sdlo supere en un 20% el precio del pienso
convencional. Con todo, Faustino Cirugeda se siente
orgulloso con los resultados de dos afios de andadura.
"He visto nacer todo esto y estoy satisfecho de su pronta
evolucién. Deposité mi confianza en la gente con la que
trabajo y me ha respondido. Este verano incluso dimos la
oportunidad a estudiantes de mddulos de agropecuaria
para que aprendieran con nosotros, esto quiere decir que
aunque mantener el negocio en Aragén sea dificil
podemos darnos por dichosos".

El 40% de la ganaderfa y agricultura ecoldgica espafiola
se encuentra en Andalucfa, donde existe incluso la figura
del consejero de la Agricultura Ecoldgica. Hasta allf los tra-
bajadores de Garte Ganadera viajan frecuentemente para
afianzar el mercado y tratar de adentrarse en Portugal,
pafs mds préximo a la provincia surefia.

JAMON AUTENTICO "DE PUEBLO"

Cuadras espaciosas con camas de paja y
acceso a un patio exterior para recibir el sol
y el aire, naturales. Nada de tratamientos
preventivos y largo tiempo de destete con la
madre. Ademds, ejercicio.

La crfa de cerdos ecoldgicos supone un
conjunto de cambios en los elementos pro-
ductivos (alimentacion, manejo, sanidad, etc.)
destinados a producir una carne de alta
calidad mejorando la situacién medio
ambiental, el bienestar animal y la prevencion
sanitaria de enfermedades. "Es diferente,
pensar y utilizar alternativas al tratamiento
convencional, por ejemplo, no poder utilizar
antibidticos es un reto complicado", explica
Alicia Ramo, veterinaria de Garte Ganadera.

La alimentacién en produccién ecoldgica
debe asegurarse por medio de piensos eco-
|égicos y estd destinada a garantizar la calidad
de la produccidn y no a incrementarla hasta
el mdximo. Los trabajadores de la empresa
turolense aseguran que "el sabor de la carne
de estos cerdos es mds auténtico, incluso al
cocinarla su aspecto es mds saludable. El
jamon sabe al del pueblo, al de toda la vida".

La veterinaria, Alicia Ramo, se encarga del cuidado de los ejemplares

34

35



36

D
TAL

Una insiglacién
"esirategica y
defensiva” conira las

TEXTOS: Redaccion Surcos

E PROTECCION

FOTOS: Guillermo Mestre

Todo agricultor que las haya sufrido sabe que
plagas, enfermedades y malas hierbas causan
pérdidas econdmicas de enorme magnitud y
constituyen una de las limitaciones mas impor-
tantes de la produccion vegetal. Para comba-
tirlas se deben emplear los mejores sistemas fito-
sanitarios posibles, pero siempre teniendo en
cuenta otros importantes factores: la calidad

ambiental y la salud publica.

De ahf que la proteccién vegetal haya adquirido una
importancia socioecondmica cada vez mayor. En este con-
texto el lema "mds vale prevenir que curar” resulta bdsico
en el cuidado de las plantaciones. En este punto entra en
juego el Centro de Proteccidon Vegetal de Montafana,
unas instalaciones que asesoran, informan y supervisan al
agricultor para conseguir que sus cultivos estén dotados
de los mejores "gldbulos blancos" en su lucha contra las
plagas, a la vez que se obtienen unas producciones sanas
y competentes dentro del mercado.

Nos encontramos en un mercado en el que la sanidad
y trazabilidad de los alimentos resulta clave si se quiere ser
competitivo. En este punto hay que tener en cuenta que
los productos agricolas son el primer eslabdn de la cadena
alimentaria. De ahi que la utilizacidn adecuada de pro-
ductos fitosanitarios no sélo responda a su legalidad sino
a las exigencias de los consumidores, que buscan pro-
ductos sanos, con el minimo de residuos y el mdximo res-
peto medioambiental.

Toda esta situacién hace que los agricultores deban
plantearse cada vez mds, la necesidad de elaborar unos
planes en materia de sanidad vegetal y lucha integrada
contra las plagas para sus producciones.

Pero, jcudl es el producto fitosanitario que me con-
viene, en qué cantidad, cdmo debo actuar ante una plaga?
Todas estas y otras preguntas pueden resolverse a través
del Centro de Proteccidn Vegetal de Montafiana. Este
organismo del Departamento de Agricultura y Alimenta-
cién, realiza servicios técnicos encaminados a ayudar al
agricultor en la defensa de cultivos frente a plagas y enfer-
medades desde la década de los 80. En él trabajan mas de
I'5 personas, y entre sus instalaciones destacan cuatro labo-
ratorios y un insectario en el que experimentan y estudian
el comportamiento y consecuencias de las plagas, ademds
de experimentar los mejores sistemas de combate.

Prevenir antes que curar

Dentro del Centro de Proteccién Vegetal se tiene muy
claro que el primer método de lucha contra las plagas es
la prevencidn, es decir, la adopcién de medidas de pro-
teccidn. De ahf que entre sus principales actuaciones des-
taquen, ademds del asesoramiento en el uso correcto de
productos fitosanitarios, unas medidas de inspeccién en
origen de semillas y plantas, favoreciendo asf la calidad
sanitaria de estos medios de produccidn. A estas inspec-
ciones se afadirfa el facilitar el cumplimiento del Plan
Nacional de Vigilancia de Residuos de Plaguicidas en los
vegetales aragoneses, ademds de controlar que los cul-
tivos cumplen las exigencias europeas relativas a las con-
diciones sanitarias que deben seguir los productos agri-
colas y forestales para su libre circulacién.

Auln tomando toda esta serie de medidas preventivas,
es obvio que los problemas con las plagas surgen bien por
resultar nuevas, presentar mayor resistencia, o penetrar en
el campo con mayor intensidad, como fue el caso de la
plaga de langosta que causé importantes dafios al campo
aragonés en el afio 2005. De ahi que el Centro de Pro-
teccidon Vegetal también disponga de una linea de experi-
mentacién en la que se elaboren programas piloto de
lucha mediante el estudio directo de los insectos, sus
ciclos bioldgicos, su dindmica poblacional, y sus reacciones
directas con las plantas, y la elaboracién de nuevos pro-
gramas piloto de lucha.

Dentro de este punto también habria que sefialar otra
linea de diagndstico de plagas, que permite, gracias al ins-
trumental de los laboratorios, analizar en cuestion los cul-
tivos dafiados que el mismo agricultor hace llegar al
Centro. De esta manera se permite estudiar las caracte-
risticas de la plaga, los dafios que ha ocasionado, su pro-
gresion y la manera mejor de combatirla.
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Ejemplares de insectos

Formacion e informacion

El Centro de Proteccién Vegetal también apuesta por
"ensefiar a pescar' dentro del dmbito de las plagas a través
de una serie de cursos de formacién y demostraciones, en
las que se ensefian aspectos como la importancia de la
dosis, la fecha de tratamiento, o el sistema de pulveriza-
cién, para conseguir la maxima eficacia y éxito del sistema
fitosanitario.

A esta actividad formativa se afiade la publicacién del
Boletin Fitosanitario de Avisos e Informaciones, una divul-
gacién mensual sobre la presencia y evolucién de plagas
en la Comunidad Auténoma que afectan a cultivos, asf
como las principales técnicas para combatirlas.

En la elaboracién de los Boletines participa el personal
del Centro de Proteccion Vegetal, utilizando datos pro-
pios e informacién proporcionada por los técnicos de las
ATRIAs (Agrupaciones de Tratamientos Integrados en
Agricultura) que colaboran estrechamente con el Centro.

Mano a mano con las ATRIAs

El Centro de Proteccién Vegetal ha establecido una
estrecha relacién con las mds de 80 ATRIAs que existen
en Aragdn, ya desde sus comienzos. Y es que el Centro
de Montafiana atiende un gran nimero de peticiones,
pero precisa de unas organizaciones que actlen de brazos
vertebradores en el resto del territorio.

De esta manera, el agricultor o cooperativa que precise
de asesoramiento técnico frente a las plagas tiene la
opcién de acudir a su correspondiente ATRIA o consul-
tarlo al Centro de Proteccidn Vegetal a través de una lla-
mada telefénica o presentdndose en el edificio de Monta-
fiana. En caso de precisar la asistencia directamente al
campo, ésta serd realizada por técnicos del ATRIA, o en
caso de poder trasladarse directamente, técnicos del
Centro de Proteccién.

Aungue bien es cierto que, independientemente de
quién atienda una determinada peticién, se ha establecido
un correcto sistema de coordinacién por el cudl las
mismas ATRIAs se encargan de informar al Centro de
todas las novedades: cumplimientos/incumplimientos fito-
sanitarios, cudndo surge una plaga, dénde y qué medidas
se han tomado. Todo ello con el fin de ofrecer el mejor
servicio y asesoramiento al agricultor.

Unidad de Control de Medios e Inspeccién Fitosanitaria
- Inspeccién fitosanitaria en origen

- Campanias fitosanitarias

- Control de la experimentacién con productos
fitosanitarios

- Control sobre las empresas en la aplicacién de
productos fitosanitarios

- Planes de control de productos fitosanitarios

- Registros de Establecimientos y Servicios Plaguicidas

Unidad de Estacién de Avisos y Nuevas Técnicas de Lucha
- Control de ATRIAs
- Boletin Fitosanitario de Avisos e Informaciones

Laboratorio de Diagndstico y Prospecciones Fitosanitarias
- Prospecciones fitosanitarias

- Atencién de consultas

Todo agricultor que desee asesoramiento técnico del Centro de Proteccién Vegetal puede llamar al siguiente
teléfono: 976 71 63 85 o acudir a las instalaciones del Centro en Avenida Montafiana, 930

A

UN EXPOTRAILER

VERSATIL Y

» »
D A R

TEXTOS Y FOTOS: Redaccién y Archivo Surcos

El Departamento de Agricultura y Alimenta-
cion del Gobierno de Aragon ha puesto en marcha
una nueva forma de promocionar los Alimentos de
Aragon con marchamo de calidad. Es el expotrailer,
un espacio multidisciplinar donde se puede orga-
nizar un curso de formacion sobre la alimentacion
hasta convertirse en stand ferial. El Expotrailer espera
recibir en los proximos meses a unas 70.000 personas.
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EXPOTRAILER

Versdtil y multidisciplinar. Asf es el Expotrailer Ali-
mentos de Aragdn, un nuevo instrumento del Departa-
mento de Agricultura y Alimentacién para promocionar
los Alimentos de Calidad de la comunidad auténoma vy
educar a los consumidores sobre las excelentes cuali-
dades de nuestros productos.

El Expotrailer se ha disefiado como un espacio mul-
tidisciplinar que cuenta con una sala de exposiciones,
una oficina itinerante, un aula de formacién, un podio-
escenario para la realizacién de actividades publicas y
una sala de degustaciones. El Expotrailer es, a su vez, un
stand ferial que ya ha empezado a recorrer algunos cer-
tdmenes de la comunidad auténoma.

El objetivo principal del Expotrailer es dar a conocer
el marchamo de calidad y la imagen de los Alimentos de
Aragdn, informar acerca de la calidad diferenciada, cola-
borar en el lanzamiento de nuevas figuras de calidad,
ubicar las denominaciones de origen y las marcas de
calidad y recuperar y preservar el valor cultural de estos
marchamos.

Asl, el Expotrailer cuenta en su interior con varios
paneles explicativos sobre la Ley de Calidad Alimentaria
de Aragdn, que distingue entre calidad estdndar y dife-
renciada; las figuras de calidad, como son las Denomi-
naciones de Origen, las Indicaciones Geogrdficas Prote-
gidas y los Vinos de la Tierra, asi como la artesanfa
alimentaria, la produccién ecoldgica, la produccién inte-

grada y las marcas de calidad alimentaria, creadas por el
Gobiermno de Aragdn.

Tal y como explicaba el consejero de Agricultura y Ali-
mentacién, Gonzalo Arguilé, en su presentacién en Zara-
goza, "el Expotrailer resuelve una demanda de produc-
tores y municipios para asistir a todas las ferias comarcales
de Aragdn". "A partir de ahora, cubrimos esa necesidad
con una mayor calidad", afiadid.

Después de haber recorrido varios certdmenes en
municipios aragoneses, el Expotrailer acogerd varias actua-
ciones de los grupos de desarrollo rural para hacer llegar
su campafa "Pon Aragdn en tu mesa". Asimismo, en 2008,
estd previsto crear médulos formativos en tormo a los Ali-
mentos de Aragdn, tanto para productores como para
consumidores. Ademds, el Expotrailer serd la principal
novedad en la Campafia "5 al dia" que viene desarrollando
el Gobierno de Aragdn y con la que se pretende llegar a
2.000 escolares. "El reto es aproximarmos a los centros
educativos y a los pequefios consumidores’, asegura
Pedro Orduna, director general de Fomento Agroalimen-
tario.

El Expotrailer tiene vocacidn nacional e internacional,
por lo que los Alimentos de Aragdn van a estar presentes
en ferias y acontecimientos agroalimentarios fuera de
nuestras fronteras. A lo largo del préximo afio, el
Gobiermno de Aragdn estima que el Expotrailer serd visi-
tado por mds de 70.000 personas.

TEXTO: Redaccién Surcos g
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Incentivar el consumo de "Ternasco de Aragon"y consolidar su posicion
dentro del mercado. Este es el principal objetivo de la nueva campafia del
grupo PROMETEA, una asociacion que desde 2005 trabaja en la promo-
cion de esta carne diferenciada. Restaurantes, bocaterias, supermer-
cados, carnicerias y diversos medios de comunicacién seran los princi-
pales "escaparates" de este producto que, con vistas a la celebracion de

Expo 2008, pretende tras-
pasar fronteras y posicio-
narse en el lugar socio-cul-
tural que le corresponde. De
momento, las cosas
empiezan bien: sus ventas
han aumentado un 20% con
respecto a 2006.
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TERNASCO

"Me gusta el Ternasco de Aragdén". Con este directo
slogan se ha presentado la nueva campafia de promocion
de la Indicacion Geogrdfica Protegida (IGP) Ternasco de
Aragdn, con la que se pretende incentivar el consumo de
este producto en Espafa y fuera de ella. Para ello, el grupo
PROMETEA, dérgano de promocion que nacié en 2005
dentro del Consejo Regulador de la IGP, ha preparado
una serie de actuaciones que se desarrollardn a lo largo de
este afio y que se intensificardn con la llegada de la Expo
2008 de Zaragoza.

Las partes implicadas dentro de esta ambiciosa cam-
pafia serdn principalmente el sector de la restauracion
(bocaterfas, restaurantes y hostelerfa en general) vy los
puntos directos de venta (supermercados y caricerfas) ya
que éstos constituyen los auténticos escaparates de este

producto diferenciado. Ademds, la campafia también
estard presente en los medios de comunicacidn, bien a
través de un programa de cocina en televisién- para
difundir nuevas formas de comer ternasco-, originales
anuncios en prensa, vallados, y una pégina web promo-
cional propia con multitud de contenidos.

Un sector vital para Aragon

En la presentacion de esta nueva campafa, que tuvo
lugar en el edificio Centrorigen de Mercazaragoza, estu-
vieron presentes el presidente del Consejo Regulador de
la IGP, Juan Carlos Brun, el consejero de Agricultura y Ali-
mentacién del Gobierno de Aragdn, Gonzalo Arguilé, el
director de Fomento Agroalimentario, Pedro Orduna, y
diferentes representantes de PROMETEA v las cuatro
comercializadoras de "Ternasco de Aragdn" (Pastores
Grupo Cooperativo, Casa Ganaderos de Zaragoza,
Franco y Navarro vy Jusber).

En el acto el consejero reconocié la importancia de
estas iniciativas y sefiald "que el Departamento ofrecerd
todo su apoyo a la campafia a través de la Iinea de ayudas
de promocién vy el Programa de Desarrollo Rural". Por su
parte, Juan Carlos Brun destacd que "en Aragdn la impor-
tancia de la produccion ovina es muy elevada. Y es que en
Aragdn existen mds de 5.000 ganaderfas, y 1.040 de ellas
pertenecientes al Consejo Regulador con mds de 550.000
ovejas productoras, distribuidas en mds de 370 pobla-
ciones del medio rural aragonés".

La IGP Ternasco de Aragdn consiguid en 2006 comer-
cializar 141.800 canales, un 50% mds que el afio anterior.
Pero las cifras ain mejorardn a finales de este presente
afio, ya que sélo en lo que va de 2007 las ventas han
aumentado un 20% respecto a 2006, lo que vaticina un
buen futuro para la marca.






