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Disefio en Aragoén

Araven, compromiso con la eficiencia en la
conservacion alimentaria. [leer]

Tecisa presenta sus novedades en SICUR con un fuerte
impacto en el sector de la seguridad en los eventos
deportivos. [leer]

El anillo de usenns: una tecnologia para
neuromarketing que mide las emociones de las
personas. [leer]

Jamonero Nero, revoluciona el corte de jamon. [leer]
Cool everywhere, enfriador portatil. [leer]

Funghipack, el beneficio de reciclar los posos de café.
[leer]

Comedero para alimentacion de pollos. [leer]

Una vajilla para celebraciones especiales. [leer]
Estudiantes de la EINA obtienen todos los premios en
un concurso nacional de disefio. [leer]

Una nueva opcion en joyeria. [leer]

Microhealth: apps de ayuda para pacientes cronicos.
[leer]

Chromwille revoluciona el sector educativo a través de
la Realidad Aumentada. [leer]

Perfume de Gewdurztraminer. [leer]

Productos ecoldgicos y saludables. [leer]

La Baturra. Primera cerveza artesana de Zaragoza.
[leer]

Laboratorios Herdemati desarrolla la nueva marca de
complementos alimenticios de composicion natural Plus
Vit. [leer]

Ambar elabora su cerveza medieval para Las Bodas de
Isabel de Segura. [leer]

Harinas Polo: disefio de marca, nueva gama de
packaging y desarrollo de sala polivalente. [leer]
Identidad corporativa para Helados Elarte. [leer]
Cerezo y Morera. [leer]

Oisi. Creacion del nombre de marca, disefio e identidad
visual corporativa. [leer]

La 72 edicidon de Ecozine Film Festival ya tiene cartel.
[leer]

Gourmet & Chic. [leer]

Promyde, logomarca comercial para Nurel. [leer]
Tropical estudio desarroll6 la identidad visual para el
Plan Impulso del Gobierno de Aragon. [leer]

Un nuevo, moderno y colorido, packaging para Patatas


http://www.aragon.es/
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#dis_aragon
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#dis_aragon
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#dis_comunidad
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#dis_nacional
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#dis_nacional
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#eventos
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not102
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not101
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not103
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not93
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not60
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not100
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not63
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not74
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not73
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not82
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not18
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not81
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not98
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not7
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not1
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not72
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not14
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not56
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not19
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not13
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not105
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not8
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not11
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not41
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not65

Gomez. [leer]

Activa, disefio de marca. [leer]

Bodega Enate se convierte en patrocinador de Aramoén
. [leer]

El Comic, desde ahora, también en botella. [leer]
Stand para Umacon, Smopyc 2014. [leer]

Service JAM Zaragoza, una forma diferente de trabajar
el disefio de servicios. [leer]

Simply, inversiéon para un mejor concepto del servicio.
[leer]

Programa de sefialética para el Palacio de Justicia de
Huesca . [leer]

Bimba, Oto y LUa se pasan al inglés. [leer]

100 Botellas, 100 Artistas, 100 Afios de Freixenet.
[leer]

llustratessen. Artistas aragoneses se rednen a favor de
los afectados de autismo. [leer]

El disefio toma forma en "Ciencia Remix". [leer]

Feria Creativa Zaragoza 2014. [leer]

Exito de la gala Papel y Lapiz de Hacer Creativo. [leer]

Comunidad Disefa

Alcomobi, presenta su marca Adapt y sus nuevas
colecciones en la feria del mueble de Milan. [leer]
Magapor presenta su nuevo catalogo corporativo y de
productos. [leer]

Importante repercusion del libro de Miguel Angel Pérez
Arteaga, Lagarto Bosu y las plantas que no mueren
nunca. [leer]

Mondo, la fabrica de la superacion. [leer]

Airfal ilumina el nuevo San Mamés. [leer]

Sorteo del mundial de baloncesto 2014. [leer]
Campana promocional Tren Termal. [leer]

Afno Augusto. [leer]

Turismo de Aragoén lanza "Reino de la Nieve", un
producto de esqui totalmente Unico. [leer]

Estudio Novo participa en las IV Jornadas Empresa
Navarra Disefio. [leer]

VEA Global y Naciones Unidas: explorando nuevas vias
para la internacionalizaciéon de PYMES. [leer]

Disefio Nacional e Internacional

Entrevista con Isabel Roig, Presidenta de BEDA, The
Bureau of European Design Associations, desde Marzo
2013 y por un periodo de dos afios. [leer]

Nuevas campanas Siemens: eficiencia y rendimiento.
[leer]

Isidro Ferrer y Mariscal, espafioles invitados a la gran
fiesta del cartel francés. [leer]

Fjord Kitchen Madrid: El Futuro de la Salud. [leer]
Signes realiza la implantacion de la imagen del Circuit
d'Art Contemporani de Barcelona. [leer]

Tinta de Vi. [leer]

Premio Nacional Don Bosco. [leer]

Talentum, dos aragoneses entre los mejores. [leer]
Se entregan los Design Management Europe Awards
2013. [leer]

Entrega de los Premios Internacionales Design for All
Foundation 2014. [leer]

Valencia Disseny Week. [leer]

Pensar con las manos. [leer]

Exposicion RED en el Disseny Hub. [leer]
Cumpleanos de la Massana. [leer]


http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not90
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not107
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not24
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not66
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not20
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not68
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not78
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not21
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not40
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not62
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not67
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not104
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not110
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not29
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not75
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not84
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not83
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not79
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not69
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not85
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not95
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not64
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not88
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not36
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not106
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not2
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not96
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not3
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not25
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not26
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not39
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not44
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not65
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not49
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not50
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not51
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not52
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not53
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#not59

Eventos

« Formacion. [leer]

o Concursos. [leer]

« Libros y publicaciones. [leer]
« Eventos. [leer]

IPiserio en Aragon

Araven, compromiso con la eficiencia en la
conservacion alimentaria

Las alergias e intolerancias alimentarias estan a la orden del
dia. Conscientes de este problema, y siempre a la vanguardia
en disefio e innovacién, Araven, empresa aragonesa dedicada
a la comercializacion de articulos de organizacion y
almacenamiento tanto para uso doméstico como para uso
profesional, lanza el hermético morado. Un contenedor que
independiza y protege los alimentos de riesgo de contagio por
contaminacion cruzada de alérgenos. El nuevo color permite
identificar correctamente el alimento conservando todas sus
garantias para los clientes que padecen alergias o
intolerancias alimentarias. Al ser facilmente reconocible se
evita que el alimento pueda ser ingerido inadvertidamente por
este grupo de riesgo.

Formato de hermético morado con etiqueta

permanente La mejor forma para protegerse de una posible reaccion

alérgica es identificar previamente el alimento y leer con
detenimiento la informacion presente en su etiqueta para
conocer bien qué ingredientes contienen o los que excluye.

El nuevo hermético morado de Araven incluye una etiqueta
permanente con la que se puede reconocer perfectamente el
alérgeno envasado.

El producto ha sido desarrollado por el equipo de marketing e
] innovacion de Araven.
\ TAPAS DE SILICONA REDONDAS
Las tapas de silicona Araven permiten conservar los alimentos
Tapas de silicona con efecto vacio. con todas las garantias higiénico-alimentarias necesarias. Es
la alternativa al uso del film plastico en la cocina asi como
otros sistemas de tapado desechables. Con su efecto vacio se
puede extraer parcialmente el aire del recipiente, lo que
permite proteger el alimento con mayores garantias,
alargando la vida util del alimento. Gracias a la flexibilidad del
material las tapas se adaptan a diferentes materiales y
superficies. Permite el tapado de diferentes recipientes: Bowls,
S ccerolas, platos, etc. Compatible con todos los materiales
Polipropileno, Policarbonato, acero, porcelana , vidrio... La tapa

se ajusta al borde del recipiente asegurando una total
hermeticidad del producto.

enero - abril 2014

Permiten la apilabilidad. Se puede utilizar tanto en horno, hasta 200 grados y en
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Imagen del control de accesos biométrico.

TecStation, TecSmart y TecXpand.

Conservacion/Congelacion hasta -40 grados.

http://www.araven.com/

[inicio] [titulares de grupo]

Tecisa presenta sus novedades en SICUR con un
fuerte impacto en el sector de la seguridad en los
eventos deportivos

Tecisa, compafia lider en la fabricacion y desarrollo de
sistemas de control de acceso y presencia laboral, presentd
sus Ultimas novedades en el Salén Internacional de la
Seguridad (SICUR), que se celebré en Madrid del pasado 25 al
28 de febrero. La empresa espariola es la Unica que ofrece
sistemas flexibles de control e identificacion, por lo que puede
adaptarse a las necesidades especificas de cada organizacion,
incluyendo un revolucionario terminal disefiado para los
estadios deportivos que evita la entrada de individuos
violentos.

En el marco de esta feria, Diego Royo, director general de
Tecisa, explico los desarrollos que han permitido a esta
empresa espafiola situarse a la cabeza mundial en el disefio y
fabricacion de sistemas de control de acceso y presencia
laboral. Tecisa mostré los ultimos avances y aplicaciones de
un sector imprescindible para aportar a las organizaciones
soluciones que garanticen seguridad y la correcta gestién de
los tiempos de trabajo y descanso de sus empleados, entre
otros aspectos.

CONTROL DE ACCESOS BIOMETRICO PARA EVENTOS
DEPORTIVOS

TecStadium fue una de las grandes apuestas de Tecisa en
esta feria SICUR. Se trata de un pionero sistema que permite
identificar y detectar, mediante una lectura biométrica
combinada de huella dactilar y reconocimiento facial, a
individuos que tengan restringido el acceso a eventos
deportivos. Gracias a esta tecnologia se puede denegar la
entrada de estas personas al recinto, ademas de aplicar otras
medidas adicionales como informar a un centro de control
(seguridad) de la presencia de dichos sujetos. El objetivo de
este sistema es mejorar la seguridad en los eventos
deportivos, impidiendo el acceso a los estadios de individuos
que lo tengan prohibido por diversos motivos, como puede ser
violencia o peligrosidad.

Con este nuevo terminal, los estadios de futbol, baloncesto,
etc podrian asegurarse de que las personas que entran a sus
recintos no estan incluidas en las listas de individuos
violentos, por lo que se evitarian posibles incidentes. Este es
el unico sistema del mercado que combina los dos sistemas
de biometria (dactilar y facial) y se puede instalar un cualquier
torno ya existente, por lo que su puesta en marcha requiere
una inversion minima.

SISTEMAS FLEXIBLES AL ALCANCE DE LA MANO

Lo que diferencia a Tecisa del resto de compariias del sector
es la flexibilidad de sus productos. Hasta el momento la
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Punto de control de accesos en uso.
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El anillo de usenns.

mayoria de los dispositivos estaban cerrados, es decir, eran
iguales para todos, pero Tecisa ha cambiado estas reglas del
juego porque ademas de desarrollar los sistemas, también se
encarga de la fabricacion, lo que les permite modificar
rapidamente el hardware, software o firmware respondiendo a
las necesidades de cada cliente.

TECSTATION, EL MEJOR DISPOSITIVO DEL MERCADO

Con su pionero dispositivo TecStation la compafia ha creado
un precedente en el mercado, ya que éste es el Unico terminal
de control de acceso y presencia que incorpora, de forma
simultanea, multiples tecnologias de identificacion en el
mismo dispositivo: huella dactilar, tarjeta de proximidad,
tarjeta de banda magnética, DNI electrénico, PIN y smart
card. Incorpora, ademas, una pantalla tactil a color de 5
pulgadas que permite una interaccion fluida y facil con el
usuario, haciendo que su uso resulte agil e intuitivo.

TecStation se convierte asi en la mejor alternativa para las
organizaciones que requieran un registro centralizado y en
tiempo real. Ademas puede operar de forma online y offline
garantizando su funcionamiento en caso de pérdida de
comunicaciones.

Otra de las novedades que Tecisa present6 en la Sicur es
TecSmart, una placa de electronica de control que tiene una
capacidad casi ilimitada para almacenar informacion sobre
registros de usuarios, eventos u otro tipo de informaciéon
gracias a su tarjeta SD, que admite lectores de cualquier
tecnologia: DNI, chip, matriculas o cédigos de barras.

Para responder a las necesidades de aquellas organizaciones
que necesitan centralizar diferentes sistemas de seguridad
(control de accesos y visitas, CCTV, intrusion, incendios, etc)
Tecisa ha creado una plataforma de integracion, TecMonitor,
que permite integrar de forma sencilla equipos de diferentes
fabricantes. Dispone, ademas, de un interfaz de usuario
grafico muy facil de manejar, totalmente personalizable y que
combina datos, planos e imagenes para hacerlo mas intuitivo
y eficaz.

www.tecisa.com

[inicio] [titulares de grupo]

El anillo de usenns: una tecnologia para
neuromarketing que mide las emociones de las
personas

El anillo de usenns es un dispositivo muy ergonémico,
wearable (vestible) y wireless (sin cables) capaz de registrar
actividad fisioldgica de uno o varios usuarios simultaneamente
para luego traducirla en neurométricas que indican reacciones
emocionales. Estos cambios se producen de forma
inconsciente y son incontrolables por parte de los usuarios.

El anillo tiene una multitud de aplicaciones en el mundo
empresarial, como los estudios de mercado, los analisis de
audiencias o el entretenimiento. De hecho, se ha utilizado
para ver si una persona o un grupo de individuos sienten
interés ante un mensaje publicitario, se entretienen o se
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aburren jugando a un videojuego, O si se emocionan
visualizando una pelicula.

El desarrollo de esta tecnologia surge tras las investigaciones
del equipo de emprendedores de BitBrain Technologies y sera
la primera de diversas tecnologias que la empresa desea
comercializar bajo la marca usenns. Estas tecnologias suponen
un cambio paradigméatico en las metodologias de investigacion
de mercados como las entrevistas en profundidad, los focus-
groups y las encuestas. La aplicacion de las neurociencias en
el ambito del marketing, denominada neuromarketing, aporta
informacion emocional complementaria a los métodos
tradicionales, de una forma mas objetiva y de valor antes del
lanzamiento de los productos.

En efecto, uno de los grandes problemas de la investigacion
de mercados tradicional (entrevistas en profundidad, focus-
groups y encuestas) es que su metodologia se basa en
preguntar al consumidor sobre sus actitudes, opiniones,
preferencias y elecciones de producto. La neurociencia
moderna ha estudiado y comprendido que al preguntar al
consumidor se producen sesgos inherentes a la metodologia.

Por un lado, el consumidor manipula a menudo sus respuestas
de un modo consciente (por quedar bien, por verglenza, para
que no le sigan preguntando...), por otro lado, el consumidor
introduce sesgos no conscientes al tratar de verbalizar
respuestas relacionadas con aspectos emocionales, de
memoria y de prediccion de comportamiento. En este sentido,
la neurociencia ha demostrado que las impresiones
(asociaciones de ideas y conceptos) y las motivaciones operan
en un plano no consciente y por lo tanto, cuando preguntamos
a un consumidor por aspectos emocionales, de memoria y de
prediccion de comportamiento, sus respuestas no son la
explicacion real de lo que pasa en su cerebro, sino mas bien
la interpretacion racional que ha buscado para explicar lo que
pasa en su cerebro.

La ventaja del neuromarketing frente a los estudios
tradicionales es que permite medir y revelar informacion de
los procesos no conscientes que producen las marcas,
publicidad, productos, packaging, etc.; todo ello sin necesidad
de preguntarle a los participantes del estudio.

El anillo de usenns es la tecnologia perfecta para iniciarse en
el mundo del neuromarketing ya que, de un modo sencillo,
permite obtener informacion de respuestas emocionales no
conscientes, y realizar estudios en entornos reales de forma
no intrusiva y permite realizar estudios en grupo.

En su disefio se ha tenido muy en cuenta el tamafio, para que
pase lo mas desapercibido posible y se ha estudiado para que
presione adecuadamente los dedos, que lo sensores no
pierdan contacto y, que no causen dolor.

WWW.usenns.com
www.bitbrain.es

[inicio] [titulares de grupo]


http://usenns.com/
http://www.bitbrain.es/
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#inicio
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#tit_aragon

Iméagenes del producto, con el jamén suspendido.

Detalle de la rétula.

usenns

Unlimited emotion manitoring

Jamonero Nero, revoluciona el corte de jamon

El jamonero Nero es un nuevo concepto de soporte basado en
un innovador sistema de fijacion y posicion mediante rétula
que facilita la realizaciéon de una buena parte de las
operaciones del usuario para el corte del jamoén. La solucion
alcanzada para esas mejoras de uso logra un alto grado de
diferenciacion frente a la competencia.

Asi, Nero permite un montaje del jamoén sin esfuerzo y
proporciona una total libertad de posicion y fijacion del jamoén.
Permite el corte del jamon tanto suspendido respecto a la
base como apoyado en ella, siendo esta versatilidad uno de
sus puntos fuertes. Al finalizar el consumo de la pieza de
jamon, el conjunto es facilmente desmontable, permitiendo
liberar el espacio ocupado mientras se ha estado utilizando.

La sujecion de la pieza al jamonero es, a través de un Unico
punto por la zona de la pezufia, lo que hace posible prescindir
del tipico pincho de la parte trasera de los jamoneros, que no
siempre llega a cumplir con su funcién de sujetar el jamén, y
que con frecuencia deteriora y rancia la pieza, ademas de
generar la acumulacion de suciedad y grasa en ese punto.

La base es de madera maciza alistonada de haya, y tiene un
ranurado para registrar lateralmente la pieza en caso de corte
con el jamoén apoyado. Tanto en una como en otra forma
(corte suspendido o apoyado) y dada la sencillez de cambio en
la posicion del jamoén, se dispone de una superficie totalmente
exenta y por ello facilmente limpiable.

El conjunto, incluidos los materiales elegidos, ofrece una
estética atractiva, y se percibe en él claramente una solucion
diferente, de calidad y robusta.

El ndcleo funcional del producto y lo que ha conducido a su
diferenciacion, objeto de proteccion legal, es el sistema de
rotula, el cual permite total libertad tanto de posiciéon como de
fijacion en los tres ejes. Con ello se facilita la manipulacion
para el corte (para cortar las cortezas, cortar en puntos mas
complicados, etc.), ya que no existe ninglin impedimento en
todo el contorno del jamén, y se permite no tener que sacar
el jamoén hasta que esté totalmente terminado.

La sujecion del jamén mediante una doble mordaza junto con
el soporte metalico garantiza una fijacion, estabilidad y por



Colocaciéon del jamoén.

reddot award 2014

honourable mention

tanto seguridad excepcionales en la funcién del corte del
jamoén, que al fin y al cabo es lo que se le exige a un
jamonero.

La bola y su alojamiento interior con las mordazas esta
dimensionada para albergar a todo tipo de jamones, tanto
ibéricos como no, siempre y cuando no se les haya cortado la
pezufa.

La solucién alcanzada para la realizacion de esta funcion de
mordaza, y la forma adoptada para la integracion de la rotula
y el soporte metélico, permiten su instalacion directamente
sobre una pared o en una encimera con la consiguiente
optimizacion de espacios y apertura de nuevas posibilidades
de ubicacion.

Dichas caracteristicas técnicas derivan también en el disefo
formal y aspecto del jamonero, muy en linea con las
tendencias minimalistas de las cocinas actuales y nada que
ver con los jamoneros tradicionales e incluso profesionales. El
poder elegir el color y acabado del jamonero también es un
atributo diferenciador en este tipo de producto.

El nuevo producto ha sido desarrollado por Nero Design,
estudio de disefio industrial ubicado en Sabifianigo (Huesca),
que se ha encargado tanto de su disefio como de su
fabricacion, y que prevé lanzarlo al mercado proximamente.

El objetivo de este estudio de disefio industrial es disefiar y
desarrollar productos y servicios a partir de ideas propias
originales, y no a través de encargos ni proyectos de otras
empresas para desarrollar. Una vez concluidos, se pueden
traducir en la fabricacion y comercializacion (como es el caso
del jamonero) o bien en la venta del proyecto/patente a una
empresa interesada, o una colaboracidon con royalties, etc.

El sistema y el producto han sido patentados. Ademas, el
Jamonero Nero ha sido premiado con una Mencidon Honorifica
en el Red Dot Design Award 2014, unos de los premios mas
prestigiosos a nivel mundial en el ambito del disefio, donde
este afio se han presentado mas de 4.500 productos, de mas
de 1.800 empresas y estudios de disefio de 53 paises.

WWW.jamo-nero.com
Ver video youtube
http://en.red-dot.org/
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Algunos colores disponibles.

Iméagenes del nuevo mezclador.

Cool everywhere, enfriador portatil

Cool everywhere nace de un problema no resuelto hasta
ahora: enfriar bebida en cualquier lugar de forma cémoda y
rapida.

Existen muchas situaciones en las que los dispositivos
disponibles hasta ahora son insuficientes y no es posible
enfriar la bebida en poco tiempo o transportarla
comodamente. Para solucionar esta carencia, desarrollamos
dispositivos que enfrian la bebida rapidamente, en cualquier
lugar y sin necesidad de electricidad. Esto permite disfrutar de
la bebida fria, sin haberla refrigerado previamente.

El producto actta utilizando la energia absorbida en una
reaccion quimica para enfriar la bebida. Se puede almacenar
indefinidamente hasta que se desee consumir la bebida,
momento en que se activa un mecanismo que posibilita la
reaccion endotérmica en el interior del enfriador. Tras la
activacion, el enfriador disminuye su temperatura
rapidamente, se coloca alrededor de la bebida y, en menos de
10 minutos, permite enfriar una lata de 33 cl que estaba a
30°C hasta una temperatura 6ptima de consumo (10°C). Una
vez enfriada la bebida nos podemos desprender del enfriador.

Un aspecto diferenciador en el concepto de este producto es
el hecho de que es un elemento independiente, por lo que
puede ser usado con diferentes tipos de envases, latas,
botellas, etc.. Al no estar integrado en el propio envase lo
hace muy versatil multiplicando sus posibilidades de uso en
funcion de las necesidades del usuario, con lo que la
experiencia siempre sera mas positiva.

El proyecto acometido por AM Desarrollo, en estrecha
colaboraciéon con su promotora Paola Fatas, se divide en dos
partes: por un lado la definicién técnica y viabilidad de
fabricacion del contenedor que aloja los componentes quimicos
y por otro lado el elemento que permite mantenerlo rigido y
estable alrededor del envase a enfriar.

Fruto del proceso de disefio se ha obtenido un producto de un
solo uso formado por dos componentes, internamente el
propio enfriador y exteriormente una pieza realizada en
cartén, que cumple la doble funcion de dar sustento a todo el
conjunto y a su vez ser el propio packaging. Se prescinde de
un embalaje desechable, ya que el propio envoltorio participa
en todo el proceso de enfriado. Sobre el packaging, ademas,
se plasman las instrucciones y consejos de uso.



Vista de las instrucciones del pack.

Dentro del proyecto ha estado siempre muy presente la
interpretacion del proceso de enfriado y el modo en que el
usuario podria interactuar con el producto, por lo que las
diferentes soluciones planteadas siempre eran filtradas bajo el
aspecto de la experiencia de uso.

Se han tenido en cuenta aspectos medioambientales,
facilitando la separacion de los dos componentes para su
posterior reciclado individual ya que la naturaleza de los
elementos quimicos asi lo permite.

El resultado de este trabajo ha sido la realizacién de una serie
de prototipos que van a permitir testear tanto el producto,
como el mercado de forma previa a la fabricacion seriada.

http://cool-everywhere.com/
http://www.amdesarrollo.com/
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Funghipack, el beneficio de reciclar los posos de
café

Iberfunghi es una empresa joven y concienciada que nace
para contribuir al cuidado de nuestro planeta, avanzando un
paso mas en el camino del desarrollo sostenible a través de la
gestion del café y sus residuos. A pesar de ser altamente
contaminantes, todavia hoy en nuestro pais la legislacion los
considera como un desecho organico comun, por lo que
acaban su ciclo de uso en los vertederos generales, emitiendo
al degradarse gases de efecto invernadero y contaminando al
filtrarse nuestras aguas.

El proyecto consiste en la producciéon y comercializacién de
kits para el cultivo de hongos: el Funghipack.

No es necesario tener un gran jardin o un gran espacio
abierto para hacerlo; simplemente se coloca en el interior de
la casa, cerca de una ventana (sin sol directo), y se pulveriza
con agua hasta que salgan. Acerca el mundo de la micologia y
la naturaleza a nifios pequefios y a los mas grandes (todas
las edades son clientes potenciales). Su uso resulta muy
sencillo, apenas requiere cuidados.

La parte méas importante del producto reside en que el
sustrato sobre el que creceran las setas, habitualmente
formado por pajas y serrines, son residuos de café.
Concretamente los posos generados en bares y restaurantes
de la zona, altamente contaminantes y perjudiciales para el
medio ambiente, ya que en su larga degradacion producen
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Funghipack.

Dos iméagenes del comedero.

elevadas cantidades de metano perjudicial para nuestra capa
de ozono. Esta es la clave del proyecto, un producto
sostenible, que contribuye al reciclaje dandole una vuelta mas
para producir un alimento.

Otra caracteristica importante del producto, ademas de la
educativa, es la gourmet; las setas resultantes se recolectaran
y consumiran por el propio comprador, lo que le da un plus en
cuanto a frescura y propiedades de éstos hongos al ir
directamente del kit a la mesa. Estos hongos degradan la
cafeina no conteniéndola en su carne, ya que la metaboliza
como puede hacer con cualquier otro sustrato como los
conocidos.

El sustrato agotado de éste kit puede ser utilizado como
estructurante del suelo en macetas y jardines, cerrando asi el
ciclo.

El naming e identidad grafica han sido desarrollados por
estudio Novo, asi como su packaging. El formato es de
pequefias dimensiones para que todo el mundo tenga la
oportunidad de comprarlo y experimentar el cultivo de setas
de cerca. Sobre el disefio del troquel de la caja se ha tenido
en cuenta la apertura de salida de crecimiento de las setas y
un asa para poder ser colgado como si fuera una casita de
pajaros. Su cuidada imagen hace que cualquiera desee tenerlo
en un lugar visible.

www.iberfunghi.com
www.estudionovo.es
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Comedero para alimentacion de pollos

Dentro de la continua ampliacion de la cartera de productos
de Eurogan, se esta realizando entre otras, una serie de
intervenciones en la gama de productos para el sector avicola.

Se ha realizado el disefio de un nuevo comedero para la
alimentacion de pollos en granjas. Este nuevo producto se
suma al modelo que actualmente ya dispone la empresa.

El nuevo comedero disefiado por AM Desarrollo, es de mayor
diametro, pasando de los habituales 30 cm. a 40 cm. Esto
aporta dos aspectos diferenciadores, por un lado, en cada
plato ahora pueden comer unos 90 animales frente a los 70
de los modelos de 30 cm. El otro punto estriba en la
separacion que se debe dejar entre comedero y comedero en
la linea de alimentacién de la granja, pasando de 70 cm a 1
metro, lo que reduce el nUmero de unidades necesarias en
una instalacién, aspecto que influye directamente en el coste
de la misma. Todos estos aspectos han sido supervisados y
validados por técnicos especializados en alimentacion avicola.

De este modo se ofrece una alternativa diferente que se
integra perfectamente con el resto de elementos necesarios

para la alimentacion de pollos.

Otro aspecto del producto es la limpieza. Para este fin, el
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Imagenes de la nueva vajilla.

plato inferior se abre a modo de bisagra quedando colgado de
la parte superior, de forma que puede ser perfectamente
limpiado con agua a presién sin necesidad de desvincularlo del
conjunto; reduciendo de este modo el tiempo de manipulacion
tanto para el desmontaje como para el posterior montaje. Sus
formas redondeadas ayudan a la limpieza.

El cono central por donde se descarga el pienso es el mismo
que se usa para el actual comedero de 30 cm., lo que ha
permitido limitar la inversion necesaria y optimizar la
fabricacion compartiendo piezas entre productos.

A este nuevo comedero se le ha dotado de una linea estética
relacionada con el comedero de pavos que Eurogan puso en el
mercado en 2013.

Con toda esta labor se esta consolidando una nueva cartera
de productos que aportan diferenciacion y ayudan a la
compariia a afianzar su posicionamiento en mercados
internacionales.

http://www.eurogan.com/
http://www.amdesarrollo.com/
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Una vajilla para celebraciones especiales

La marca OMAMI, perteneciente a la empresa aragonesa
Araven lanza al mercado una nueva vajilla inspirada en la
moda "Cupcake". Colores optimistas, divertidos y refrescantes
donde la pieza y los alimentos expuestos encuentran un
equilibrio para conseguir una original presentacion y crear asi
momentos especiales: cenas con amigos, fiestas infantiles o
simplemente para el servicio de aperitivos.

El resultado de este proceso creativo es una familia de
productos fabricados en Poliestireno (PS) 100 % reciclable. Un
material de excelente presencia y acabado superficial.

La gama esta compuesta por 5 tipos de piezas diferentes:
vaso degustacion de 9 cl, brocheta, bandeja rectangular
degustacion, plato individual llano y plato hondo degustacion
de 7 cl. y en cinco colores: naranja, lima, azul, morado y
fucsia.

La vajilla ha sido disefiada por el departamento de innovacion
de Araven en colaboracién con Borja Garcia.

http://www.araven.com/
http://www.borjagarcia.es/
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Estudiantes de la EINA obtienen todos los premios
en un concurso nacional de disefio

Los estudiante de la Escuela de ingenieria y Arquitectura de la
Universidad de zaragoza han copado todos los premios en el
concurso al disefio 2014 de equipamiento urbano para zonas
de juego, y en la categoria de disefiadores noveles.

El jurado del concurso convocado por AFAMOUR (Asociacion
Espafola de Fabricantes de Mobiliario Urbano y Parques
Infantiles) designé como los tres proyectos finalistas a 3
proyectos presentados por estudiantes de 2° curso del Grado
de Ingenieria de Disefio Industrial y Desarrollo de Producto.
Ignacio Lopez Forniés es el profesor de Taller de Disefio Il,
asignatura en cuyo marco los estudiantes efectuaron los
trabajos que posteriormente presentaron al concurso.

Los proyectos premiados y sus autores fueron:
JUNGLE ADVENTURE PARK

Fue el proyecto ganador, realizado por Victor Figuerola, Sergio
Blanco Hernandez, Laura Nerin Garcia-Miralles y Pilar Romeo
Colas.

Jungle Adventure Park es un parque infantil modular
compuesto por estructuras base en forma de arbol mediante
las cuales se incorporan los distintos elementos al gusto del
consumidor. El jurado ha valorado varios aspectos
innovadores como sus novedosas formas o la versatilidad del
montaje.

El concepto surgi6 a partir de las conclusiones obtenidas en
las fases iniciales del proyecto y a partir de las
especificaciones de disefio entre las cuales destacaba el
concepto de lo modular. Se eligié la tematica de la selva a
partir de las encuestas realizadas mediante las cuales se
corrobord que era una de las mas apreciadas entre el grupo
de usuarios al que va dirigido el producto.

Uno de los objetivos principales era conseguir un parque en
forma de recorrido de manera que existieran distintos caminos
para permitir juegos distintos y el caracter modular de los
elementos desarrollados lo lograba.

El proyecto ganador, Jungle Adventure Park.
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Iméagenes del proyecto Superpoderes.

Iméagenes del proyecto Babel.

SUPERPODERES

Proyecto finalista realizado por Marta Rios, Ramiro Perera,
Nerea Fernandez e Iris Gonzalo.

Todos los elementos de este parque infantil buscan generar
sensaciones al usuario. Concretamente, pretenden que el nifio
se sienta como el héroe protagonista de sus peliculas y
coémics favoritos, dandole la ilusiéon de que esta volando,
teletransportandose, levitando, etc. Los autores han
pretendido que los nifios jueguen a imaginar.

Se han disefiado varios elementos del parque que tratan de
fomentar esa ilusion, esa sensacion. Asi, por ejemplo, el cubo
de redes en el que finaliza la tirolina evoca ser una carcel en
la que el nifio se encuentra atrapado. Gracias al soporte de la
tirolina, la puerta se abre antes de que el nifio la toque,
déandole la sensacion de haberla movido con la mente.

Los toboganes se entrecruzan fuera de la vista del usuario, de
forma que este no espera salir por el lado por el cual aparece
finalmente...

BABEL

El tercero de los proyectos finalistas también fue realizado por
los alumnos de la EINA Elias Labarta, Sandra Alvarez, Silvia
Cases y Alfonso Lample.

El parque diseflado consiste en una profunda
desmaterializacion de sus componentes. Con ello se consigue
una féacil convivencia de los distintos elementos. Se basa en
dos grandes torres unidas mediante una pasarela que dispone
de unos muelles distribuidos por la parte inferior del conjunto,
de manera que al andar por ella, algunos muelles sufriran
mas presion que otros, dotando de una sensacion de
ingravidez al conjunto, lo que aumenta el desarrollo
psicomotriz de los nifios.

De las plataformas salen diversos toboganes. Uno, que
incorpora rodillos, por lo que se consigue aumentar la
velocidad fomentando asi la diversion. En el otro extremo un
conjunto de dos toboganes que con su disposicion animan a la
competiciéon. Como elementos innovadores cabe destacar el
uso de juegos interactivos. Se desarrolla uno basado en el
famoso "Simon Says".

El proyecto ha pensado incluso en integrar tecnologia. Asi,
para acceder a una de las plataformas se han disefiado unos
pulsadores en forma de seta con muelles, que al pisarlos
conectan un LED, que ilumina la parte superior de la pieza.
Estan distribuidas de tal forma que las primeras estan mas
bajas que las Ultimas, consiguiendo acceder a la tarima unida
a la estructura. De este modo ayudan al nifio a comprender el
principio accion-reaccion.

http://www.afamour.com/
https://eina.unizar.es/
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Vista de la nueva aplicacion de joyeria y modelos
de anillo en combinacion.

Imégenes de uno de los disefos patentados.

Una nueva opcidn en joyeria

La LinceAAA es una empresa que nace a finales del 2013 del
sector de joyeria, especializada en el desarrollo, fabricacion y
comercializacion de joyas artesanales. Desde sus inicios estan
intentando poner a disposicidon de sus clientes una gama de
articulos y disefios Unicos, ajustandose a las tendencias
actuales.

Los principales productos que desarrollan incluyen desde
colgantes para piercings de pecho, hasta joyeria tradicional.

Entre los materiales que utilizan destacan la plata 12 Ley, los
cristales de Swarovski y las perlas cultivadas de agua dulce.

La caracteristica principal e innovadora de sus colgantes es
que estan disefados para evitar posibles dafios del piercing en
el pezén ante cualquier contingencia, ya que incorporan una
pieza con imanes que se separan cuando hay tensién. Se
evitan asi los desgarros que se originarian al producirse un
tirén.

Ademas, la solucién alcanzada también facilita la operacion de
enganche de los colgantes al piercing por medio de los
imanes, de igual forma se pueden quitar rapido o llevar sélo
con un cabujén colgando.

El sistema ha sido patentado, de momento las piezas de
fijacion practicables se han materializado en imanes, dichas
piezas pueden ser de otros materiales sin que ello afecte a la
esencia de la idea, como por ejemplo filamentos de plastico,
tela u otro material que ante un eventual tirébn se separen por
tension, independizando el gancho del abalorio, y
consecuentemente evitando dafios a su usuario.

La empresa estd inmersa ahora en el desarrollo de diferentes
modelos y tipologias de colgantes en funcién de lo que

constituye una nueva aplicacion de la joyeria.

www.lalinceaaa.com
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Imagen de la nueva App

QR para descargar la app directamente.

Microhealth: apps de ayuda para pacientes crénicos

¢Es posible mejorar la calidad de vida de los pacientes
crénicos usando las nuevas tecnologias? La respuesta es si, y
ha sido validado cientificamente por la empresa MicroHealth ,
fundada por investigadores e ingenieros de las Universidades
de Zaragoza y Columbia, Nueva York.

Ayudar al paciente cronico a que no abandone la medicacion
prescrita y mejorar la comunicacion entre pacientes y
profesionales sanitarios son las bases en las que se sustenta
el proyecto de MicroHealth.

Con MicroHealth, los pacientes pueden usar sus propios
teléfonos moviles, tablets u ordenadores para recibir
recordatorios adaptados a su tratamiento y reportar cualquier
episodio o sintoma que les surja. Posteriormente pueden
compartir toda su informacion con su doctor o farmacéutico.

El primer producto de MicroHealth, denominado MicroHealth
Hemofilia, ha sido el ganador del concurso M-Inclusion,
promovido por Telefénica, en el que mas de 200 aplicaciones
web y moviles de todo el mundo competian para ser
nombradas la mejor solucién m-Health de inclusién social para
comunidades en riesgo de exclusion. El proyecto también ha
sido reconocido recientemente como '‘Buena Practica’ por el
Grupo de Envejecimiento Activo y Saludable de la Comision
Europea.

MicroHealth Hemofilia facilita la recopilacion de informacion
especifica para el seguimiento de la hemofilia, ofreciendo un
interfaz sencillo y adaptado a las necesidades de pacientes y
profesionales. Soporta todos los tipos de tratamiento, en
profilaxis, a demanda y con inhibidores, y permite el reporte
de hemorragias y tomas de factor escaneando directamente
los cédigos de barra de las cajas de medicacion. También
ofrece la posibilidad de afiadir fotografias y notas para que el
doctor pueda revisarlas posteriormente a través de la propia
plataforma o por correo electrénico.

MicroHealth colabora estrechamente con grupos de usuarios
que prueban la novedades del sistema y que aconsejan sobre
su evolucion. Se puede decir que es una herramienta pensada
por y para pacientes. La posibilidad de recibir recordatorios y
reportar por cualquier canal, web, app, SMS o email, es una
de las caracteristicas mas destacadas por los usuarios.

Todo ello ha hecho que MicroHealth Hemofilia se haya
convertido en la app para hemofilia mas popular a nivel
mundial, teniendo gran acogida en asociaciones de pacientes
de EEUU y Europa.

Actualmente MicroHealth esta trabajando con hospitales,
grupos de investigacion y la industria farmacéutica para lanzar
nuevos productos para otras enfermedades.

www.microhealth.org
https://www.facebook.com/MicroHealth
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Muestras de uso de la app.

Chromville revoluciona el sector educativo a través
de la Realidad Aumentada

Chromville es una app educativa basada en una aventura 3D
de Realidad Aumentada que funciona a partir de laminas
coloreables. Un universo interactivo donde los nifios aprenden
divirtiéndose gracias al uso de las nuevas tecnologias.

En estos momentos se ha lanzado la version beta de la app
pero ya se ha conseguido generar un gran impacto
internacional. A pesar de contar con las funcionalidades mas
basicas son muchos los profesores que se han interesado en
este innovador proyecto que unifica educacion, nuevas
tecnologias y entretenimiento. Esto les ha llevado a impartir
videoconferencias con escuelas infantiles de EE.UU o Canada:
"Nuestro objetivo era testear el producto y ver como
respondia la version beta en el mercado. Estamos asombrados
y la respuesta no ha podido ser mejor. Gracias a internet
hemos pasado de presentar el proyecto fisicamente en la
biblioteca de la Puebla de Alfindén (Zaragoza) a presentarlo
en escuelas de Michigan, Dallas o Carolina del Sur, por citar
algunas", declaran los creadores.

El objetivo de Chromville es que los nifios aprendan
divirtiéndose, un proyecto educativo infantil con uso
pedagodgico de las nuevas tecnologias que fomenta el
aprendizaje motivacional y estimulante en edad infantil. El
funcionamiento consiste en pintar unas laminas coloreables
donde, al apuntar con un smarthpone o tablet previa descarga
gratuita de la app, los personajes cobran vida en 3D tal y
como se han coloreado. Una experiencia donde lo mas
interesante son los multiples beneficios que aporta a los nifios
tanto en habilidades manuales como intelectuales: desarrollo
de su coordinaciéon motora, habilidades cognitivas y de
lenguaje, creatividad...

Y es que en la actualidad los nifios ya no quieren ser
consumidores pasivos como en productos de anteriores
generaciones. Gracias a los nuevos dispositivos digitales
quieren ser usuarios activos y convertirse en los verdaderos
protagonistas de las aventuras que consumen.

Detras del proyecto se encuentra Imascono Art S.L., empresa
aragonesa focalizada en el uso y aplicaciones de Realidad
Aumentada. En 2011 ya fueron capaces de revolucionar el
sector textil gracias a su marca de ropa interactiva IMASCONO
AR clothing y, sin duda alguna, su nuevo reto de revolucionar
el sector educativo sigue el mismo camino.

http://www.chromville.com/
Ver video
http://www.imascono.com/
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Perfume de Gewdulrztraminer

Vifias del Vero ha hecho realidad un innovador proyecto como
es la creacion de un perfume femenino basado en los aromas
de su vino blanco méas emblematico, el Vifias del Vero
Gewdrztraminer Coleccién. Una fragancia original disefiada por


http://www.chromville.com/
https://vimeo.com/85099068
http://www.imascono.com/
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Imagen del perfume y pack regalo.

el prestigioso perfumista escocés, Jimmy Boyd, y basada en el
aroma de la variedad de uva junto a esencias de bergamota,
rosa, muguet y musk.

"Perfume de Gewdurztraminer” es una fragancia joven,
optimista, que se ha vestido con un frasco elegante, de lineas
rectas, con un delicado lazo en tono verde y un tapon dorado
como remate de una fragancia muy femenina.

Este disefio es una adaptacion del packaging de la botella de
su vino Vifas del Vero Gewdrztraminer Coleccion realizado por
Enriqgue Royo, de Evolve Estudio de Zaragoza. Las lineas de
disefo, colores, motivos y dibujos estan basados en la propia
imagen del vino.

Este novedoso lanzamiento supone un hito en la historia
vitivinicola de nuestro pais ya que Vifas del Vero es la
primera bodega que ha creado junto a un perfumista una
formula original que revoluciona los sentidos al convertir los
aromas de un vino blanco en una fragancia femenina.
Ademas, la elaboracién de un vino y un perfume tienen en
comun la cuidadosa seleccion tanto de las uvas, para realizar
el vino, como de las esencias y aromas, a partir de las cuales
se crea el perfume.

"Perfume de Gewdlrztraminer" ha sido creado en una edicién
limitada.

http://www.vinasdelvero.es/
http://evolvestudio.blogspot.com.es/
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Productos ecoldgicos y saludables

La creciente demanda del consumo de productos ecolégicos
en el mundo asi como una responsabilidad innata por respeto
al medio ambiente han propiciado el nacimiento de la nueva
marca bioselecta. Esta apuesta 100% aragonesa no nace
exclusivamente de la necesidad invasiva de emprender; se
origina en la necesidad de José Nicanor Pinilla e Ignacio
Herrero de convertirse en Emprendedores Sociales Rentables.
Es decir, emprender va mas alla de desarrollar un negocio con
un objetivo econémico. Consiste en ser consciente de que el
proyecto bioselecta es la prolongaciéon de unos valores
personales. La responsabilidad de que la actividad repercute
en la sociedad y ser consciente de ello. Proactividad para
interaccionar con el productor, la salud, la tierra y recuperar
valores ancestrales ya olvidados como la pasion por la tierra,
por el producto, por la produccién local y sostenible.

Bioselecta nace con clara vocacion exportadora dirigida a
consumidor final y a comercio minorista. La plataforma online
esta disponible en mas de cincuenta idiomas y focaliza su
expansion en una primera fase en el norte de Europa sin
discriminar pedidos de importadores que estan surgiendo
desde Asia u Oceania, asi como la configuracion de una red de
distribuidores nacionales y locales.


http://www.vinasdelvero.es/
http://www.libelium.com/es/
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Ademas de contar con mas de 160 referencias entre vinos,
aceites, legumbres, pastas, zumos, verduras e incluso otros
productos relacionados con belleza, bioselecta ha comenzado
a envasar con su propia marca, objetivo prioritario a corto
plazo de la recién creada firma.

www.bioselecta.com
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Imagen de los nuevos productos ecolégicos.

La Baturra. Primera cerveza artesana de Zaragoza

La Baturra es una cerveza artesana de calidad, una cerveza
de Zaragoza. Fruto de una delicada y cuidadosa elaboracion,
creada con mimo y detalle para todos los amantes de la

e EBaburmes cerveza que quieran disfrutar saboreando un producto
e i diferente y de calidad en donde cada uno de los detalles y
matices son importantes.

Noble, cercana y amable, como nuestra gente. Su
denominacion inconfundible, su disefio atractivo y diferente
luce con orgullo uno de los iconos mas representativos de
Zaragoza, el cachirulo.

La Baturra es el resultado de la busqueda de una marca
comercial cercana y de proximidad. Una forma de que los
consumidores retengan el nombre al ser muy identificativo
con la tierra, una cerveza de Aragon.

Referente al disefio del logotipo, llevado a cabo por el Estudio
Voidiseno, se ha buscado desarrollar algo diferente al resto.
Una marca en la que los colores empleados son los del
cachirulo, rojo y negro y en la que ademas, destaca el empleo
Cerveza - La Baturra. Marca y variedades. de las letras en vertical resultando mas atractivo. Se lleva a
cabo una diferenciacion cromatica con los colores corporativos
para diferenciar cada una de las variedades.

http://www.cervezalabaturra.es/
http://www.voidiseno.com/

[inicio] [titulares de grupo]

Laboratorios Herdemati desarrolla la nueva marca

de complementos alimenticios de composicion
natural Plus Vit

Laboratorios Herdemati ha llevado a cabo el desarrollo de su
nueva marca de complementos alimenticios de composicion


http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/www.bioselecta.com
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Hustir

HarpagD\a"lt natural Plus Vit, para su venta en farmacias, los Unicos del
e m— mercado con Registro Sanitario Europeo. El reto de
comunicacién acometido por Tropical Estudio consistié en
crear una identidad de marca que posicione el producto en
equilibrio entre el lenguaje de los productos naturales y los
atributos de las firmas farmacéuticas.

Desde el naming de la marca a la imagen de los envases, se
busca una expresién manual, optimista y fresca. Se realizan
"ex profeso" brochazos de anilinas para cada producto y se
ordenan de un modo que recuerdan al lenguaje farmacéutico.
El resultado son productos con personalidad propia y que
responden a un mismo cédigo.

Para la la codificaciéon de los productos, se asigna un color
para cada una de las 4 lineas de venta, dentro de las cuales
cada referencia ird combinada con un segundo color propio. Es
un sistema versatil y perdurable que permite ser aplicado en
multitud de referencias y formatos.

www.tropicalestudio.com
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Box display.

Gama cromatica aplicada a packaging.
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Ambar elabora su cerveza medieval para Las Bodas
de Isabel de Segura

Los monjes cerveceros de Ambar ofrecieron durante los dias
de celebracién del enlace una cerveza especialmente
elaborada para la ocasion, de caracteristicas medievales y que
ha sido seleccionada por representantes de la sociedad


http://www.tropicalestudio.com/
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Cartel promocional.

Harinas Polo

MOoOLINEROS DESDE 1880

Nueva identidad gréafica de Harinas Polo.

turolense.

La cerveza de las Bodas fue bendecida por el Obispo y
ofrecida durante los esponsales a los novios. Se pudo
degustar en la propia Abadia de Ambar ubicada en la plaza del
Ayuntamiento que sirvié también como punto de encuentro
institucional de la Fundacién y en las posadas, tabernas y
bares de Teruel, asi como en las "haymas" de los distintos
grupos.

Ademas, en el centro de la Villa de Teruel se levantd una vez
mas, la Abadia benedictina de San Arnoldo de Ambar,
constituida en homenaje a este santo patron de los
cerveceros. Su proceder en favor del dorado liquido alla por el
aflo 1087 salvé de la muerte a innumerables ciudadanos.

Con el lema Ora, Ambar et Labora la nueva orden, con el abad
Ossorio de Tarbes, recorri6 la ciudad durante las Bodas para
impartir indulgencias cerveceras a visitantes y vecinos,
siempre acompafado por los monjes y por los equinos
portadores de barriles de la Cerveza conmemorativa. Fue dada
a probar a quienes se arrepientan para ayudar a sanar el
cuerpo y alma de los que la bebieran. A lo largo de las
jornadas también se pudo asistir a las plegarias en la Abadia
y conseguir una reliquia del Santo, un hilo de tela de su
tdnica.

www.cervezasambar.com
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Harinas Polo: disefio de marca, nueva gama de
packaging y desarrollo de sala polivalente

DISENO DE MARCA

Harinas Polo redisefia, de la mano de Activa Design, su nueva
identidad visual corporativa. El objetivo principal del proyecto
era preservar la imagen de marca conseguida a lo largo de los
afos, modernizando el conjunto para conseguir unas
aplicaciones actuales y duraderas, sin perder el bagaje
conseguido.

Preservando el simbolo como elemento distintivo de la
empresa y disefiado en los afios 70, se enmarca dentro de un
circulo, modernizando y potenciando la propia singularidad de
un simbolo muy instaurado dentro del mercado de la
empresa. Se preserva su caracteristico color naranja que
define a la harinera hace méas de 30 afios. La propuesta de
una nueva tipografia "romana" mas actual y rotunda ayuda a
la renovacion de la imagen sin perder los valores de tradicion
e identidad esenciales en el desarrollo del proyecto.

NUEVA GAMA DE PACKAGING

También se lleva a cabo un nuevo desarrollo grafico del
packaging de la gama de producto. Debido a la enorme oferta
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Muestra de algunos de los desarrollos de
packaging.

Harinas tradicionales.

con la que se cuenta, se desarrolla un sistema de codificacion
cromatica y grafica que aglutine de forma ordenada todas las
lineas de producto.

Se define una estructura donde la marca ocupa una posicion
predominante y comudn a la totalidad de los envases. Esta
estructura nos permite unificar clichés y abaratar costes. Para
la diferenciacion de cada tipo de harina se utilizan nombres
propios y/o elementos que diferencien y posicionen
particularmente cada producto. Se reduce el nUmero de tintas
a 2 en casi la totalidad de los envases, excepto aquellos de
una gama superior donde se utilizan 3 tintas.

Se plantean 4 grandes grupos. En las harinas de mayor
consumo se utilizan 2 tintas sobre kraft, diferenciandolas por
colores en su parte superior (utilizando el mismo cliché) y
variando la denominacion de cada una de ellas.

En el caso de las especialidades habituales se imprime sobre
kraft blanco; en este caso la codificacion croméatica toma
mucha importancia para una diferenciacion rapida. Como en el
grupo anterior varia la denominacion de cada producto. El
resultado conseguido tiene una gran fuerza visual,
consiguiendo una gran difusion de marca.

El tercer grupo aglutina harinas tradicionales, muy utilizadas
en estos tiempos, donde se le debe dar un aspecto muy
tradicional sin perder la imagen general. En este caso se opta
por utilizar kraft con el elemento superior comdn a todas y
diferenciandolas por un sello propio caracteristico y de color
diferente al resto.

Para el ultimo gran bloque de envases se propone la
utilizacion de un saco comun, ya que se trata de harinas
multicereales, con un bajo consumo pero que necesitan de
diferenciacion propia. La diferenciacion es el cambio de color
de las "tapas " de los sacos, consiguiendo que para los
diferentes tipos de harinas lleguen los envases ya preparados
y conformados desde la empresa que los imprime. Esta
propuesta consigue dar respuesta a la totalidad de las
multiples variedades que envasa la compafia y consiguiendo
una reduccién de costes de produccidon considerable.

En conjunto se consigue una gran uniformidad en la aplicacion
de la nueva marca de Harinas Polo a la totalidad de los sacos,
consiguiendo aglutinar una extensa gama de productos, que
cada uno de ellos tenga su propia diferenciacion y enfoque a
su tipo de publico objetivo y una reduccién de costes en la
producciéon de los envases.

DISENO DE INTERIORES DE UNA SALA POLIVALENTE PARA
HARINAS POLO

Esta sala alberga una zona panificadora donde se realizan
ensayos reales con los diferentes tipos de harinas, zona de
reuniones alrededor de una mesa multifuncional con
muestrario de semillas y producto final, y area de descanso
para pequefios tentempié, café, etc.

En el desarrollo del proyecto se ha realizado disefio de
mobiliario, aplicaciones gréaficas, seleccién de iluminacion,
suelo y elementos que configuran la multifuncionalidad del



Imagen de la Sala Polivalente.

ELARTE

Imagotipo final.

espacio.

Tratandose de una empresa centenaria, se ha buscado la
representacion de los valores adquiridos por la empresa con
iméagenes y elementos de su propia historia, conjugandolo con
nuevas tecnologias que utilizan en pruebas y ensayos, propias
de una compaiiia lider en el sector.

http://www.harinaspolo.com/
http://www.actival.com/
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Identidad corporativa para Helados Elarte

Empresa joven, igual que sus propietarios M2 José y Aitor,
que desde Bierge (Huesca), elaboran helados y sorbetes de
forma artesanal y con ingredientes naturales.

Su principal objetivo es crear un producto que en el momento
de su degustacion cumpla los requisitos mas exigentes en
cuanto a sabor y textura. Para lograrlo seleccionan materias
primas de la méxima calidad, que seran la base de sus
productos: la leche fresca y la nata para los helados de
crema. Una de sus principales caracteristicas es el uso de
fruta de temporada en su punto exacto de maduracion, y los
licores para los sorbetes.

Se atreven con cualquier sabor y aceptan cualquier reto
propuesto por sus clientes: melocotén con vino, chocolate con
leche y pimienta de jamaica, caramelo de violeta, mostaza
antigua, daikiri de mango y menta, gintonic Gin Mare... Una
variada lista que hace del helado un complemento perfecto
para cualquier plato y del sorbete, la mejor manera de
concluir una comida.

Pero no sélo buscan la calidad en su producto, desde el
principio apostaron por el disefio y se pusieron en contacto
con el estudio oscense Nodografico que se ha involucrado en
el proyecto desde sus origenes realizando el naming, la
identidad grafica y todas sus aplicaciones (excepto la Web),
incluido el packaging en los distintos formatos adaptandose a
las distintas necesidades del negocio.

NAMING

Para la primera fase del proyecto se realizé una investigacion
de mercado en distintos paises para ver qué nombres ya
estaban siendo utilizados. Se visitaron paginas del sector:
helados artesanos y naturales, industriales, fabricantes
nacionales y de otros paises.

La segunda fase fue la lluvia de ideas que dio como resultado
unos 120 nombres de los cuales se hizo una primera criba
para seleccionar 15. De este listado se hizo una seleccion


http://www.harinaspolo.com/
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Identidad grafica de la marca y su aplicaciéon al
packaging.

ELARTE

Healado matural

Concepto inicial.

buscando entre ellos los que comunicaran los valores propios
de la empresa y cumplian los siguientes requisitos:
originalidad, sencillez, facil de recordar, estético, directo,
instantaneo.

La lista final presentada al cliente se redujo a 5 nombres de
los cuales Elarte fue el elegido. Elarte viene de la unién de
"helado + arte" nombre que refleja perfectamente la filosofia
y el hacer de La empresa. La frase que acompafa "helado
natural de Guara" hace alusion a la zona donde se elaboran.
El cliente puso como requisito que se debia incluir tanto en el
nombre como en la logomarca.

La opcidn elegida parte de la idea de una bola de helado en
una cuchara. ldea que esta dentro del imaginario colectivo
por lo cual el reconocimiento o la asociacién con el producto
se realiza de forma instantanea. Se crea gréaficamente un
juego de formas ondulantes que provocan serenidad,
movimiento y relajacion, sensaciones que se experimentan al
comer helado.

Se utiliza la representacion del helado para incluir la marca y
el eslogan, creando el punto de lectura en la zona mas
importante. Tres puntos sirven de separacion en el texto
creando mas dinamismo en la composicion.

Es una propuesta muy actual, con lineas suaves tanto en la
forma como en la tipografia. Respecto al color, el negro aporta
elegancia y es un color que combina bien con todos, lo que
daba la opcién de jugar con ellos en en las distintas
aplicaciones, creando gamas de colores distintas para cada
sabor, y aportando a la imagen la parte divertida que supone
comer un helado y un facil reconocimiento por parte del
cliente final.

http://www.heladoselarte.es/
http://www.nodografico.net/
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Cerezo y Morera

El equipo de Batidora de Ideas ha desarrollado la identidad
corporativa para Cerezo y Morera, un proyecto muy
interesante de jardineria sostenible y agricultura ecolégica.
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Més que de un logotipo se trata de una serie de ilustraciones,
y de un pajarito que va saltando de una a otra.

Uno de los valores de la marca es la utilizacion de materiales
naturales y reciclados, claramente relacionado con la actividad
de la empresa. Para conseguir este efecto se han creado
manualmente sellos para estampar los diferentes elementos
del logo sobre diferentes materiales, maderas para
sefalizacion de tienda, papeleria o bolsas.

Asi se pueden personalizar, manualmente, cada pieza,
creando infinitas posibilidades.

http://www.jardineriacerezoymorera.com/
http://www.batidoradeideas.com/
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Muestra de algunos de los elementos empleados.

Oisi. Creacion del nombre de marca, disefio e
identidad visual corporativa

Oisi es la nueva marca del grupo ACK&Kraff. Una empresa de
Aragon que combina juventud con la sabiduria del sector y
una identidad propia, basada en la creatividad, diversidad y la

sorpresa. Una organizaciéon que comercializa pescado y
marisco de calidad y cuyos esfuerzos se centran en conseguir
que en el mundo de la distribucion, los profesionales y
consumidores del pais les perciban como un socio

competente, fiable y leal.

Lo mds bueno del mar
El trabajo desarrollado por Formas Comunicacion ha sido
construir y crear la marca: su expresion verbal y visual. Una
nueva palabra con un sentido Unico y constante. Oisi. Un
nombre de marca breve, facil de leer y de pronunciar.
Agradable al oido y memorable, entre otras caracteristicas.

Una marca de pescado y marisco fresco, sano, con sabor y
sabroso para sentir una experiencia positiva y buena de
consumo todos los dias y disfrutar de, como dice el lema que
acompafia la marca, "lo mas bueno del mar".

http://www.oisi.es/
http://www.formascomunicacion.com/

Imagenes de la marca y su aplicacion.
[inicio] [titulares de grupo]
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La 72 edicion de Ecozine Film Festival ya tiene
cartel

Mas de 250 trabajos se han presentado en la convocatoria
que desde el dia 17 de febrero hasta el 17 de marzo lanzé
Ecozine Film Festival para anunciar la 72 edicidn que se va a
celebrar en Zaragoza del 15 al 22 de mayo.

La obra del zaragozano Javier Millan Valero con el titulo:
"Ecocamaleon” ha resultado la elegida para anunciar esta
edicién por el jurado.

Javier Millan Valero formado en la Escuela de Artes de
Zaragoza actualmente desarrolla su carrera profesional de
disefador grafico en Estudio Versus ha desarrollado un cartel
inspirado en un camaleon de origami para reforzar la marca
del Festival.

ECOZIN
FILM
FESTIVAL

DEL1SAL 22
DE MAYO
DE 2014

7
EDICION

La organizacion del Festival ha declarado: "Ha sido una
eleccion complicada debido a la calidad y variedad de las
obras presentadas.”

Javier Millan con esta obra se suma a los anteriores
disefiadores: Inés Gran, Abel Rocha, Paola Coiduras y Lydia
Solans que han ganado este concurso que se lleva
desarrollando desde el afio 2010.

oy T
Durante la Gala de Inauguracion que se celebrara el dia 15 de
Imagen del cartel premiado. mayo se haré entrega del premio de este concurso.

http://www.festivalecozine.com/
Javier Millan Valero
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Gourmet & Chic

Uno de los motores de activacion de la economia esta siendo
la exportaciéon de productos a mercados exteriores. Este
proyecto esta enfocado en Estados Unidos y trata de ayudar a
las PYMES agroalimentarias aragonesas, y algunas pocas fuera
de Aragoén, a entrar en el mercado americano.

La idea es lanzar una gama de productos artesanales,
saludables y de sabor Unico, cuyos métodos de produccion
son tradicionales, artesanos. Familiares, transparentes, sin
trucos, con sabor a natural, sin afladir nada mas que una
buena materia prima ecoldgica y una elaboracién amanuense.
Se llamara Gourmet&Chic.

Los productos seran desarrollados en el mercado americano,
donde lo "saludable" y de "sabor Unico" es valorado, si se
promociona adecuadamente.

En EEUU, el 15% de las compras de productos gourmet se
realiza por Internet, la idea es salir al mercado on line con la

marca "Gourmet&Chic".

Sélo con lo més selecto de Aragén. Los productos saldran algo
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Iméagenes de la nueva identidad gréafica.

(@ Promyde

'r' PROGRESSING POLYAMIDE

Nueva marca.

Soportes graficos y material comercial.

mas econdmicos que en tienda y se llevaran a domicilio.

La identidad gréafica a una Unica tinta quiere trasmitir los
valores de nuestra tierra, evocar Espafa, y comunicar la idea
de productos de calidad.

www.gourmetandchic.com
http://www.estudionovo.es/

[inicio] [titulares de grupo]

Promyde, logomarca comercial para Nurel

Disefio de la marca comercial Promyde, y todos sus
aplicativos, bajo la cual Nurel S.A. comercializa Polimeros de
altas prestaciones para el mercado industrial.

El disefio de la marca responde a las necesidades comerciales
para distintos tipos de mercados a los que van dirigidos los
productos de Nurel (Polimeros para el mercado industrial y
Nylon para el mercado textil) que requieren unas demandas
diferentes tanto a nivel de imagen y comunicacién como de
herramientas y requisitos técnicos.

Al igual que la division textil comercializa fibras de Nylon de
dltima generacion bajo la marca Novarel, la divisién industrial
comercializara polimeros especializados para la industria bajo
la marca Promyde, facilitando asi la generacion de futuras
marcas y familias de productos siempre relacionadas con la
materia prima quimica de la que estan compuestas.

El disefio de Promyde comunica la transformacion de la
Poliamida (materia prima que comercializa Nurel) en el
producto que puede llegar a sus clientes, bien sea film,
extrusion o inyeccion, asi como su compromiso social y
medioambiental. El distinto rango de productos con un Unico
fin y su relacion con la marca matriz a través del color azul.

En el proyecto, ademas de un manual de aplicaciones y una
estandarizacion de uso de las logomarcas Nurel, se
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Plan Impulso’

Elemento de comunicacion.
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desarrollaron distintas aplicaciones como catalogos para
diversos sectores y mercados, pagina web, packaging y
aplicaciéon a stand.

El objetivo en todos los aplicativos es que se vea a Promyde
como una materia prima cuidada, trabajada, una quimica
basada en el I1+D+i y en la especializacion diferenciandose de
otros productos del sector, asi como el soporte corporativo
que aporta Nurel con una experiencia en el sector desde hace
50 afos.

http://www.nurel.com/
http://www.promyde.com/
http://www.linea-online.es/

[inicio] [titulares de grupo]

Tropical estudio desarroll6 la identidad visual para
el Plan Impulso del Gobierno de Aragon

Proyecto de identidad de marca desarrollado por Tropical
Estudio para el Gobierno de Aragoén. En el, se trabajo desde el
naming a la identidad visual y el desarrollo de piezas de
comunicacion para medios. El concepto fuerza es el
crecimiento y el estimulo para el desarrollo de actividades con
apoyo institucional.

El resultado fue una imagen formal y de confianza con un
destello de optimismo.

La arquitectura de la identidad se compone de 3 submarcas
correspondientes a las 3 areas de actuacion del Plan:
empresarial, empleo y social. Cada una de las cuales esta
asociada a un codigo de color.

Ver Plan Impulso 2013
http://www.tropicalestudio.com/

[inicio] [titulares de grupo]

Un nuevo, moderno y colorido packaging, para
Patatas Gomez

La conocida marca zaragozana Patatas Gémez ha decidido
renovar el disefio de su packaging para hacerlo mas atractivo.
Eso si, manteniendo la estética inicial de los envases de la
marca.

Para ello, confié en la agencia creativa Quelinka, que ha
creado dos lineas diferenciadas de patatas: Potato Pack
Monalisa y Potato Pack Rudolph. El protagonismo ha incidido
en el logo de la marca, en el mensaje que la imagen
comunica y en el producto que contiene el envase; con una
impresion realista, a la vez que atractiva, de su propio
contenido, diferenciando las lineas por colores.

Ademas, se ha remarcado el sello de "Sabor Garantizado" y el
mensaje de la empresa. Y, en los laterales, se le ha dado
mayor importancia a la informacién basica para el usuario,
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Imagenes de los packs.
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Nueva marca y aplicacion a lata de 3 litros.

como la utilizacion méas adecuada de Potato, con sus usos
graficos, ademas de la informacion nutricional de la patata.

En la parte trasera de Potato Pack, se han insertado
complementos béasicos para la interaccién con el usuario,
como el codigo QR y las redes sociales en las que la marca
tiene presencia.

A modo didéactico aparece también una breve explicacion
sobre la utilidad del propio envase y las ventajas de las mallas
laterales para su conservacion y utilizacion.

Estos disefios juegan con los colores para lograr la atraccion
visual y la diferenciacion del producto de forma intuitiva. Los
colores empleados son el rojo y el amarillo, diferenciando las
lineas de producto.

http://www.patatasgomez.com/
http://www.quelinka.com/

[inicio] [titulares de grupo]

Activa, disefno de marca

REAL DE VELLON

Redisefio de la marca Real de Vellon y aplicacion al nuevo
formato de lata de 3 litros llevado a cabo por Activa Desing.
Los objetivos del proyecto son preservar una imagen difundida
durante mas de 15 afios, y traspasar esta actualizaciéon a un
nuevo envase que recuerde todos los atributos de la gama de
productos anteriores.

Se realizaron propuestas de marca que tuvieran mas
legibilidad y presencia en las etiquetas sin perder el aspecto
particular de los anteriores envases. El resultado es una
marca compacta, legible y contundente, que permite
aplicaciones a envases de configuracion muy vertical.

En la aplicaciéon a la lata de 3 litros, se juega con la paleta
cromatica de la marca y los acabados metalicos del propio
envase, consiguiendo un resultado coordinado con el resto de
productos de la marca y alcanzando un posicionamiento de
gama alta.
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UFESA Y HELLO KITTY

Activa Design lleva a cabo la aplicacion de las directrices de la
marca Hello Kitty a producto seleccionado de la marca Ufesa.

Para el desarrollo del proyecto se ha utilizado el manual de
marca de la concesionaria de Hello Kitty, dandole la

diferenciacion en aquellos puntos donde permitia el manual.

Se desarrolla la grafica aplicada al producto y sus envases.

http://www.ismaelymagallon.com

. http://www.ufesa.es/
Muestra de packaging desarrollado. http://www.actival.com/

[inicio] [titulares de grupo]

Bodega Enate se convierte en patrocinador de
Aramon

El pasado mes de Enero del 2014, el Director General de
Aramon, Javier Andrés, y el Director de Imagen y
Comunicacion de Bodega Enate, Ramoén Justes, firmaron un
acuerdo de colaboracién por el que Enate se convierte en
Patrocinador del grupo aragonés de la nieve, y cuyo objetivo
dltimo es potenciar su imagen y servicios.

En virtud de este acuerdo, que tendra una duracion minima
de tres afos, los vinos Enate estan a disposicion de los
esquiadores y visitantes en los establecimientos de
restauracion de las cinco estaciones de esqui aragonesas que
gestiona Aramoén. Ademas, Enate ha etiquetado un vino con
motivos de nieve y esqui. La etiqueta es una ilustracion
inspirada en un cuadro del artista zaragozano Alberto Duce, y
esta presente en las botellas de 20 y 75 centilitros.

Alberto Duce Baquero (Zaragoza, 1915-2003), estudié en la
Escuela de Artes y Oficios de Zaragoza, hasta que en 1942 se
instala en Madrid, donde acude al estudio de Eduardo

Imagen de la nueva etiqueta basada en la obra de

Alberto Duce. Chicharro, a la vez que mantiene una intensa actividad como
copista en el Museo del Prado. Una beca le permite viajar a
Paris y EEUU.

El artista siempre estuvo vinculado de una forma muy

especial con el Balneario de Panticosa. En la década de los
ENATE ENATE cuarenta inicia sus estancias veraniegas en el mismo,
reflejando en sus pinturas las costumbres de los oriundos y de
la clientela del Balneario. Recorre las cumbres que rodean el
I ENATE. E} i circo glaciar, de cuyos paisajes tomas notas que, en ocasiones
A" o el lleva al lienzo. Tal es el caso de la obra "Esquiadores" de
1943, y que ha servido de inspiracion para la etiqueta que se
ha utilizado en el vino embotellado para el Grupo Aramoén.

EIHATE ENATE ENATE

Este acuerdo permite a Bodega Enate organizar actividades,
como catas y presentaciones de productos en las estaciones
de esqui.

http://www.enate.es/
http://www.aramon.com/

Momento de la firma del acuerdo.

[inicio] [titulares de grupo]
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Imagen de la botella.

El Comic, desde ahora, también en botella

Grandes Vinos y Vifiedos y la Fundacion Down presentaron a
finales del pasado afio su VII edicién de vino solidario. En esta
ocasion se han atrevido con un disefio basado en el comic
para llamar la atencidon de todos los amigos y simpatizantes
de la entidad y de su trabajo para la promocion de los
derechos con discapacidad intelectual.

Este afo, el disefio ha sido cortesia de Cinemascomic y
actuaba como padrino de la campafa Juan Royo, economista
y profesor RSC.

La Fundacion Down Zaragoza en su firme compromiso con la
sociedad trabaja, desde ésta y con ésta, a favor de las
personas con discapacidad intelectual, no s6lo para apoyarles
en lo que por derecho les pertenece sino con la clara
conviccion de que, junto a ellas, es toda la sociedad la que se
enriquece. Y es en esta tarea en donde quiere implicarse en la
promocion de manifestaciones culturales al calor de sus
proyectos y actividades.

La cultura es la forma en la que un conjunto de individuos
que conforman una sociedad, solucionan sus problemas. El
caracter simbdlico de la cultura permite transmitir y
comunicar la experiencia con principios simbdlicos
consistentes y establecer formas de desarrollo intelectual y
emocional. Transformar la informacién existente en
conocimiento es la manera mas eficiente de entender el
mundo que nos rodea.

El comic es, segun la Real Academia Espafola de la lengua,
una serie o secuencia de vifietas con desarrollo narrativo.
También el libro o revista que contiene estas vifietas. Una
vifieta es cada uno de los recuadros de una serie en la que
con dibujos y texto se compone una historieta. El lenguaje
visual del comic es una excelente herramienta pedagodgica.
Esos dibujos, esas onomatopeyas, esos textos, esos globos,
esos bocadillos pueden encontrarse impresos en libros o
periodicos y desde ahora también en botellas de vino.

http://www.grandesvinos.com/
http://www.downzaragoza.org/web/

[inicio] [titulares de grupo]

Stand para Umacon, Smopyc 2014

Disefo de stand y aplicacion grafica para Umacon S.A. en la
reciente feria Smopyc 2014.

El disefio del stand se ha adaptado a criterios de "low cost"
que rigen actualmente en el mercado de la construcion, sin
perder la impronta en cuanto a disefio personal y
diferenciaciador que ha marcado la trayectoria de la empresa.

La arquitectura del espacio en diagonal ha marcado 4 espacios
y asi ha servido para organizar sus 4 lineas de producto. Estas
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Imégenes del stand.

Motivos retroiluminados.

han tenido un gran impacto grafico, que se ha conseguido al
retroiluminar imagenes con un fondo de hormigén y cierto
toque onirico.

Las zonas de atencion a los visitantes han tenido distintos
niveles de privacidad invitando a la conversacion y la
intimidad y primando el cara a cara a la espectacularidad, ya
que se preveia una afluencia discreta de visitantes.

Todo el disefio ha girado en torno a los colores coporativos
verde y amarillo que ayudan a afianzar la marca Umacon
como elemento diferenciador en sus distintas lineas de
producto.

http://www.umacon.com/
http://www.linea-online.es/

[inicio] [titulares de grupo]

Service JAM Zaragoza, una forma diferente de
trabajar el disefio de servicios

El fin de semana del 7 al 9 de Marzo de 2014, personas
interesadas en el disefio de servicios, la innovacién y la
creatividad formaron parte de la Service JAM Zaragoza, un
taller en el que se cuestionaron las formas tradicionales de
trabajo desde metodologias de innovacion centrada en las
personas, apoyadas por herramientas de Design Thinking,
Disefio de Servicios y reflexiones algo mas tedricas. El evento,
sin animo de lucro, formaba parte de una iniciativa global
simultanea, realizada en mas de 100 ciudades, el Global
Service Jam. En Zaragoza se desarroll6 en el Antiguo
Matedero gracias al Centro Aragonés de Disefio Industrial,
bajo la coordinaciéon y desarrollo de Coon-Stuff (formado por
Carolina Lopez Tomas y Gabriel Jiménez Andreu).
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Imagenes del taller.

Los participantes, tanto profesionales como estudiantes de
diversas disciplinas, no so6lo disefiadores, buscaban aprender a
trabajar en equipo, mediante las ya citadas herramientas,
para la resolucidon de problemas complejos. Asi se formaron
equipos heterogéneos de 6 personas que trabajaron juntos
intensamente durante todo el fin de semana, guiados en todo
momento por un coach por grupo. Este proceso fue apoyado
por un panel de expertos en diversas areas relacionadas con
el Disefio de Servicios que, con sus charlas y consejos,
reflejaron las diferentes visiones que diferentes profesionales
tienen sobre tan amplio tema, facilitados por el Centro
Aragonés de Disefio Industrial. Ellos fueron: Tiago Nunes, de
Bubka Associates, Hunteet, una start-up Zaragozana y Pedro
Mata de la fundacion Aragoén Invierte.

Con el taller, se buscaba generar una aproximacion al Disefio
de Servicios lejos del habitual "workshop" formalizado y
estricto. Asi, se centr6 la practica en valores como la
colaboracion, el aprendizaje cooperativo y la mentalidad
abierta a lo inusual. Estos principios generaron un ambiente
de debate distendido, que fomenté la participacion activa y la
creacion de redes de contactos entre los participantes. El
tema global de esta edicion fue una imagen que se mostro a
la misma hora en las diferentes ciudades participantes. Cada
grupo interpret6 este tema a su manera para dotarlo de
sentido y generar sus propias ideas y soluciones.

https://www.facebook.com/JamsZaragoza
http://servicejamzaragoza.wordpress.com/

[inicio] [titulares de grupo]

Simply, inversion para un mejor concepto del
servicio

Simply ha invertido 2 millones de euros en la puesta en
marcha de un nuevo proceso de automatizacion en su
plataforma logistica de Villanueva de Gallego. Este bloque
logistico, es una de las principales estructuras logisticas de la
compaiiia desde la que se suministra a 246 supermercados de
toda Espana. Con esta innovacion se busca avanzar hacia un
mayor servicio al cliente final y una mayor competitividad.

Es por tanto desde la 6ptica de la mejora en el disefio del
servicio desde la que se ha permitido detectar la necesidad de
implantar un clasificador automatico "Shoe Sorter" que realiza
la separacion y distribucién de cajas para la preparacion de
pedidos de los distintos supermercados. A través de una


https://www.facebook.com/JamsZaragoza
http://servicejamzaragoza.wordpress.com/
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#inicio
http://www.disenaforum.com/boletines/archivo/boletin-n27/boletin.htm#tit_aragon

Muestra de uno de los vehiculos y video del nuevo
proceso.

banda transportadora las cajas se desplazan hasta las
distintas salidas donde los operarios preparan los pedidos de
cada uno de los centros. El clasificador ocupa un espacio de

4.000 m?2, cuenta con 7 entradas de alimentacién y 60 salidas
de preparacion. La capacidad de produccion es de 80.000
cajas al dia.

Un mejor disefio del servicio que ha conducido también a
Simply a integrar en su flota de transporte en colaboracion
con el operador Teletransporte Aragbn nuevos camiones de
gas natural comprimido. Los nuevos vehiculos, mas eficientes
y respetuosos con el entorno, han comenzado a operar en
Zaragoza y Madrid y permitiran a la compafiia reducir, por

cada uno de ellos, 107 toneladas de emisiones de COZ? al afio,
derivadas del transporte de mercancias.

http://www.simply.es/

[inicio] [titulares de grupo]

Programa de sefalética para el Palacio de Justicia
de Huesca

Linea Disefio ha desarollado el programa de sefalética y su

aplicacién en el nuevo edificio de Justicia de Huesca para la

UTE Palacio de Justicia de Huesca, con la supervision de los

arquitectos Ferran Calzada, Alberto Mendo y Daniel Olano de
Ingennus Urban Consulting.

El programa se ha adaptado a la arquitectura y acabados del
edificio, sobre todo en el Hall de entrada, dando respuesta a
los distintos usuarios del edificio, visitantes y funcionarios y
sobre todo jerarquizando areas de uso para que el usuario se
sepa en todo momento dénde se encuentra.

El extenso programa de sefalizacion atiende tanto a
necesidades corporativas marcadas por el Gobierno de
Aragon, como funcionales en cuanto a flexiblidad en el cambio
y reubicacion de los elementos y adaptaciones
presupuestarias.

El Equipo de disefiadores ha propuesto materiales mas
actuales que los utilizados habitualmente en edificios de uso
publico y que, ademas, respondieran a necesidades
arquitectonicas y de usarios con discapacidad visual. Se
proponen contrastes de color y acabados basados en estos
parametros al servicio del usuario: contraste e integracion
entre sefalizacion-pared, legibilidad tipografica y ubicacion
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Muestra de algunos de los espacios sefializados.

espacial en planta.

http://www.aragon.es/
http://www.ingennus.com/es/
http://www.linea-online.es/
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Bimba, Oto y LUa se pasan al inglés

Enmarcados dentro del proyecto de educacién infantil del
Grupo SM, el Proyecto "Guau", el pasado cinco de marzo
llegaron a las librerias tres nuevos libros ilustrados con
plastilina por Ana Villalba. Editados en inglés y basados en los
tres titulos en espafiol presentados a finales de 2013, Lua y
los contrarios, El imaginario de Oto y el abecedario de Bimba,
incorporan nuevas ilustraciones y constituyen un primer paso
en lengua inglesa dentro del material didactico dirigido a los
mas pequefos, justo en el momento en que estan
descubriendo la lectura.

"Lua's Opposites” constituye una sencilla propuesta donde el
nifio se familiariza en inglés con conceptos contrarios basicos.
Consta de sencillos pares de escenas realizadas con plastilina
donde la perrita LGa muestra los contrarios.

"Oto's First Words" combina las escenas de ambiente con el
perrito Oto con un imaginario de nueve elementos
pertenecientes al mismo contexto. Su objetivo es que el nifio
vaya conociendo algunas de las palabras mas comunes en
lengua inglesa.

"Bimba's ABC": un abecedario inglés donde la dalmata Bimba
presenta tres palabras que representan a cada una de las
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letras.

En los tres libros, como en todas las ilustraciones elaboradas
anteriormente para el Proyecto "Guau" por Ana Villalba, la
técnica de la plastilina aporta un marcado efecto fisico a las
iméagenes. Destacan los volimenes definidos, el cuidado
acabado de las figuras y el efecto colorista de las escenas.

Algunas de las nuevas ilustraciones.

Ver informacion
http://www.anavillalba.com/
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La coleccién en inglés.
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100 Botellas, 100 Artistas, 100 Afios de Freixenet

Para celebrar los 100 afios de la marca Freixenet, la Compafiia
tiene algunos mas, cien artistas han mostrado su talento y
genialidad en otras tantas botellas que la firma ha elaborado
para el acontecimiento, decorandolas con su arte y cada uno
con su singular estilo. Con este motivo se ha editado un
catalogo que recoge sus imagenes y los nombres de sus
protagonistas, y que acompafan las exposiciones

Imagen de algunas de las botellas. programadas.
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Prestigiosas firmas de autores que van desde la pintura a la
escultura, pasando por la fotografia, el disefio gréafico o la
arquitectura, conforman una muestra singular, actual, y
moderna que pone a Aragon y sus creadores en la punta de
lanza del disefio y la vanguardia. Entre ellos se encuentran
Pepe Cerda, Eva Armisén, Paco Lafarga o Daniel Sahaun.
Junto a ellos, jévenes artistas emergentes, ingenieros y
disefladores, muchos de ellos de la Escuela de Arte de
Zaragoza.

La exposicion pudo verse el pasado mes de febrero en Etopia
(Centro de Arte y Tecnologia del Ayuntamiento de Zaragoza)
y en marzo en el Centro Cultural del Matadero en Huesca.

Al término de su recorrido por las dos capitales aragonesas,
las obras de arte se venderan al precio simbdlico de 150
euros cada una y el importe recogido se donara a la FEAPS
(Confederacion Espafiola de Organizaciones en favor de las
Personas con Discapacidad Intelectual o del Desarrollo) con
sede en Aragon.

La muestra ha estado comisariada por Ana Bendicho, que
explica que con esta iniciativa han querido rendir tributo a la
marca catalana, que ademas, "tiene mucha vinculacidon con
Aragon.

http://www.freixenet.es/
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llustratessen. Artistas aragoneses se rednen a
favor de los afectados de autismo

El pasado dia 6 de marzo se inaugur6 la exposicion
llustratessen en la Sala Montemuzo del Ayuntamiento de
Zaragoza.

llustratessen es el nombre de un libro viajero, el cual
comenz6 su andadura en febrero de 2008 entre las ciudades

de Burdeos y Zaragoza.

Este proyecto nacié con la intencidon de ser un compromiso
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llustracién de David Guirao para llustratessen.

llustracion de Oscar Sanmartin para llustratessen.

con el arte y mostrar el gran talento pictérico que se tiene en
esta tierra. Grandes talentos que hoy en dia viven y trabajan
por toda la peninsula e incluso en el extranjero y cuyos
origenes son desconocidos por el gran publico. Ha sido un
desafio que ha unido a un buen grupo de ilustradores para
compartir ideas, conceptos, mundos y estilos completamente
distintos y variopintos.

Sus paginas han sido llenadas por las ilustraciones de mas de
40 artistas consagrados y noéveles que han cedido
altruistamente su obra para un proyecto comun: donar los
beneficios de la venta a la Fundacion AUCAVI. La tematica del
libro se basoé en los juegos del teléfono roto o cadaver
exquisito. Es decir, un primer ilustrador realiza una obra en la
primera pagina del libro. Una vez terminada lo entrega al
siguiente artista que toma un concepto (bien color, técnica o
tematica) del anterior y realiza su ilustracion pertinente. Asi
hasta un total de mas de 40 ilustraciones dando lugar a un
exquisito compendio de arte. De ahi su nombre: llustratessen.

El libro de tapas rojas ha pasado de mano en mano, de
ilustrador en ilustrador, por parte de la geografia espafola y
parte de Francia, habiendo quedado por el camino reflejados
los encuentros de los artistas fotograficamente.

La disposicion de las obras en la Sala Montemuzo ha seguido
fielmente el orden que éstas llevaban dentro del libro.

Los autores que han formado parte del proyecto son:

Eva Armisén, Miguel Angel Arteaga, Diego Arribas, Pepe
Aznar, Beatriz Barbero-Gil, Silvia Bautista, Blanca Bk, Teresa
de la Cal, José Luis Cano, Josema Carrasco, Jesus Cisneros, Le
Corbeau, Luis Diez, Alfonso Domingo, Arturo Elena, Maria
Felices, Diego Fermin, Isidro Ferrer, Eva Garcés, Daniel
Garcia-Nieto, David Guirao, Grupo Velasquez Gomez, Israhell,
Oscar Lamora, Ana Lartitegui, Chema Lera, Fernando Martin
Godoy, David Maynar, Paula Marco, Marcus Niger, Ignacio
Ochoa, Alvaro Ortiz, Ramén Pisa Martinez, Victor Garcia
Romano, Nicolas Sanchez, Oscar Sanmartin, Antonio Santos,
Ernesto Sarasa, Gustavo Solana, Vicky de Sus y David Vela.

http://www.fundacionaucavi.org/
http://www.facebook.com/ilustratessen
https://twitter.com/llustratessen
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El disefio toma forma en ""Ciencia Remix""
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Iméagenes del montaje de la exposicion.

El pasado 9 de abril fue inaugurado un espacio singular en
Zaragoza, donde la diferenciacion marcada por el proceso de
disefo seguido logra que el ciudadano interactle con la
ciencia en un ambiente especial.

El encargo de museo de ciencia ciudadana y matematicas
(matopia) es llevado de la mano del Ayuntamiento de
Zaragoza y la Universidad de Zaragoza, a través de su
Instituto de Biocomputacion y Fisica de los Sistemas
Complejos (BIFI), Ibercivis, Departamento de matematicas y
métodos estadisticos y el Instituto Universitario de

Matematicas (IUMA) El objetivo de esta sala de 400 m? es
dotar a la ciudadania de un aprendizaje e interaccion con las
matematicas y la ciencia, de una manera amena y atractiva,
al mismo tiempo que reportar datos de enorme interés a la
comunidad cientifica.

Hace un afio el Director ejecutivo de la Fundacion Ibercivis, D.
Fermin Serrano present6é a D. Alberto Fantova, Director
creativo en el grupo HMY Yudigar (empresa colaboradora en la
concepcion del espacio) la idea y el objetivo de un nuevo
espacio para crear, una sala expositiva en la que el visitante
participe activamente.

Este proyecto presentaba dos importantes retos a efectos de
disefio. En primer lugar habia que ser capaz de crear el clima
idoneo para la interaccion persona/maquina. El espacio
propone desplazar la ciencia del laboratorio para acercarla a la
calle. Se optod para ello por un look&feel fresco, joven,
divertido. La combinacion de colores vivos, generacion de
luces/sombras, una layout con claro flujo de circulacion y el
pasillo central hacia el agora (la plaza) han hecho del espacio
un entorno en el que el usuario, fundamentalmente chavales
desde 10 afios en adelante, olvidara que esta haciendo ciencia
y haré de esta experiencia un recuerdo memorable.

El segundo reto consistia en ajustarse a las limitaciones
presupuestarias, en este sentido se optd por aprovechar y
reinterpretar algunos elementos existentes en el edificio.
Resolviendo las paredes y techo con pinturas, y se decoraron
las mesas vy sillas con cintas adhesivas. Se han ideado areas
que invitan al descanso, sea el ejemplo del agora y del
camino que lleva al agora, representado con un camino verde
de césped, como idealizacion del paraiso.

¢Cual es la relacion entre el arte y la ciencia en la exposicion?
La respuesta viene dada por el reto que se plantea al solicitar
hacer la ciencia atractiva. Se ha concebido un lugar donde la
ciencia no tiene bata blanca, sino que en este data center
humano la ciencia tiene alegria. El poner al alcance de las
personas la ciencia, parece un proceso sencillo si bien
realmente es complicado.

La direccidon de proyecto y direccion artistica han sido llevadas
a cabo por D2. Lucia Kempt y Lucia Rubio respectivamente,
ambas provenientes de la Escuela Superior de Disefio de
Aragon.

http://www.unizar.es/
http://www.zaragoza.es/ciudad/etopia/
http://www.hmy-group.com/
http://www.esda.es/
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Iméagenes del desfile.

Imagen de Feria Creativa.

Feria Creativa Zaragoza 2014

El colectivo Modalena particip6 en la IV Feria Creativa de
Zaragoza celebrada en el Palacio de Congresos el dia 2 de
marzo.

Las firmas Abeh, Alabarte, Elyge a Mano, Grisalla, Malas
Artes, Violenta y Skandalo Deluxe fueron las protagonistas de
la pasarela, con la colaboracién de Agencia Globe, Mas Que
Cosmeética, ColorMe Cris Maquilladora, Ana Carramifana, Elsa
Medina, Antonio Garate, RKM Realizacion, Audiovideoraccord
Avr y Carlos Armariac de Skandalo Producciones.Firmas no
solo de moda, porque el desfile pretendia ir un poco mas alla.

Durante la cita se mostraron camisetas, bisuteria en
alabastro, jarrones artesanos, ropa de todas las tallas,
muniecos de fieltro, mantones de Manila pintados a mano,
zapatillas, encaje y serigrafia.

Modalena puso la guinda sobre la pasarela y con propuestas
de la tierra. El Colectivo Modalena volvia a subirse a las tablas
para sumarse a un programa, el de Creativa, perfecto para
ponerle una pizca de arte a la vida. Haciendo honor al nombre
de la feria.

LA NOCHE DE LOS TENDEROS CREATIVOS

El dia 21 de marzo se pudo disfrutar de "La Noche de los
Tenderos Creativos”, una jornada organizada por la red de
emprendedores Made in Zaragoza y Zaragoza Activa en la que
los pequefios comercios creativos del entorno del Casco Viejo
y La Madalena permanecieron abiertos desde las 21 a las
00:00 h, ofreciendo una experiencia Unica: compras,
promociones y descuentos especiales, espectaculos, regalos,
musica en vivo y diferentes sorpresas hasta llegada la media
noche.

Cada tienda tenia una programacion de actividades en su
propio establecimiento, dando especial protagonismo a cada
uno de los comercios.

El Colectivo Modalena Showroom fue el encargado de la
organizacion, y las firmas asociadas participantes fueron:
Abeh, Alabarte, Elyge a Mano, Grisalla, Malas Artes, Violenta,
La Perla y Skandalo Deluxe, con la colaboracion inestimable
de Globe y Skandalo Producciones. El evento sorprendi6é con
un moscatel y exquisitas magdalenas, unos escaparates
vivientes, un flash de moda y una actuaciéon en vivo de Las
Calila e Dimna. Ademas se disefiaron chapas modaleneras que
cada uno podia llevarse consigo.

https://www.facebook.com/modalena
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Exito de la gala Papel y Lapiz de Hacer Creativo

El pasado mes de febrero se celebr6 la Gala organizada por el
Centro Superior de Disefio Hacer Creativo de Zaragoza, que
reservo para sus alumnos una pasarela diferente en el edificio
de Etopia, en la capital del Ebro. Papel y lapiz fue el nombre
de ese desfile de profesionales emergentes.

El acto fue presentado por la periodista Aitana Mufioz, y
colaboraron alumnos de todas las especialidades contando con
la asistencia de méas de 400 personas. Los alumnos de 4°
curso del Centro Superior de Disefio Hacer Creativo
derrocharon creatividad y talento en su puesta de largo como
disefladores . Crearon los programas de mano, otros
ambientaron el lugar...Desde los estudiantes de Disefio
Gréfico (David Blazquez, Sara Sella, Ana Mareca, Alejandra
Hidalga, Pablo Raigada y Helena Lombarte) a los de Interiores
(Paula Gonzalez, Cristina Melero, Sara Sancho, Cristina
Urufiuela y Damaris Alins), pasando por los de Producto
(Maria Ramos y Sergio Rodriguez). Eso, sin olvidar a los
alumnos de Disefio de Moda. Ana Pardo, Qiao Mei, Paola
Carrera, Julia Pérez, Beatriz Ballester y Beatriz Palomera
lucieron sus colecciones en la gala. Y también Raquel Galvez,
joven estudiante cuya propuesta gand un concurso para vestir
a los azafatos de los Goya. Talento que se hizo tela para crear
una foto sorprendente.

Iméagenes de la gala. http://www.hacercreativo.com/
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[®omunidad Diseria

Alcomobi, presenta su marca Adapt y sus nuevas
colecciones en la feria del mueble de Milan

La solucién para salir de la crisis es renovarse. Descubriendo
Su propia esencia.

Por ello la empresa Alcomobi desarrolla y evoluciona su marca
Adapt para ofrecer unas lineas contemporaneas y funcionales
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Marca Adapt y muestra de algunas de las partes
que componen el programa.

Coleccion AA.

de mobiliario como armarios, librerias, salones, dormitorios,
vestidores.

La sensibilidad de la familia Félez, lleva a abrirse a la
creatividad y a la colaboracion y a redescubrir sus mismas
origenes de maestros de la madera.

Hace dos afios empieza la colaboracién con el joven
arquitecto y disefador italiano Maurizio Bernabei, cuya
direccion artistica lleva a presentar la nueva imagen para la
Feria del Mueble de Zaragoza 2014: CasaAdapt by Alcomobi,
un estilo de vida, una nueva forma de pensar los muebles.

Uno de los hitos de la nueva filosofia empresarial es el
concurso de disefio de muebles organizado junto a la ESDA,
Escuela Superior de Disefio de Aragén, que ha visto como
ganador el proyecto Homenaje a Castiglioni (uno de los
padres del disefio italiano), de la estudiante Tania Insa Calvo.

La nueva organizacion de la empresa, con la responsable de
marketing Ana Félez, y el ingeniero de producto Jesus Félez,
lleva la coleccion Adapt a coger nuevas formas y mas fuerza
y identidad.

Ademas la tradicion de ebanistas de Santiago Félez y de sus
hermanos lleva al desarrollo de la nueva linea Legno, una
elegante mezcla entre lacados y madera maciza.

Adapt se adapta al cambio generacional, no olvidando la
sabiduria del saber hacer artesanal. Adapt es la continua
evolucion de los productos y de las personas.

Ademas, del pasado 8 al 13 de Abril, se ha llevado a cabo la
presentacion de las nuevas colecciones de muebles en la Feria
del Mueble de Milan, disefiados por el arquitecto y disefiador
italiano Maurizio Bernabei, elegido entre los nuevos
disefladores de Europa, en las exposiciones del evento del
FuoriSalone de Lambrate Ventura.

Se presentd la coleccion AA, de modulos libreria, producida
en exclusiva por Alcomobi, y la serie #waitingfor, muebles y
complementos para contract y salas de espera, producida en
exclusiva por Alcomobi y por sofasMC.

La operacion del arquitecto y disefiador italiano Maurizio
Bernabei es unir las empresas en una red de colaboraciones,
para el desarrollo de proyectos y productos en los cuales las
empresas colaboran y se integran, en una vision internacional
y mas organizada e integrada, hacia una imagen de producto
mas fuerte y que empieza a marcar tendencia. Segun el
diseflador "De esta manera, también empresas pequefias
pueden asomarse al extranjero, y empezar a desarrollar
proyectos mas atrevidos, con mas calidad y nivel de disefio,
pueden redescubrir su tradicién, su valor artesanal, y pueden
comunicar el gran valor humano que esta detras de un buen
producto, y que hace la esencia de una marca y de una
empresa.”

http://www.alcomobi.com/
http://www.sofasmc.com/


http://www.alcomobi.com/
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Imagen del catalogo.
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http://www.mauriziobernabei.com/
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Magapor presenta su nuevo catalogo corporativo y
de productos

Magapor, marca especialista en reproduccién porcina a nivel
mundial, acaba de publicar su nuevo catélogo corporativo y
de producto, en vigor desde marzo, con informacion
actualizada sobre su cartera de productos, mejoras de los ya
existentes y novedades presentadas, aplicadas a la mejora de
los procesos productivos en reproduccion porcina.

Entre las novedades presentadas, destacan los apartados de
"Congelacion”, con sistemas para la congelacién, manipulacion
y crio-conservacion de pajuelas de semen porcino; "Sistema
Integrado Magapor", donde se analizan los procesos
implicados en la produccién de dosis seminales, o
"Diluyentes”, con informacién actualizada sobre la clasificaciéon
de diluyentes Magapor, controles de calidad realizados y una
especial atencion sobre la higiene en la productividad.

Pensado como material de consulta y referencia, el nuevo
catalogo incorpora, ademas de descripciones y datos técnicos
de cada producto, referencias sobre unidades y medidas de
embalaje, para facilitar el transporte de mercancias; sin
olvidar un repaso por la compaiiia, su identidad, estrategia
internacional y de I+D+i, como pilares de referencia de la
empresa en su andadura internacional.

Magapor lleva mas de 25 afios de exitosa trayectoria
ofreciendo soluciones en materia de reproduccién porcina. En
su objetivo por obtener la maxima satisfaccion del cliente,
afronta el futuro con optimismo e ilusion, buscando la
diferenciacion en la calidad de sus productos y servicios.

http://www.magapor.com/es/
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Importante repercusion del libro de Miguel Angel
Pérez Arteaga, Lagarto Bosu y las plantas que no
mueren nunca

Lagarto Bosu es un libro que se ha presentado con gran éxito.
Como dice la sinopsis: El creador quiere evitar que el hombre,
su criatura, llegue a morir. Para ello envia al lagarto Bosu con
una medicina que debe dar a los humanos. Pero Bosu
encuentra cosas por el camino que le hacen tener ideas
propias...

La historia que cuenta Lagarto Bosu y las plantas que no
mueren nunca parte de un cuento africano de tradicion oral
del reino Bariba, en el norte de Benin, recopilado por Rafael
Marco.

Estas son algunas de las cosas que dicen los blogs
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Imagen del logotipo conmemorativo.
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especializados en cuentos infantiles sobre el libro:

"Més alla de las disquisiciones metafisicas y teoldgicas,
Lagarto Bosu y las plantas que no mueren nunca es una
apuesta conciliadora, un canto a la belleza imperfecta del
mundo que Pérez Arteaga ha sabido recoger en sus
ilustraciones mediante formas y colores impactantes que
hablan de emociones fuertes y, simultdneamente, de un
lirismo casi abstracto, delicado y conciso. Un album ilustrado
para educar la sensibilidad artistica del lector sin sacrificar la
apetencia de una buena historia."

"...Miguel Angel Pérez Arteaga, transforma el cuento en
poesia integrada en texto e ilustracion, donde se demuestra la
belleza de lo simple. Simplicidad en la composicion, en el
color, en la brevedad de las palabras, absolutamente acorde
con el mensaje de la brevedad de la vida..."

"Un album ilustrado para leer en familia, que puede contarse
y compartirse con los nifios, y servirnos para introducir y
explicar de una manera poética el por qué de una realidad
inevitable como es la muerte."

http://www.batidoradeideasblog.blogspot.com.es/
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Mondo, la fabrica de la superacion

Mondo Ibérica celebra su 25 aniversario volcada en la
innovacion.

"Mas rapido, mas alto, mas fuerte". El lema que el barén
Pierre de Coubertin pronuncié en la inauguracion de los
primeros Juegos Olimpicos de la Edad Moderna inspira el
trabajo de Mondo. El nombre de la compaifiia, fundada en
1948, esta irremediablemente ligado a los Juegos Olimpicos
ya que ha sido seleccionado como proveedor oficial de forma
consecutiva desde Montreal '76 hasta Londres '12. Con motivo
de los Juegos de Barcelona '92, la compafiia cre6é hace 25
afos su sede en Espafia: Mondo Ibérica. Desde Zaragoza,
emplazamiento idéneo por su situacidon geografica, se produce
equipamiento tanto para las competiciones deportivas mas
importantes del mundo como para millones de deportistas de
base.

Mondo Ibérica es actualmente el centro de disefio,
investigacion y produccion de equipamiento deportivo,
pavimento de madera, asientos, graderios, electrénica
deportiva y pantallas led para todo el grupo Mondo. La gama
de pantallas Led merece una mencién especial, por ser la
dltima linea de producto desarrollada por Mondo Ibérica,
desde 2008, siendo capaz de llevar a cabo proyectos a medida
integralmente. Ademaéas de en el deporte, la tecnologia led
tiene cada vez mayor presencia en los entornos urbanos
donde Mondo Ibérica también aporta su experiencia hoy en
dia.

La filial espafiola suma mas de mil referencias de
equipamiento para la préactica de deportes como el atletismo,
futbol, fatbol sala, baloncesto, vdoley o péadel, entre un largo
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Iméagenes de la iluminacion.

etcétera. Actualmente cuenta con siete delegaciones propias y
desde Zaragoza se dirigen las acciones comerciales del grupo
Mondo en Espafia, Portugal y Africa. Un cuarto de siglo
después, Mondo Ibérica sigue innovando y trabajando sin
descanso para que los deportistas se superen dia tras dia:
Citius, Altius, Fortius.

http://www.mondoiberica.com/
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Airfal ilumina el nuevo San Mamés

La primera piedra se coloco el 26 de mayo de 2010 vy, el inicio
de las obras, comenzé oficialmente el 25 de junio del mismo
afo. El estadio se esta realizando en dos fases: En la primera,
ya concluida, se ha llevado a cabo la construccién de los dos
laterales y uno de los fondos, mientras que en la segunda se
construira el ultimo fondo y se habilitaran los palcos V.I.P. Se
estima que el estadio estara totalmente construido en la
primavera de 2015, aunque el Athletic Club comenzé a jugar
en él a partir de la temporada 2013/14, a falta de la
construccion de uno de los fondos.

La iluminacién es muy importante y se ha tenido en cuenta
también el tratamiento de la fachada que se propone
semitransparente y permeable atendiendo a criterios de
seguridad en la evacuacion del aforo. La tonalidad blanca de
las lamas configurara la imagen diurna del Estadio. Por la
noche cuando no hay evento deportivo, es entonces cuando la
fachada se ilumina y cobra su protagonismo como si fuera un
faro, una referencia iluminada en la ciudad. Iluminacion los
dias de partido, teniendo en cuenta que en su mayoria los
partidos se celebran en horario con necesidad de luz artificial,
el Estadio se ilumina en su interior.

La mayoria de la iluminacién del interior del estadio son
luminarias disefiadas especialmente para Als Lighting, quien
se encarga de la iluminacién del estadio y estan fabricadas
por Airfal International. El arquitecto es César Azcéarate de la
empresa ACXT- Ildom y la instalacion esta a cargo de la UTE
Olabeaga- Asmotur- Eldu-Cobra-lkusi-Electricidad Martin.

Los modelos que se han utilizado son, entre otros no
realizados expresamente para la obra, dos tubulares de
policarbonato, teniendo muy en cuenta que fueran de bajo
consumo y de gran resistencia con un IP67 y un IK08, asi
como teniendo en cuenta factores luminicos y de una estética
acorde con la espectacularidad de todo el proyecto.

http://www.airfal.com/
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Sorteo del mundial de baloncesto 2014

Mediapro, FIBA Y FEB, con motivo de la gala para SORTEO
DEL MUNDIAL 2014 DE BALONCESTO, celebrado el pasado dia
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Muestra de dos de las peanas.
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Nuevo logotipo.

3 de febrero de 2014 en el Palacio de La Musica de Barcelona,
ha confiado en The Design para llevar a cabo el disefio de las
peanas para la copa del finalista, para el balon oficial y para
los bombos del Sorteo del Mundial 2014, asi como los atriles
para los presentadores del evento.

La forma de las peanas esta inspirada en el dibujo de una
canasta de baloncesto creada en el espacio. ldea que se ha
desarrollado por medio del disefio paramétrico, dando como
resultado una serie de discos de distintas medidas que dan
lugar al dibujo. Para reforzar esta idea, se modificé el canto
de los discos por medio de diferentes cortes semicirculares,
con un posicionamiento Unico para cada unidad. El resultado,
una vez construido, es un volumen con la forma de la red de
la canasta sutilmente impresa, dando lugar a un efecto visual
muy interesante.

Ademas, partiendo de la modulacién de la peana del balén,
cuya medida es igual a las de una canasta, se han disefiado
el resto de peanas para los diferentes usos, consiguiendo
equilibrio y unidad en el conjunto.

Los atriles han sido disefiados siguiendo el mismo concepto y
con las curvas con las que se dibujo el disefio de las peanas,
como punto de partida. El disefio final ha sido una pieza de
formas amables con terminaciones muy cuidadas para jugar
con la luz del escenario.

Todos los elementos se han fabricado en aluminio y pvc
negro.

http://www.feb.es/wc2014.aspx
www.thedesign.es

[inicio] [titulares de grupo]

Camparfia promocional Tren Termal

La empresa Cubo ha desarrollado la campafia que ha sido
realizada para la Diputacion Provincial de Zaragoza en
colaboracion con El Corte Inglés, Renfe, Turismo de Aragén y
el Ayuntamiento de Calatayud.

Un pack pensado y disefiado para disfrutar de un fin de
semana intenso, Unico y lleno de atractivos en los balnearios
de Calatayud.

El trabajo ha incluido la creacion del logotipo, triptico
promocional, roll-up, merchandising, anuncios de prensa,

rotulacién de autobuses, banners y website.

http://www.trentermal.es/
http://www.cubo.es/

[inicio] [titulares de grupo]

Afo Augusto
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Cartel promocional.
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Iméagenes de la campafa.
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La identidad corporativa del Afio Augusto 2014 para el
Gobierno de Aragén ha sido desarrollada recientemente por
Batidora de ldeas.

Para disefiar el logotipo, el equipo ha creado unas letras
basadas en las tipografias utilizadas por los romanos de la
época de Augusto (en textos grabados que realizaban sobre
piedra). Se han imitado las diferentes grafias, las
terminaciones de la letras y la caracteristica de colocaciéon de
la época.

Para crear una version completa del logo, a las letras se les
ha afiadido una silueta, a modo de simbolo, basada en la
cabeza de Augusto que se conserva en el Museo de Zaragoza.

Asi se consigue transmitir la idea de ser poderoso que tenia el
emperador, una especie de dios; y la imagen de mito, de
icono que ha llegado hasta nuestros dias. Y a la vez se
mantiene una idea de misterio, de personaje oculto,
desconocido para el gran publico.

El logotipo funciona bien completo o utilizando Unicamente la
version tipogréafica, haciendo mas versatil el disefio de las
diferente piezas gréficas.

http://www.batidoradeideas.com/
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Turismo de Aragon lanza "Reino de la Nieve", un
producto de esqui totalmente Unico

El "Reino de la Nieve" es una nueva y refrescante camparia de
Turismo de Aragén, que lleva ya unas semanas pegando
fuerte en las redes sociales. La encargada de darle vida,
creando el concepto y las diferentes imagenes que la
componen, ha sido la agencia creativa Quelinka.

Se trata de un producto totalmente Unico, ya que es la
primera vez que han unido esfuerzos las siete estaciones de
esqui aragonesas (Astun, Candanchu, Aramoén Cerler, Aramon
Formigal, Aramoén Javalambre, Aramon Panticosa y Aramoén
Valdelinares) y las asociaciones hoteleras de los valles.

La innovadora idea se ha inspirado en la épica y las
narraciones de aventura y fantasia. Dragones, escudos,
estandartes, nieve y fuego realizan un guifio a mundos
imaginarios que cuentan con una larga estela de seguidores y
nos incitan a la conquista y a la aventura.

Esta estética impregna toda la web de la campafia, asi como
el resto de elementos graficos que la integran.

El visitante se identifica con el joven que preside la imagen
principal. Desde su posicion privilegiada, contempla los 372
kildbmetros de nieve que se despliegan ante sus 0jos como

parte de las siete estaciones de esqui aragonesas.
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Imagen de las jornadas.

En total, son tres los reinos disponibles para la conquista:

- El Reino Infinito (Astin, Candanchu, Aramén Formigal y
Aramoén Panticosa)

- El Reino del Aneto (Aramoén Cerler)

- El Reino de las Estrellas (Aramoén Javalambre y Aramoén
Valdelinares).

Todo un despliegue grafico que invita a sofiar y a tomar parte
activa de esta campafa, apta para todos los publicos.

http://www.reinodelanieve.com/
http://www.quelinka.com/
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Estudio Novo participa en las IV Jornadas Empresa
Navarra Disefio

Las jornadas se celebraron el pasado mes de febrero en el
Campus Tudela de la Universidad Publica de Navarra.

En esta cuarta ediciéon se contd con la presencia de Ana
Bendicho directora creativa de estudio Novo y presidenta de
la asociacion de disefiadores de Zaragoza; de la larga
experiencia en gestion de tendencias de Beatriz Garcia y
Patricia Rodrigo responsables de Nexus Design Centre.
También estuvieron presentes Lucas Abajo y Laxmi Nazabal
de Muka Design Lab y Juan Gasca de Thinkers Co que
presentaron su nuevo proyecto editorial: Designpedia, un
interesante manual de creatividad e innovacion.

http://empresanavarradisefio.es/
http://www.estudionovo.es/
http://thinkersco.com/2014/designpedia-tu-manual-para-
crear-ideas/

[inicio] [titulares de grupo]

VEA Global y Naciones Unidas: explorando nuevas
vias para la internacionalizaciéon de PYMES

La organizacion de las Naciones Unidas fue fundada en 1945
con el fin de mantener la paz entre sus estados miembros.
Dentro de este sistema, existe una gran variedad de
programas, fondos y organismos especializados en distintas
areas, que se ocupan de gestionar y financiar proyectos
relacionados con los derechos humanos, el desarrollo
sostenible, medioambiente e igualdad de género, entre otros.

Poco a poco la actividad de las empresas espafolas en el
Sistema de Naciones Unidas ha ido incrementando, pero
todavia nuestra presencia en este mercado es menor de la
que corresponde con la contribucion al presupuesto de las
Naciones Unidas (Espafa es el 6° pais contribuyente, sin
embargo, ocupa el puesto 41° como proveedor del sistema).
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El sistema de compra de las distintas agencias de Naciones
Unidas representa una gran oportunidad de negocio para las
empresas espafiolas, tanto para grandes empresas, como para
PYMES. VEA Global, conscientes de esta situacion, ya es un
proveedor registrado en el Sistema de compras de las
Naciones Unidas (Vendor Number: 226817). Este registro es
imprescindible para poder acceder a los distintos concursos
para la ejecucion de proyectos de esta organizacion.

Ademas de este registro, parte de la clave del éxito es, que
las empresas espafiolas se familiaricen y entiendan el proceso
de compra de esta institucion. Como ejemplo de ello, desde el
pasado mes de noviembre, se esta llevando a cabo un
programa en el que fueron seleccionadas 40 empresas, entre
ellas VEA Global. Dentro de este programa, se han realizado
distintas actividades: seminarios formativos, reuniones
personalizadas con los agentes de compras de las agencias de
las Naciones Unidas en Nueva York y acompafamiento en el
seguimiento y preparacion de propuestas.

Desde VEA Global se asesora y anima especialmente a las
PYMES Aragonesas, a explorar esta via para la
internacionalizaciéon, ya que es un mercado casi desconocido
que ofrece grandes oportunidades de negocio mediante la
realizacidon de proyectos de ayuda al desarrollo en ambitos
muy diversos.

http://www.vea-global.com/

[inicio] [titulares de grupo]

Ipisefio Nacional e Internacional

Entrevista con Isabel Roig, Presidenta de BEDA,
The Bureau of European Design Associations, desde
Marzo 2013 y por un periodo de dos afos.

,Qué es BEDA? ;Quién puede formar parte de esta
organizacion?

BEDA es la asociacion pan-europea en disefio que incluye

» actualmente 45 entidades, entre centros de promocién de
disefio y asociaciones de profesionales/agencias de disefio, de
24 paises europeos, 20 Estados Miembros mas Noruega,
Suiza, Serbia y Turquia.

¢Cuales son sus objetivos? (Han cambiado mucho
desde su fundacién?

Isabel Roig, Presidenta de BEDA, The Bureau of No ha cambiado la esencia de comunicar el valor del disefio a

European Design Associatons las entidades europeas, pero si el enfoque, ya que la
Comision Europea ya considera el disefio en sus politicas y
programas. Desde el 2007, en que BEDA se reunié con el
Presidente Barroso, y posteriormente con la Politica de
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BED

The Bureau of European
Deslgn Assoclations

Innovacién Europea — Innovation Union — y el lanzamiento de
la European Design Innovation Initiative y el European Design
Leadership Board, el disefio esta tomando mas relevancia en
las politicas europeas.

¢Cual diria que es el momento actual de la Organizacion
en cuanto al logro de su influencia en las politicas
europeas?

Hemos dado por finalizada una etapa, de 2007 a 2013, con
los logros mencionados. Ahora acabamos de presentar el Plan
Estratégico de BEDA para los préximos 7 afos, 2014-2021.

¢Este éxito en cuanto al logro de la integracion del
disefio en las politicas europeas de innovacion, se
traduce en programas, acciones y presupuestos
concretos? ¢Hay previsiones para ello?

La European Design Innovation Initiative ha co-financiado
proyectos en el ambito del disefio por valor de unos 10
millones de euros. Eso era impensable en 2007. En
Septiembre 2013 se present6 el Action Plan for Design Driven
Innovation, de la DG Empresa. Ahora el reto esta en
potenciar disefio en otros programas relevantes como Horizon
2020, por ejemplo. En 2015 est& prevista una convocatoria
para PYMES en proyectos de innovacion impulsada por disefio.

Siendo una organizacion que aglutina representantes
del sector profesional, pero también del sector
industrial y educativo, ¢existe debate y/o consenso
sobre si le corresponderia también hacer algo mas al
sector profesional para avanzar en una aceptacion
definitiva por el mundo econémico?

BEDA no incluye el sector educativo, pero tenemos acuerdos
de colaboracion con CUMULUS. En cuanto a la profesion,
acabamos de presentar un Documento de Posicionamiento a
nuestros miembros en la Asamblea General, que en breve
haremos publico. Es una reflexién en torno a la profesion.

Este 2014 BEDA cumple 45 de afnos de existencia,
tratando de concienciar sobre la importancia del disefio
en las empresas, ¢no le parece demasiado tiempo, no
cree que algo mas profundo falla si todavia siguen
siendo necesaria?

El publico objetivo prioritario de BEDA son las instituciones
europeas, no las empresas directamente, porque ése es el
publico de nuestros asociados. Las politicas europeas marcan
algunas directrices que nuestros gobiernos implementan,
como seria actualmente el caso de la Especializacion
Inteligente (R1S3). Ahi es importante que el disefio esté
considerado como aportacion de valor econémico y social y
como impulsor de la innovacion. Todavia queda mucho por
hacer, sin duda, pero los avances son relevantes.

¢No se deberia avanzar en la clarificacion y en la
unificacion de los métodos que deben presidir el
ejercicio de esta profesion? ¢(No cree que ello la haria
mas reconocible y ofreceria una mayor garantia sobre
los servicios e incluso sobre los resultados a obtener?

Los profesionales son plenamente conscientes de los retos y
cambios sociales y econémicos a los que nos enfrentamos. La
profesion evoluciona constantemente y se adapta. Por



Campana Siemens LC91BD552 con motor
iQdrive™ y sensor de control de ambiente.

ejemplo, hace unos afos apenas exportabamos servicios de
disefio. Hoy en dia es muy habitual.

Cambiemos de la escala europea a la nacional, usted es
también Directora General de BCD, Barcelona Centro de
Disefio, ¢desde esta atalaya como ve la situaciéon con
relacion a estos mismos temas en nuestro pais?

Los objetivos de Europa 2020 y el RIS3 nos compete a todos.
El apoyo a las industrias creativas y a la innovacion impulsada
por el disefio también va tomando cada vez mas relevancia.
Desde el Ministerio de Industria, ENISA apoya proyectos de
emprendedores creativos, y el Ministerio de Economia
promueve los Premios Nacionales de Disefio e Innovacion.

Y en Cataluia, cual dirfa que es la situacion? ;Qué
planes, programas y acciones citaria como mas
significativos?

Este mensaje lo compartimos evidentemente con nuestras
instituciones publicas, tanto Generalitat de Catalunya como
Ayuntamiento de Barcelona. La apuesta por el disefio por
parte de ambas instituciones es cada vez mas importante. El
apoyo a las actividades de BCD, como nuestro programa de
Emprendeduria Creativa — MID, Mercado de ldeas Disefio — o
la Barcelona Design Week, la presencia de Barcelona como
ciudad invitada en la Beijing Design Week 2014, y el nuevo
edificio Disseny Hub Barcelona, sede actual de BCD, FAD vy del
Museo del Disefo, entre otros, son ejemplos relevantes.

www.beda.org
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Nuevas campanas Siemens: eficienciay
rendimiento

Las nuevas campanas Siemens con motor iQdrive™
garantizan un ambiente libre de humos y olores con el
minimo consumo energético.

A la hora de cocinar, un ambiente libre de humos y olores es
fundamental para disfrutar tanto con la preparacion de los
platos como una vez en la mesa.

La nueva gama de campanas Siemens incorpora el motor

iQdrive™ sin escobillas, que mejora el flujo de aire,
alcanzando una capacidad de extraccion de hasta 1.000 m3/h.
Ademas, al eliminar el rozamiento que producian las
escobillas, se minimiza el desgaste del motor y el nivel de

ruido. El motor iQdrive™ es tan robusto, que tiene una
garantia de 10 afios que cubre el coste del motor.

Algunos modelos disponen ademés de sensor de control de
ambiente, que regula de forma automatica la potencia de la
campana en funcién de la intensidad del vapor en la cocina y
de la grasa que contiene.

Si a esto sumamos la iluminacién mediante LEDs de alta
eficiencia y muy luminosa, que incorporan la mayoria de los
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Cartel de Isidro Ferrer.
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modelos, se consigue una gama de campanas de alto
rendimiento y muy bajo consumo energético.

www.siemens-home.es
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Isidro Ferrer y Mariscal, espafoles invitados a la
gran fiesta del cartel francés

Isidro Ferrer y Javier Mariscal fueron los dos representantes
esparfioles invitados a presentar sus piezas en la exposiciéon
Célébrer Paris, un evento que rindi6 homenaje al disefio del
cartel francés y que se integraba dentro del programa
expositivo de la Féte du graphisme (Fiesta del grafismo) que
tuvo lugar en la capital francesa el pasado mes de enero.

La Féte du graphisme es un proyecto totalmente dedicado a la
promociéon de todas las formas de artes gréaficas, puesto en
marcha por la Asociaciéon para el Desarrollo, la Promociéon y la
Difusion del Grafismo (ADPRG), Paris, Francia. La Féte du
graphisme busca ser un momento clave del calendario de las
citas para la creatividad, el intercambio y la difusion.

La primera edicién de esta gran fiesta del grafismo se celebré
en Paris desde mediados de enero hasta la mitad del mes de
marzo 2014. Y su programa incluyé cuatro grandes
exposiciones. La primera de ellas fue Célébrer Paris, que
reune 39 carteles disefados por una seleccion de 39 artistas
de 25 paises diferentes y donde pudimos encontrar a Isidro
Ferrer y Mariscal como representantes espafoles. La muestra
de carteles tuvo dos escenarios: las calles de Paris, y los
Campos Eliseos.

http://www.fetedugraphisme.org/portfolio/celebrer-paris/

[inicio] [titulares de grupo]

Fjord Kitchen Madrid: El Futuro de la Salud

Fjord Kitchen es el nombre de una serie de charlas
organizadas por la conocida compafiia internacional. Las
dltimas se celebraron en Madrid el pasado mes de enero.

La Fjord Kitchen Madrid se tituldé "Vision hacia el futuro de la
salud" y fue un intento de explorar lo que en la salud y la
atencion de la salud se vera en las proximas décadas. Para
ello se invitdé a Aubrey de Grey, Giuseppe Battaglia y Lorna
Ross, tres profesionales fascinantes, tanto que operan en la
zona de convergencia entre la ciencia y el disefio. Mas de 150
personas acudieron al estudio a escuchar, discutir e
interactuar con expertos y comparieros; otro 200 les
acompariaron a través de la transmisidn en vivo.

De Grey ha disefiado un enfoque diferente observando el
cuerpo humano como una maquina; " tenemos la oportunidad
de extender la longevidad completamente funcional y
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Imagenes de Fjord Kitchen.

Imagen del Circuit d'Art Contemporani de
Barcelona.

saludable de la maquina mas alla de su vida util prevista”,
afirmo6. En otras palabras, un enfoque de "mantenimiento
preventivo"”, que interviene en una etapa temprana de la
cadena de eventos que conducen a enfermedades
relacionadas con el envejecimiento.

Giuseppe Battaglia y su equipo se inspiran principalmente en

la naturaleza. "En cuanto a como funciona la naturaleza y con
una vision reduccionista de algunos de sus aspectos nos esta
ayudando a reimaginar aquellos aspectos en herramientas de
ingenieria”, declaré.

Esas herramientas podrian ser aplicadas a campos muy
prometedores, como la ingenieria de tejidos, con la ambicion
de que "un dia se pueda volver a imprimir un érgano que ha
sido dafiado".

Las charlas fueron un gran éxito y prometen repetirse.

www.fjordnet.com
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Signes realiza la implantacién de la imagen del
Circuit d'Art Contemporani de Barcelona

Se trata de una nueva ruta cultural que aglutina lo mas
representativo del arte contemporaneo de la ciudad a través
de numerosas galerias y museos.

El proyecto lo componen 30 mastiles que sefializan y dan vida
al nuevo circuito de arte contemporaneo de Barcelona, una
iniciativa pionera impulsada por la asociacion de galeristas Art
Barcelona.

Cada espacio participante se identifica con un mastil de dos
metros y medio, plantado en la calle, que termina con una
pildora de color. Han sido creados por el disefiador Josep
Maria Civit.

Cada mastil incluye informacion de la galeria o museo en
cuestion y ademas tiene un codigo QR y un dispositivo
contacless para que los méviles descarguen datos.

www.circuitartcontemporani.cat
Www.signes.es
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Tinta de Vi

Un pequefo estudio de disefio radicado en una zona tan
vinatera como el Penedés acaba de lograr lo que parecia
imposible: crear un envoltorio y unas etiquetas Unicas para un
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Iméagenes del trabajo realizado.

vino. La idea de Ladyssenyadora, equipo formado por
Montserrat Raventds, Jordi Roca y Raimon Benach, ha sido
utilizar el propio vino para fabricar la tinta con la que imprimir
ambas cosas. El caldo en cuestiéon, una edicién limitada que el
estudio recibié como pago en especie de un trabajo para un
bodeguero, lleva su peculiaridad en el nombre: Tinta de Vi
("tinta de vino" en catalan).

"De repente nos encontramos con 150 botellas llenas de vino
tinto encima de la mesa, todas ellas desnudas y sin nombre.
Ahi empez6 el ejercicio de vestirlas y crear un empaquetado
de principio a fin sin reglas de juego", cuentan desde
Ladyssenyadora. Entonces se encendi6 la lucecita: tenian que
imprimir el vino... con vino. "Teniamos el conocimiento de
que antiguamente se usaban los pigmentos elaborados con
alimentos para pintar, e incluso habiamos hecho la prueba de
usar el vino tinto como si se tratara de tinta china para otro
trabajo, pero nunca habiamos oido la idea de introducirlo en
una impresora, y menos en una maquina de imprenta. Asi
que cuando tuvimos la idea nos aventuramos a ello sin saber
como seria el resultado final".

Para inspirar el disefio, organizaron una comida con amigos
endlogos y restauradores, que les ayudaron a analizar el vino
desde la profesionalidad y les revelaron todos sus secretos y
caracteristicas peculiares. La conclusion fue que las botellas
contenian un muy buen vino tinto clasico, pero sin ninguna
propiedad distintiva que les diera pistas de como realizar el
packaging. Por suerte, en la sobremesa, llego la iluminacion.
"En ese momento surgio6 la idea de llamarlo Tinta de Vi",
recuerdan desde Ladyssenyadora. "A partir de aqui hablamos
con el escritor Jordi Llavina para crear un poema con este
titulo que completara el toque distintivo que le faltaba a
nuestro vino. La etiqueta se disefié en base a ese poema, y la
lamina que envuelve la botella trata de plasmar, a través de
un collage, lo que se lee en él".

La técnica escogida para imprimir tanto para la lamina que
envuelve la botella como para la etiqueta fue la serigrafia. "La
diferencia”, matizan, "es que en la primera la impresién el
trabajo fue manual y tardamos 2 dias, y en la segunda nos
dirigimos a una imprenta especializada en etiquetaje de vino y
en 10 minutos estuvo listo". El papel con el que trabajaban
tampoco era asunto baladi. Exigia ser de gran calidad,
suficientemente poroso como absorber bien la tinta (que
habia adquirido textura de mermelada) y que minimizara el
problema del secado. También que fuera fino para poder
envolver y que quedara bien sujeto a la botella. "Al final nos
decidimos por el Fredigoni Arco Print White de 70 gramos
para el poster, y para la etiqueta usamos un papel
autoadhesivo de las mismas caracteristicas, uno de los
mejores que existen para etiquetaje de vino".

Fuente: El Pais. Blog Cultura

www.ladyssenyadora.com

[inicio] [titulares de grupo]

Premio Nacional Don Bosco
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Algunas piezas impresas desde el movil.

Imagen de las perchas.

El pasado mes de marzo se hizo publico el fallo del Premio
Nacional Don Bosco a la investigacion y la innovacion
tecnoldgica. Unos premios que ya han alcanzado las 27
ediciones.

En esta ocasion se presentaron 42 proyectos, procedentes de
32 centros de 14 comunidades. Estos son algunos de los
premiados, como botén de muestra.

IMPRIMIR EN 3D DESDE EL MOVIL

El premio especial fue para la empresa Festo por el proyecto
"La impresion en tus manos", realizado en colaboraciéon con la
empresa Tumaker. Los autores del proyecto son Imanos
Aguado e Ifigo del Teso.

Su proyecto responde a una necesidad real de la compaiiia,
que disena, fabrica y comercializa impresoras 3D. El objetivo
era controlar la impresora 3D mediante un dispositivo
periférico inalambrico. Para ello han creado una aplicacién que
permite controlar la impresora desde el movil, evitando tener
que usar el ordenador. La comunicacion se realiza por
bluetooth.

El préximo reto es conseguir el control desde internet,
incorporando una webcam para ver remotamente como se
imprime la pieza.

PERCHAS CONECTADAS CON FACEBOOK

El primer premio en el area de comunicaciones fue para un
proyecto realizado por Alain Martin del Nozal y Asier Duran,
de Guipuzcoa.

Se trata de perchas para la ropa "inteligentes". Es una forma
de conectar la tienda fisica con la tienda virtual, ya que el
display de cada percha muestra los "me gusta" que ese
modelo va recibiendo en Facebook.

Técnicamente es una unidad de control hecha con Arduino

que se conecta por wifi con un router y realiza peticiones a
Facebook del niumero de "me gustas". Esta informacion se

refleja en tiempo real en la percha electrénica.

Este sistema podria ayudar al comerciante a confeccionar
mejor su stock o elegir futuros disefios.

www.premiodonbosco.es

[inicio] [titulares de grupo]

Talentum, dos aragoneses entre los mejores

Dos proyectos aragoneses han logrado situarse entre los
cuatro ganadores del programa Talentum Startups 2013 de
Telefénica, en el que han participado 300 jovenes
universitarios de carreras tecnoldgicas procedentes de toda
Espafia. El modulador de intensidad luminica de Silvia Gomez
y Neki, una pulsera para tener bajo control a los mas
pequerios, de Rafael Ferrer, quedaron en segundo y cuarto
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Presentacion de Rafael Ferrer.

-

Presentacion de Silvia Gomez.

Foto de familia tras la final Talentum Startups
Short Track 2013.

Imagen del trofeo.
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puesto respectivamente y se reenganchan al proximo
Talentum para seguir desarrollando sus ideas.

Silvia Gémez ha desarrollado un modulador de intensidad
luminica. Luminem es un sistema capaz de controlar la
intensidad de luz que atraviesa nuestros cristales, que ha
abordado desde diferentes perspectivas, como el uso de
cristales liquidos junto a filtros polarizadores, asi como
tecnologias muy actuales como PDLC (Polymer Dispersed
Liquid Cristal, cristales liquidos con polimeros dispersos).
Silvia ya tiene en sus manos prototipos viables de pequefio
tamafo, "ahora deberia conseguir inversion para mejorarlos y
hacerlos mas grandes", sefiala.

Como estos cristales se alimentan con un campo eléctrico
externo, el mayor reto tecnolégico al que hace frente es
"conseguir disminuir el potencial eléctrico necesario y, con
ello, el consumo energético". El sistema seria aplicable tanto a
lunas de coche, en forma de cédulas flexibles, que ha
desarrollado ya, como a ventanas.

Por otro lado, Rafael Ferrer ha sido premiado con Neki
(NearKids), el dispositivo que esta desarrollando para
aumentar la seguridad de los nifios pequenos en espacios
grandes o concurridos, como centros comerciales, parques,
playas, etc. "Se conecta al moévil de los padres, que reciben
un aviso si el nifio se aleja demasiado”, indica.

https://talentum.telefonica.com/

[inicio] [titulares de grupo]

Se entregan los Design Management Europe
Awards 2013

Las empresas Cricursa, Camper y Gandia Blasco han visto
reconocida su excelencia en la gestion del disefio en la
entrega de los Design Management Awards 2013, entregados
en Katowice (Polonia) el pasado 23 de septiembre.

Camper ha sido galardonada con el primer premio en la
categoria de "Mejor gestion del disefio en una gran empresa”,
Cricursa ha diso galardonada con el primer premio en la
categoria de "Mejor gestion del disefio en una empresa
mediana”, y Gandia Blasco ha recibido la Mencion de Honor
como "Mejor gestion del disefio en una empresa mediana".

Las empresas y organizaciones galardonadas en esta edicion
de los premios Design Management Europe, y segun el jurado
de esta edicién, "reflejan estrategias en gestion del disefio
innovadoras y efectivas, en las que el disefio es una parte
fundamental de la estrategia de negocio”. Representan una
gran variedad de sectores y demuestran como el disefio,
estratégicamente gestionado, puede ayudar en la
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Imagen de los premios.

VALENCIA
DISSENY
WEEK

Identidad grafica de la semana.

diferenciaciéon de una marca y en el desarrollo de productos y
servicios de éxito. Por primera vez, se incluy6é una categoria
para las empresas internacionales con sede fuera de Europa.

El DME Award es el primer galardon que reconoce la
contribucion de la gestion del disefio en la estrategia
empresarial, y da una visidon general muy valiosa de la
situacion actual de esta disciplina. Estos galardones estan
considerados los "Oscars de la gestion del disefio”, y son un
reconocimiento de la excelente calidad y de una estrategia de
éxito a la hora de gestionar el disefio.

www.dmeaward.com

[inicio] [titulares de grupo]

Entrega de los Premios Internacionales Design for
All Foundation 2014

El pasado 12 de febrero se celebré la quinta edicién de los
Premios Internacionales Design for All Foundation.

Durante la ceremonia, el presidente Francesc Aragall explico
que en esta edicién se ha adoptado un planteamiento mas
"Diseflo para Todos" al reconocer a todas las candidaturas que
han resultado ser una "Buena Practica". Por lo tanto, en esta
ediciéon la Fundacién seleccion6é 38 candidaturas, procedentes
de 10 paises del mundo, que distingui6 como Buenas
Préacticas al haber alcanzado los criterios de excelencia y
después un jurado internacional las evalu6 teniendo en cuenta
la relevancia, los resultados, el impacto y la innovaciéon de
cada una de ellas para otorgar los Premios correspondientes.

http://designforall.org

[inicio] [titulares de grupo]

Valencia Disseny Week

La Valencia Disseny Week es un proyecto de la Asociacién de
Disefiadores de la Comunidad Valenciana (ADCV) donde se
invita a los diferentes agentes relacionados con el sector del
disefio a aunar fuerzas, sacar el disefio a la calle y darle la
visibilidad y protagonismo cotidiano que verdaderamente
tiene. La edicion del 2014 se celebré el pasado mes de
febrero.

Valencia es una ciudad clave para organizar una "Design
Week" por su tradiciéon y saber hacer en el mundo del disefio,
por su implicaciéon en el tejido empresarial y por su potencial
industrial. Sin olvidar que la disciplina del disefio es una
estrategia empresarial muy importante que favorece que las
empresas sean competitivas en el mercado internacional.
Desde la VDW se ha pretendido difundir esta idea con el
objetivo de acercar aln mas el colectivo empresarial y el de
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Algunas de las obras mostradas.

los disefiadores.

Durante los dias de duracion del evento, Valencia se
conviertié en una de las capitales internacionales mas
importantes en materia de disefio, y se realizaron diferentes
eventos tales como exposiciones, conferencias, charlas,
showrooms, presentaciones, inauguraciones, talleres, etc.

Los objetivos de la VDW son:

- Promocionar el disefio valenciano, ademas de acoger el
disefio nacional e internacional.

- Sensibilizar, acercar y difundir la cultura del disefio a la
sociedad.

- Transmitir al tejido empresarial que el disefio es una
herramienta eficaz para la mejora industrial y sostenibilidad
econdmica.

www.valenciadissenyweek.com

[inicio] [titulares de grupo]

Pensar con las manos

Pensar con las manos es una nueva forma de acercarse al
dibujo y la ilustracién. Una muestra que rompe con los
moldes de la exposicién tradicional. Todo gira alrededor de la
obra de dos creadores: Pep Carri6 e Isidro Ferrer, dos de los
disefladores graficos mas prestigiosos y aclamados de nuestro
pais, cuyos cuadernos, objetos y collages cobran vida cuando
interaccionan con la tecnologia de los dispositivos moviles.

Pensar con las manos se presento en el Museo ABC el pasado
mes de febrero dando comienzo a la itinerancia a nivel
nacional e internacional. Su siguiente parada sera el Centro
Cultural Espafiol de Cooperacion Iberoamericana de Miami y a
continuacion la muestra viajara a la capital estadounidense,
en concreto, a la sala Artisphere.

La exposicion se compone de mas de un centenar de obras de
ambos creadores, entre dibujos, cuadernos, collages y objetos
que, vistos a través de la pantalla tactil de un soporte movil,
se activan de forma virtual. Sus contenidos aparecen
multiplicados y ramificados, a veces de forma ludica -
mediante animaciones en 3D-, otras veces de manera
documental e informativa -a través de videos y material
sonoro-. Ademas, para esta ocasion se completa con el
reciente proyecto de Isidro Ferrer «Naturaleza némada» y Pep
Carri6 incorpora su Diario visual del afio 2013.

www.museo.abc.es
www.isidroferrer.com
WWW.pepcarrio.com

[inicio] [titulares de grupo]

Exposicion RED en el Disseny Hub
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La exposiciéon 'Rojo’ llegé al Disseny Hub Barcelona de la
mano de Red (Reunidon empresas de disefio) y BCD Barcelona
Centro de Disefio, los meses de febrero y marzo de este afo.

'Rojo' es una puesta en escena de piezas de disefio
contemporaneo representativas: productos pensados,
diseflados y producidos mayoritariamente en Espafia que
actualmente son protagonistas del panorama habitat-design
internacional.

Los disefos, vinculados entre si a través del color rojo, se
encuentran sobre un escenario modular creado por el estudio
Arquitectura-G. A medida que se avanza a través la muestra,
ésta cambia su configuracion y consigue que las piezas
interactuen de forma diferente con el espacio.

Algunas de las piezas expuestas.

El Disseny Hub Barcelona se conviertié asi en la siguiente
parada de una exposicion que, tras visitar la Stockholm
Furniture Fair, volvid a la capital catalana con lo mejor del
disefo en el sector del habitat.

www.dissenyhubbarcelona.cat

[inicio] [titulares de grupo]

Cumpleanos de la Massana

La Escola Massana celebré su 85° aniversario el pasado mes
de enero con una chocolatada popular, entre otros actos.

La Escola Massana es el centro municipal de arte y disefio que
la ciudad de Barcelona tiene situado en el edificio del antiguo
Hospital de la Santa Creu. Fruto del legado del pastelero y
filantropo barcelonés Agusti Massana, la Escola inicié su tarea
pedagodgica el 14 de enero de 1929.

POPULAR

La Escola Massana articula su oferta educativa sobre tres
ambitos conceptuales (artes visuales, artes aplicadas, y
disefio) y en tres niveles curriculares: Formacion Basica
(Bachillerato Artistico), Formacién Superior (Ciclos Formativos
de Grado Superior, y Grado Universitario en Artes y Disefo),
-— y Formacion Permanente (cursos de formacion no reglada
tanto de iniciaciéon como de especializacion reconocidos por el
Departamento de Educacion de la Generalitat de Catalunya,
asi como Cursos de Especializacion UAB, Créditos de Libre
Eleccion UAB).

Ets massanere?

B LN e 3T v

XOCOLATADA

ESCOLA MASSANA | 858 ANIVERSARI | 1926-2014

Cartel anunciando el evento.

www.escolamassana.cat

[inicio] [titulares de grupo]
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enero - abril 2014

MLearning. Contenidos de disefio para start-ups
creativas

Del 30 de junio de 2014 al 4 de julio de 2014.
Duracién: 25 horas.

Horario: De 16 a 21.15h.

Organiza: ELISAVA

Destinado a design thinkers, emprendedores, educadores,
arquitectos, comunicadores, organizadores de eventos,
directivos de start-ups, innovadores, expertos multimedia,
musicos, especialistas en marketing, socidlogos, psicologos,
expertos en tecnologia de la informacion.

www.elisava.net

[inicio]

Visual Merchandising & Escaparatismo

Del 30 de junio de 2014 al 11 de julio de 2014.
Duracioén: 40 horas.

Horario: De 10 a 14.15h.

Organiza: ELISAVA

Destinado a disefiadores, arquitectos, escaparatistas,
interioristas, comerciantes.

www.elisava.net

[inicio]

Creatividad Resolutiva

Del 14 de julio de 2014 al 18 de julio de 2014.
Duracioén: 20 horas.

Horario: De 17 a 21.15h.

Organiza: ELISAVA

Destinado a personas que quieran mejorar y potenciar sus
habilidades creativas de manera resolutiva. Profesionales,
emprendedores, comerciantes, periodistas, comunicadores,
investigadores, profesionales de marketing, ciencias sociales,
arquitectos, disefadores y particulares.

www.elisava.net

[inicio]

El sketch y el sketchbook como herramienta en el
disefo
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Del 21 de julio de 2014 al 25 de julio de 2014.
Duracioén: 20 horas.

Horario: De 10 a 14.15h.

Organiza: ELISAVA

Destinado a alumnos de disefio en general y a disefiadores y
a personas que utilizan el dibujo como herramienta para
proyectar ideas.

www.elisava.net

[inicio]

Imprimiendo en 3D. Taller multidisciplinario de
disefo a través de fabricaciéon aditiva

Del 21 de julio de 2014 al 25 de julio de 2014.
Duracion: 20 horas.

Horario: De 17 a 21.15h.

Organiza: ELISAVA.

Dirigido a recientes graduados y profesionales en los campos
de disefio de producto, ingenieria, arquitectura, tecnologia,
arte, moda y joyeria con interés en comprender las
posibilidades y oportunidades creativas del disefio a través de
la fabricacion aditiva. Los participantes deberan traer su
portétil y opcionalmente su Smartphone, tableta y/o
dispositivo para fotografias y grabacion de video.

www.elisava.net

[inicio]

Total Design

Julio de 2014.
Duracién: 4 semanas.
Organiza: IED Madrid.

El alumno acabara adquiriendo la metodologia de los procesos
de disefio y el manejo de las herramientas necesarias para
poder abordar un proyecto transversal y tener la posibilidad
de conocer los diferentes pasos que conlleva un proceso
creativo multidisciplinar.

www.ied.es

[inicio]

Introduccién al Disefio Grafico

Julio de 2014.
Duracién: 4 semanas.
Organiza: IED Madrid
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Fundacién
aria José Jove

El curso de verano de Introduccion al Disefio Grafico dota al
estudiante de las herramientas tedrico-préacticas necesarias
para desarrollar un proyecto de disefo grafico global.
Fomenta el potencial creativo del estudiante que, mediante
unos conocimientos bésicos, sera capaz de generar, de
manera independiente, la comunicacion grafica necesaria para
desarrollar su proyecto o idea empresarial.

www.ied.es

[inicio]

Concursos

VI Premio Internacional de Arte Fundacion Maria
José Jove

Fecha tope de presentacion de trabajos: 15/05/2014

En cumplimiento de uno de sus objetivos fundacionales de
fomento y difusién de las artes plasticas, la Fundacion Maria
José Jove convoca el VI Premio Internacional de Arte
Fundacion Maria José Jove en el que pueden participar todos
los artistas que antes del 15 de mayo de 2014 tengan 35
afios 0 menos, cualquiera que sea su nacionalidad o
residencia.

Mas informacion:

Bases Premio 2014

[inicio]

XXI1V Certamen ""Calamonte Joven 2014" (Disefio
Grafico)

Fecha tope de presentacion de trabajos: 02/05/2014

El Excmo. Ayuntamiento de Calamonte, a través de la
Concejalia de Educacion, Juventud y Cultura y con la
colaboracion de su Universidad Popular "Pelayo Moreno"
convoca el XXIV Certamen "Calamonte Joven 2014", en la
modalidades de Novela Corta, Cuentos Infantiles, Poesia,
Textos Teatrales, Pintura, Fotografia, Cortos, Comic, Disefio
Gréfico, Graffiti, Danza Clasica y Coreografia de Danza
Contemporanea.

Mas informacion:

http://calamonte.org/

[inicio]
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James Dyson Award 2014

Fecha tope de presentacion de trabajos: 07/08/2014

Un aflo mas, el ingeniero britanico James Dyson reta a los
jovenes estudiantes de ingenieria y disefio a "disefar algo que
resuelva un problema".

El prestigioso concurso de disefio internacional, que este afio
cumple su décimo aniversario, otorga un premio final de
40.000 libras (50.000 euros); 30.000 libras para el alumno o
grupo de alumnos y 10.000 libras adicionales para su
universidad.

El objetivo del James DysonAward (JDA) es premiar el ingenio
y la creatividad de los jovenes ingenieros y disefiadores que
sean estudiantes o lo hayan sido hace no mas de 4 afos en
alguno de los 18 paises participantes.

http://www.jamesdysonaward.org/es/

[inicio]

I Concurso Nacional de Disefo de Sellos "Disello"
de Correos

Fecha tope de presentacion de trabajos: 30/09/2014.

I Concurso Nacional de Disefo de Sellos, "Disello”, con el que
Correos pretende aumentar su relacion con el publico cercano
al sello, y a la vez, establecer nuevos lazos con los que aun
no conocen este tipo de coleccionismo al no pertenecer al
ambito filatélico.

Correos, propone participar en "Disello" a través de dos
categorias diferenciadas: la categoria general, para mayores
de 18 ainos (de tematica libre); y la categoria juvenil, entre
12 y 17 afios, cuya tematica versara sobre la celebracion del
"ARo Internacional de la Luz" declarado por la ONU para 2015.

www.disello.com
WWW.COrreos.com

[inicio]

Cosentino Design Challenge 8

Fecha tope de presentacion de trabajos: 01/06/2014

Un afio mas, Grupo Cosentino trata de promover la
investigacion entre los estudiantes de arquitectura y disefio de
todo el mundo, en una nueva edicion de su concurso
internacional Cosentino Design Challenge, que este afio
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Design Challenge

“SHAPE THE FUTURE €

premia la actuacion sobre cualquier edificio histérico o
emblematico del mundo que cambie su uso principal,
haciendo especial hincapié en su envolvente.

www.grupocosentino.es

[inicio]

Shape The Future Of Black. DuPont™ Corian®

Fecha tope de presentacion de trabajos: 01/06/2014

El certamen consta de dos categorias. Una para estudiantes
de arquitectura, disefio, ingenieria o estudios afines de
Europa, Oriente Medio o Africa, y otra para profesionales de
cualquier pais del mundo que trabajen como profesionales
independientes, miembros o empleados de empresas
industriales o comerciales con sede en cualquier pais de
Europa, Oriente Medio o Africa.

Los participantes tendran que idear una solucion de disefo
interior, que podra ir desde un revestimiento vertical, hasta
una silla o un lavabo en un entorno doméstico o en un
espacio publico o comercial tales como hoteles, hospitales,
restaurantes, yates, aeropuertos, museos, cines, etc.

Estudiantes y profesionales deben utilizar uno o mas colores
de los tonos negros de DuPont™ Corian® hechos con la
nueva DeepColour™ Technology* (Deep Nocturne, Deep Night
Sky, Deep Black Quartz, Deep Anthracite).

www.deepcolour.corian.com

[inicio]

Libros y publicaciones

Eco Design Muebles

Autor: Varios Autores
Editorial: Promopress

Este libro tiene como objetivo presentar los muebles
ecoldgicos mas actuales de los principales equipos de disefio
del mundo; asimismo, anima a las personas, y especialmente
a los disefladores profesionales, a adoptar una postura mas
responsable con el medio ambiente en sus ideas y procesos
de disefio. Este libro se centra en las aplicaciones de los
conceptos del eco-disefo, las ideas respetuosas con el medio
ambiente y las tecnologias para el ahorro de energia. Sus
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paginas estan ilustradas en color una excelente y original
seleccion de muebles ecoldgicos divididos en estos capitulos:
reciclaje y reutilizacion.

amlibros.com

[inicio]

Eco Design Lamparas

Autor: Varios Autores
Editorial: Promopress

Eco Design: Lamparas tiene como objetivo presentar las
lamparas ecolégicas mas actuales de los principales equipos
BESIGN de disefio del mundo; asimismo, anima a las personas, y

especialmente a los disefiadores profesionales, a adoptar una
postura mas responsable con el medio ambiente en sus ideas
y procesos de disefo. Este libro se centra en las aplicaciones
de los conceptos del eco-disefio, las ideas respetuosas con el
medio ambiente y las tecnologias para el ahorro de energia.
Sus paginas estan ilustradas en color con una excelente y
original seleccion de lamparas ecoldgicas ordenadas en los
siguientes capitulos: reciclaje y reutilizacién; materiales
naturales; tecnologia y artesania; otras tendencias ecolégicas
y otros.

www.amlibros.com

[inicio]

Unpack Me Nuevo Disefio de Packaging

Autor: Varios Autores
Editorial: Promopress

Cuando las marcas de todo tipo compiten para llamar la
atencion sobre sus productos, el disefio del packaging juega
un papel muy importante. Este libro ofrece un profundo
analisis del sector del packaging en la actualidad con una
amplia seleccion de conceptos vanguardistas en el campo del
packaging y una amplia variedad de proyectos reales de todo
el mundo. Este libro estd profusamente ilustrado con un
extenso conjunto de disefios de packaging que destacan por
su innovacion y originalidad. Se trata de una fuente de
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DISEND DE
PRODUCTO

MAGUITAS ¥
FREQTOTIFOS

inspiracion y punto de referencia imprescindible para
disefladores graficos, publicistas, estudiantes de disefio grafico
y publicidad y todos aquellos interesados en el disefio de
packaging.

www.amlibros.com

[inicio]

European Product Design

Autor: Marc Gimenez
Editorial: Monsa

Es por tanto tan importante la técnica como la creatividad.
Crear y llevar un nuevo producto al mercado implica dos
procesos, la ingenieria de producto y el analisis de mercado.
Atendemos en este volumen al disefio del objeto y en
particular a lo mas destacado de la creacién en Europa.

www.amlibros.com

[inicio]

Disefio de Producto - Maquetas y Prototipos

Autor: Bjarki Hallgrimsson
Editorial: Promopress

Materiales especificos, herramientas y técnicas se tratan en
detalle, con tutoriales paso a paso y casos de estudio.
Encontramos, a modo de ejemplo, los siguientes apartados:
caracteristicas de los prototipos, usos de los prototipos,
principios y opciones del modelismo, herramientas, adhesivos
y selladores, gréaficos: etiquetas y calcomanias, entre otros.
Se trata de una guia practica que paso a paso muestra las
herramientas y materiales necesarios con tutoriales y casos
de estudio que se ilustran el uso de los materiales asi como
normas de seguridad e higiene.

www.amlibros.com

[inicio]
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Extraordinary - From everyday objects to art

Autor: Varios Autores
Editorial: Index Book

Un vaso de plastico, un huevo, una moneda, un lapiz. Son
objetos que pasan por nuestras manos cada dia; los
consideramos simples herramientas para nuestras necesidades
cotidianas. No se nos ocurriria tratar de utilizarlos para fines
mas artisticos. Sin embargo, este libro cuenta con artistas
que han hecho exactamente esto. Extraordinary recopila
trabajos de algunos de los mas reputados artistas de nuestro
tiempo, aquellos que han sabido crear arte a partir de
cualquier cosa y que han logrado encontrar la magia en lo
ordinario.

http://indexbook.com

[inicio]

Ortotipografia para Disefiadores

Autor: Raquel Marin
Editorial: Gustavo Gili

Si eres disefiador grafico y en alguna ocasion te has topado
con alguna de estas dudas, este es tu libro: el primer manual
de ortotipografia pensado especificamente para los
profesionales del disefio. La palabra ortotipografia refiere al
conjunto de reglas que determinan el uso linglisticamente
correcto de la tipografia. Para el profesional de la
comunicaciéon su conocimiento es imprescindible, no solo para
saber aplicar sus normas con correccion, sino también para
poder explotar con rigor el potencial expresivo —visual y
linguistico— de cualquier familia tipografica.

www.amlibros.com

[inicio]

Design Value From the Latest dmi: Review.
"Understanding the Changing Value & Role of
Design in Organizations™

DMI offers our members exclusive access to the largest
assembled library of video, articles and case studies on
Design Thinking and Innovation. Members receive a copy of
the dmi: Review quarterly, and have unlimited online access
to articles —like these— from leading thinkers, makers and
doers in design and innovation.

https://dmi.site-ym.com
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Manufactura digital y disedio

Barcelona Design Festival

[inicio]

Eventos

REPLIC_AGE

Lugar: Central de Disefio Matadero (Madrid)

REPLICAGE 2014 es un multievento organizado por DIMAD,
en colaboracion con Makespace Madrid, que busca la
interaccion entre disefiadores, comunidades de makers, fab
labs y productores de maquinaria, materiales, software y
servicios de manufactura digital. Comunidades que comparten
de forma abierta sus experiencias y descubrimientos y que
son capaces de revolucionar la manera de concebir la
fabricacion de los objetos y el intercambio entre produccion,
consumo, industria y comercio, tal y como los entendemos en
nuestros dias.

23/05/2014-25/05/2014

http://www.replicage.org/

[inicio]

Barcelona Design Festival 2014

Vuelve el Barcelona Design Festival. Organizado por el FAD y
el BCD, este gran acontecimiento dedicado al disefio se
celebraréa del 2 de junio al 10 de julio de 2014 y volvera a
tener dos epicentros de actividad: la Barcelona Design Week
(del 2 al 14 de junio) y el FADfest (del 25 de junio al 10 de
julio). Premios, exposiciones, conferencias, congresos,
talleres, mercado de ideas, encuentros, rutas o circuitos son
algunas de las propuestas de este festival que tiene soén
algunes de les propostes d'aquest festival que tiene como
objetivo acercar el mejor disefio a los profesionales, empresas
y también al publico en general. Es por este motivo que se
abre una convocatoria de propuestas abiertas en la ciudad
para ser incluidas en el programa. Todas las propuestas seran
valoradas y si son aceptadas, se incorporaran en el programa
web del BDF. En funciéon de las fechas en las que se celebre,
también aparecera en el programa de la Barcelona Design
Week o del FADfest.
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Creativa

BARCELONA

fadfest

02/06/2014-10/07/2014

http://www.barcelonadesignfestival.com

[inicio]

Creativa Barcelona

Lugar: La Farga, Hospitalet de Llobregat (Barcelona)

Aficionados del Ocio Creativo venidos de todas partes de
Europa se dan cita en el Salon Creativa.

Pintura, restauracion de muebles, costura, decoracion floral,
cocina creativa y cualquier tipo de actividad y arte manual
estan representados en Creativa.

Tres dias para disfrutar con tus amig@s, familia, hijos, nietos,
hermanos, padres, madres de tu mayor hobby o pasion, en
este recinto ferial de facil acceso desde el centro de la ciudad.

08/05/2014-11/05/2014

www.creativa-spain.com

[inicio]

Fadfest

Lugar: Barcelona

El FADfest es el festival del disefio industrial, del disefio
grafico y la comunicacion audiovisual, de la arquitectura y el
interiorismo, de la moda, del arte y la artesania. Es el festival
que celebra la excelencia creativa, que reconoce el trabajo de
profesionales y empresas y acerca el disefio a la ciudadania.

25/06/2014-10/07/2014

www.fadfest.cat

[inicio]

MADINSPAIN

Lugar: Palacio Municipal de Congresos de Madrid
Campo de las Naciones

MADinSpain es el evento internacional de disefio y creatividad
mas importante que se celebra en Espafa. Vuelve el MAD en
su 82 edicion, con dos dias intensivos de conferencias y
masterclass que nos brindan la oportunidad de escuchar e
interactuar con los mejores pensadores, disefladores y
creativos nacionales e internacionales del momento.
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ZINC
SHOWER

MATADERO MADRID

MadinSpain es también un punto de encuentro y conexion
entre los mas de 2.000 profesionales del sector creativo que
se reunen cada afio con el propésito de compartir y disfrutar
de nuestra profesion. Un afio mas, gracias a Domestika,
Madrid se convierte en el epicentro de la creatividad y el
disefio a escala internacional y cita obligada para creativos,
agencias y profesionales.

27/06/2014-28/06/2014

www.madinspain.com

[inicio]

MULAFEST

Lugar: Madrid

MULAFEST, es el primer festival multidisciplinar de cultura
urbana, organizado por el colectivo MULA e IFEMA, que
reunira los proyectos nacionales e internacionales mas
genuinos del mundo del tatuaje, el skate, la customizacion de
motos, el BMX, el arte, la musica y la danza.

26/06/2014-29/06/2014

www.mulafest.com

[inicio]

ZINC SHOWER 2014/ El meeting show de las
industrias creativas y culturales

Lugar: Matadero Madrid

Nuevo punto de encuentro internacional para canalizar la
inversion, promocion, formacion y colaboracion entre los
profesionales y empresas de las ICC y de otros ambitos.

Zinc Shower es un formato hibrido y abierto en el que se
mezclan profesionalidad y ambiente festivo. Cuenta con la
participacion de profesionales, instituciones, empresas,
emprendedores, artistas y creativos para apoyar la
innovacion, la colaboracién y la financiacién en los sectores
que integran las nuevas industrias culturales y creativas.

23/05/2014-25/05/2014

www.zincshower.com
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Yoshizawa. Akira. Creative Origami

Lugar: Centro de Historia Zaragoza

Exposicion del papiroflecta mas conocido del mundo y del que
se guardan sus piezas en Tokio, parte de las cuales han sido

¥ cedidas para esta muestra por su viuda, quien ha sido la
: encargada de coordinarla.
H

= o 1 14/03/2014-14/05/2014

"_ A

A ol ‘:’ www.zaragoza.es/ciudad/museos/es/chistoria
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[inicio]
Cartel de la exposicion

Exposicion online 'De la idea al negocio’

Lugar: Online

Ya se puede visitar la exposicion online "De la idea al

negocio"”, una muestra del talento creativo del MID Mercado
I D de ldeas de Disefio. La exposicion esta formada por los 31
proyectos finalistas del MID 2013, tanto de la convocatoria
M E RCADO Ideas creativas que buscan una empresa como de la de
D E 'DEAS Empresas creativas que buscan un inversor.

Dl s E ﬂ 'o http://www.bcd.es/es/mid.asp?method=gallery

[inicio]

CENTRO ARAGONES DE DISERAO INDUSTRIAL El Centro Aragonés de Disefio Industrial en cumplimiento con la Ley
C. Monasterio de Samos s/n 34/2002 de Servicios de la Sociedad de la Informacion y de Comercio

. i Electronico (LSSICE) y de la Ley Organica 15/1999 de Proteccion de
(Edificio antiguo matadero) Datos espafiola (LPD), garantiza la total privacidad de los datos
50013 Zaragoza personales de nuestros usuarios. Para darse de baja de la suscripcion

[haga click aqui]
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