Descargue el boletin en acrobat [boletin.pdf]

EGOBIERNO
DE ARAGON

Cadi

Disefio en

Aragén Eventos

Blitulares

Disefio en Aragén

o "Erase una vez Balay", una historia sobre la historia de
la empresa. [leer]

o e Teka vacuum sealer. [leer]

e GRB presenta sus nuevos productos. [leer]

e BTV presenta Cash Safe, nueva caja fuerte para gestion
de efectivo. [leer]

e Nuevos productos desarrollados por Podoactiva. [leer]

o Olend, mochilas hechas a mano. [leer]

e Carmen Bona, disefio de complementos. [leer]

e Expertos en seguridad de alimentos envasados exponen
en Zaragoza los ultimos avances en materiales y su
incidencia en los productos. [leer]

e Esencia 1918, nueva marca para Kemphor. [leer]

e Se presentan Lolea Brut y Lolea Mini. [leer]

e Aceites IMPELTE presenta "Emerxo". [leer]

e Nuevos disefios para la nueva gama gourmet de Cafés
El Criollo. [leer]

e Nueva linea de Packaging para Groway. [leer]

e Enate con el Festival Internacional de las Culturas
"Pirineos Sur". [leer]

e Nuevo envase para Sangria Luis "The Marinero". [leer]

e Nuevo expositor de HMY Yudigar para Coca-Cola. [leer]

e Nueva identidad corporativa de MintaKeller para varias
empresas.|[leer]

e Restaurante Baobab, premio Laus de Plata. [leer]

e Una piedra preciosa formada con el mapa de los 14
municipios de la D.O.P. Carifiena es la llamativa nueva
imagen de "El Vino de las Piedras".[leer]

e "Farandola" es el cartel elegido para las Fiestas del Pilar
2015. [leer]

e Presentado el cartel oficial de las Fiestas de San Lorenzo
2015. [leer]

e Ganador concurso de carteles anunciadores de las
Fiestas del Angel. [leer]

e Proyectos Emergentes 2015. [leer]

e Aragonia Fashion Days. [leer]

e Custo Barcelona sacude Zaragoza.[leer]

e Torneo Saca Bola en la Escuela Superior de Disefio.
[leer]

e IX Curso Internacional de Ilustracién y Disefio Grafico
en Albarracin. [leer]

e Ruta de los escaparates creativos. [leer]

e El CADI en el Tercer Encuentro Nacional de Asociaciones
de Disefio (3ENAD). [leer]
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e Pasteleria Tolosana presenta su nuevo espacio en
Zaragoza: Trenzarte. [leer]

e Nuevo interfono de pared SCATI INTERCOM. [leer]

e GRB se afianza en el mercado internacional de la griferia
con nuevas patente. [leer]

e Black Box. Libro retrospectiva de Carlos Corté. [leer]

Disefio Nacional e Internacional

e Entrevista a Sean McNulty, CEO de Dolmen y de la
internacional firma de consultoria en Design Leadership
junto a Raymond Turner. [leer]

e Premio Nacional de Disefio 2015 para Jaime Moreno y
Marset Iluminacion. [leer]

e Coca-Cola tira de la nostalgia y recupera su botella
original de 1915. [leer]

e Nuevo Opel Astra: ligero, estilizado e innovador. [leer]

e El coche eléctrico, cada dia mas cerca. [leer]

e De Ubieta presenta su nueva coleccién Genoma. [leer]

e El primer biquini inteligente. [leer]

e Crean el primer mando de televisidon biodegradable para
hospitales y hoteles. [leer]

e WetFloor. Soporte de sefializacion movil para
informacion temporal. [leer]

e Tres supermercados que no parecen supermercados.
[leer]

e La 102 Barcelona Design Week cierra sus puertas con
mas de 9.000 participantes. [leer]

e EI MID busca las mejores 20 start-ups creativas. [leer]

e FADfest. The festival of all design. [leer]

e Nuevos galardonados como "Buenas Practicas
reconocidas por la Design for All Foundation 2015".
[leer]

e Ganadores Laus Oro 2015. [leer]

Eventos

e Formacion. [leer]

e Concursos. [leer]

e Libros y publicaciones. [leer]
e Eventos. [leer]
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Algunas imagenes de la exposicidn.

La exposicién muestra productos de varias épocas.

"Erase una vez Balay", una historia sobre la historia
de la empresa

La empresa aragonesa Balay ha presentado una exposicion que
recoge la historia de la misma y mucho mas, la de las personas
que han formado parte de su trayectoria.

Después de tantos afios de actividad, Balay es algo mas que
una empresa industrial. Ha creado vinculos con sus
trabajadores, con la ciudad de Zaragoza y con toda la
sociedad. Y asi se muestra en la exposicion que recoge desde
el 22 de mayo hasta el 27 de noviembre los casi 70 afios de
trayectoria empresarial de Balay.

La exposicidn dirigida a todos los publicos y con entrada
gratuita permanece abierta de lunes a sabado de 9:30 a 13:30
y de 16:30 a 20:00 en la Cdmara de Comercio de Zaragoza. La
muestra esta dividida en varias secciones tematicas que
repasan los principales hitos histéricos, la gente que ha
formado parte de Balay estos afios, las fabricas, la publicidad y
los electrodomésticos mas representativos de la marca.

Sin duda esta historia tiene muchos protagonistas, pero si algo
puede resaltarse que ha permanecido y permanece a lo largo
del tiempo son los electrodomésticos. En la muestra se puede
ver desde una evolucion de cocinas y lavadoras y la influencia
que estas tenian y tienen en nuestras vidas, una
representacion de algunos de los aparatos fabricados por Balay
a lo largo de su historia, como una recreacién a tamafio real de
una cocina de los afios 70. Esta Ultima equipada con
electrodomésticos Balay de la época y ambientada con
elementos también acordes a su tiempo.

Otro de los elementos que ha crecido y evolucionado junto a la
empresa es su imagen y publicidad. A lo largo de los afios
Balay ha estado presente en los medios de comunicacién con
campafias tan reconocidas como "Ay, prefiero una Balay" de
los comienzos hasta "Un poquito de mi" de hoy en dia. Todas
ellas tienen su lugar en esta exposicion para que el publico
pueda recordar y conocer como ha sido la presencia de la
marca en los medios.

En resumen, es un espacio destinado a descubrir todos los
secretos de una marca emblematica, Balay, que el visitante

jamas hubiera imaginado.

http://www.balay.es/
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El vacuum sealer instalado en la cocina.

-

Envasadora de vacio en funcionamiento.

Sistema de corte del aluminio.

Imagen del vacuum sealer.

Teka vacuum sealer

Recientemente Teka ha puesto en el mercado un nuevo
producto para el entorno de la cocina y que nace con la
intencion de ayudar en las tareas de envasado de alimentos
para su conservacion en frigorifico.

Este producto se basa en un cajon que contiene en su interior
una envasadora de vacio, dos espacios en ambos laterales
para alojar un rollo de papel aluminio y otro de film plastico
para envolver alimentos y una bascula para pesar los
alimentos a envasar. El cajon esta construido por una pieza en
material plastico que cumple la funcién de base/bandeja donde
se sitlan todos los elementos. Esta base tiene un acabado
interior redondeado que facilita la limpieza.

En la zona central se sitla la envasadora y la bascula,
reservando dos alojamientos en los laterales para el rollo de
aluminio y film, con sendas tapas abatibles que tienen
incorporado el sistema de corte. Tanto la envasadora como los
rollos de aluminio y film plastico tienen una posicion fija, sin
embargo la bascula se puede extraer del cajon ofreciendo una
mayor versatilidad.

El producto cuenta también con una bandeja auxiliar
deslizante, que tiene la doble funcién de poder cubrir la
bascula para protegerla y servir de soporte a la hora de
realizar las tareas de envasado. Cuando no esta en uso se
dispone de suficiente espacio interior para guardar las bolsas
de envasado al vacio y otros elementos auxiliares como
pueden ser etiquetas adhesivas y rotuladores para el marcado
de los alimentos envasados.

El cajon tiene incorporado un sistema que conecta la corriente
eléctrica al abrirse y la desconecta al cerrarse, impidiendo que
la envasadora se quede conectada accidentalmente e impide
asi un consumo innecesario.

AM Desarrollo ha realizado el disefio de este producto, que se
presenta en el mercado en dos versiones, una que incluye solo
la envasadora, la bascula y la bandeja auxiliar, y otra, que
cuenta ademas con el espacio y sistema de corte para los
rollos de aluminio y film.

Este cajon se coloca aprovechando el espacio libre que queda
debajo de los hornos compactos cuando éstos se instalan en
columna, quedando éste a una altura correcta de uso respecto
al plano del suelo. Derivado de su vinculacién al horno, dentro
del cajon se pueden guardar las bandejas y rejillas del horno,
un complemento de gran ayuda, ya que cuando estamos
horneando, nunca se sabe dénde colocar el resto de bandejas
que no se usan.

A la hora de abordar un producto de estas caracteristicas se
han tenido muy en cuenta las secuencias de uso, donde una de
las principales aportaciones ha sido el incluir el sistema de
corte del aluminio y film en el plano horizontal, de modo que
se consigue una gran mejora y comodidad de uso.

Se realizaron como punto de partida en el proyecto talleres de
creatividad con el fin de descubrir necesidades que el usuario
pudiera tener y a su vez pudieran ser resueltas.

La principal aportacion estéd basada en tener un espacio de
envasado donde toda la manipulacion se realiza en el plano
horizontal, teniendo todos los elementos centralizados.



http://www.teka.com/
http://www.amdesarrollo.com/

[inicio] [titulares de grupo]




Balnea en un ambiente.

El producto en funcionamiento.

Imagen del Intimixer.

GRB presenta sus nuevos productos

GRB Balnea es un termostatico basado en la tecnologia propia
de GRB, a la que afiade una nueva funcionalidad Unica en el
mercado. Abrir y cerrar el agua ya no es suficiente. Con GRB
Balnea el usuario podra abrir, cerrar y vaciar el agua gracias al
recien patentado sistema de evacuacion del agua al 100%. De
este modo, se consigue evacuar el agua que permanece en la
columna de ducha entre uso y uso, evitando la aparicion de
posibles bacterias generadas por el agua estancada.

El simbolo de un corazén es la iconografia disefiada para
indicar la opcion de vaciado en la columna. El corazén como
simbolo de la salud, trata de transmitir la importancia de vaciar
la columna después de su uso. Ademas, otra gran ventaja que
aporta la opcién de vaciar al columna, es la de evitar por
completo cualquier posible goteo de la columna de ducha.

Este nuevo producto, incorpora tres mandos distintos con los
que el usuario puede interactuar, aportandole asi una absoluta
sensacion de control desde su experiencia con el producto.

El mando central permite controlar perfectamente la
temperatura del agua manteniéndola incluso a cambios de
presion o a usos simultdneos de agua en la misma vivienda. El
cartucho termostatico posee un riguroso nivel de seguridad C2,
que evita que el usuario seleccione una temperatura superior a
500.

El mando de la izquierda controla el mango de la ducha y el
mando de la derecha el rociador de la columna. De este modo,
afiadimos una experiencia innovadora para el usuario,
pudiéndo utilizar rociador y mango al mismo tiempo.

La apariencia formal de GRB Balnea es otro aspecto claramente
diferenciador del producto. Apuesta por la mezcla de
materiales, manteniendo los mandos y la estructura principal
en el ya tradicional acabado en cromo, junto con una
innovadora aportacion en el sector, de un material como el
Solid Surface. La estructura horizontal que alberga los mandos
de este producto permite al usuario utilizar el mismo producto
como estanteria. Este material permite conservar su belleza a
pesar del paso del tiempo. Ante cualquier deterioro ya que la
superficie se repara con un lijado fino.

INTIMIXER

Intimixer es la primera gama de productos para higiene intima
que incluye grifo termostatico. La coleccion incluye, ademas de
termostaticos, grifos de un agua y progresivos, una completa
variedad de mangos de ducha, versatiles y funcionales.

El cuarto de bafo, ha disminuido de espacio respecto al resto
de la casa, y por consecuencia existe una clara tendencia a
prescindir del bidet. Intimixer es la solucién perfecta, sin
ocupar apenas espacio, permite que el usuario no prescinda de
la funcionalidad que aporta el bidet. Su mecanismo empotrable
permite que tanto a nivel espacial como visual, el producto no
entorpezca en el bafio. La parte visible para el usuario, tan solo
es la parte con la que debe interacturar para utilizarlo. En
cuanto a su aspecto formal, se basa en formas geométricas
sencillas pero organicas capaces de transmitir esa seguridad y
sensacién de confort en el uso para la higiene intima del
usuario.

GRB posee una patente internacional por el soporte inteligente
anti-inundaciones. El soporte sobre el que se coloca el mango



tras su uso, posee una doble funcionalidad. Ademas de
albergar el mango cuando el producto no se encuentra en uso,
es el controlador mediante el cual el usuario regula el caudal
del producto, siendo su posicién vertical la de caudal 0. De
este modo, permite aportar un sistema de seguridad anti-
inundaciones, evitando que el usuario "guarde" el mango
correctamente en el soporte, si el caudal no es 0. Solo permite
colocar el mango en su sitio si el soporte se encuentra en
posicidn vertical, es decir, si el agua esta cortada.

http://www.grb.es/
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Imagen de la caja Cash Safe.

Detalle del teclado.

BTV presenta Cash Safe, nueva caja fuerte para
gestion de efectivo

El nuevo producto gestiona el dinero efectivo de los negocios
de manera sencilla y rapida.

BTV ha presentado la caja fuerte Cash Safe que dispone de un
sistema de aceptacion y validacion de billetes, que resulta ideal
para todo tipo de negocios en los que se maneje dinero en
efectivo. La nueva caja ha sido disefiada para establecimientos
donde existan varios usuarios encargados del dinero efectivo, y
permite ingresar los billetes contabilizando la cantidad, con
detalle y registro controlado.

Cash Safe consta de dos funciones principales: gestion de
efectivo y caja fuerte. La gestion de la caja se realiza a través
de un administrador que puede controlar hasta 9 usuarios, con
conteo y validacion del total ingresado, asi como la gestién
remota del terminal. Dispone de diferentes versiones de
almacenamiento en su casete interior desde 400 hasta 1.200
billetes.

La caja fuerte incorpora un terminal tactil que incluye el
software Smart Box PC, configurado para controlar el ingreso y
la gestion de efectivo de los diferentes usuarios del sistema.
Smart Box es una aplicacion desarrollada para una interface
totalmente tactil, que exime de la necesidad de utilizar
cualquier tipo de teclado externo.

Existe la posibilidad de configurar hasta 9 usuarios diferentes,
que pueden ser usuarios normales, con permisos Unicamente
de ingreso o usuarios master, capacitados para ver la totalidad
de acciones realizadas por cada usuario.

Asi mismo, el usuario master puede acceder al terminal a
través de un navegador web, accediendo a la configuracion de
los usuarios y sus permisos asi como a un histérico que
permite ver todas las transacciones realizadas.

http://www.btv.es/
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Imagen 3D de un casco de reeducacion craneal.

Imagen de una méascara de proteccion.

Nuevos productos desarrollados por Podoactiva

Younext Healthcare, marca de la propia compafiia Podoactiva,
nace con el objetivo de aprovechar toda la experiencia
acumulada por Podoactiva en protocolos de consulta, sistema
de escaneo 3D y disefio y fabricacion robotizada, aplicando
dicha tecnologia a diferentes zonas del cuerpo, con el objetivo
de disefiar y fabricar productos personalizados que mejoren la
calidad de vida de sus pacientes.

Algunas de las actividades de Younext Healthcare son las
siguientes:

- Desarrollo de un nuevo sistema de analisis tridimensional
dindmico sin marcadores, lo que simplifica y hace mucho mas
répido su uso.

- Desarrollo del sistema Younext Body Posture. Mediante la
aplicacion de la tecnologia Kinect de Microsoft realiza un
analisis de la postura del paciente en 3D en apenas 5 minutos,
utilizando tecnologia de computacién en la nube, siendo
pioneros en este campo.

- Realizacion de todo tipo de protecciones personalizadas de
alta calidad (espinilleras, mascaras de proteccion, protector de
antebrazo,...)

- Realizacién de férulas personalizadas para pacientes con
afeccion neuroldgica.

- Realizacion de cascos de reeducacion craneal para bebés.

- Personalizacién de asientos para conductores en base al
analisis de su postura.

En Younext disponen de todos los sistemas de fabricacién
necesarios para la produccion de sus tratamientos. Algunos de
los mas utilizados son:

- Impresion en 3D de alta gama.

- Centros de mecanizado de 3 y 5 ejes.
- Adaptacion industrial de fibra de carbono.

http://www.younext.es/
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Olend, mochilas hechas a mano

Olend es una marca de mochilas hechas a mano, fundada en
Barcelona por Adriana Dumon, Fran Rios y Antonio Longas a
finales del 2012. Empezaron fabricando para sus amigos y
después de la acogida que tuvieron, decidieron estructurar la
produccién y fundar una marca para comercializar las
mochilas.

La intencion de la empresa es ofrecer un producto que
recupere la esencia y el estilo de las mochilas que utilizaban
los alpinistas en los afios 40 y 50.

Las mochilas estan hechas a medida del cliente, bajo la
filosofia Olend, que se resume en el gusto por las cosas bien
hechas, con alma y paciencia. Todo el proceso productivo se
realiza a mano y localmente, trabajando directamente con
proveedores de cercania.

Todos los materiales que se usan en las mochilas se compran a
empresas locales también. Los tejidos mas utilizados son la
loneta y el tejido ndutico, muy preparados para el exterior,
resistentes al paso del tiempo y repelentes al agua. Los
interiores lo son de algoddn tejanero.

El cuero es natural y de vacuno de un curtidor de Igualada. Se
adquiere en piezas grandes de piel que luego son cortadas en
tiras una a una, para cada una de las mochilas.

Una de las mochilas Olend.

Los broches y los cierres son de latdn y hierro.

Olend lanza una coleccién por afio, en otofio, pero durante el
afio se presentan también modelos nuevos que se pueden
comprar en las ventas especiales y popups. En verano
presentan también una mini capsula de modelos mas
veraniegos.

En general son modelos urbanos, para las aventuras del dia a
dia, aunque hay modelos mas grandes que se pueden utilizar

perfectamente para hacer una excursiéon o un pequefio viaje.

http://olend.net/es/
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Mochilas elaboradas a mano con materiales locales.
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Complementos de la coleccién de invierno.

La disefadora y algunos de sus disefios para verano.

Carmen Bona, diseiio de complementos

La disefnadora Carmen Bona, tras muchos afios de trabajo para
diversas empresas, ha lanzado su primera coleccién de
complementos.

Con su nombre como marca, ha encargado el disefio de la
identidad corporativa al estudio Activa Disefio. Carmen Bona
presenta una coleccion de bolsos , capas y complementos en
los que Espafia y sus raices son la esencia y su fuente de
inspiracion.

Movimiento, color y fuerza definen el estilo de la marca, el
simbolo es una serpiente , que lucen los bolsos en los tiradores
de las cremalleras , las pulseras y los collares.

En Carmen Bona se cuidan los productos hasta el mas minimo
detalle , con seleccidn personal de pieles y tejidos y una
produccién artesanal y mimada de cada pieza, como en los
forros bordados del interior de cada bolso.

Cuero, potro, pieles grabadas en cocodrilo, lanas y algodones,
siempre materias nobles, son la base de sus productos, sin
desechar las mas modernas técnicas como grabados e
impresion digital en sus piezas estampadas de la coleccion de
verano.

Recientemente se han presentado sus colecciones de verano,
estampadas sobre tejido de algodon y piel pintada a mano. La
empresa participard proximamente en Bisutex, la Feria
Internacional de Bisuteria y Complementos de Madrid, el
préximo septiembre.

El producto es 100% espafiol, desde su disefio hasta su
manufactura. Ademas de la distribucion tradicional de los

productos, se ha creado una tienda online y pagina web.

http://carmenbona.com/
http://www.actival.com/
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MATBIM 2015
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Logotipo del congreso.

Expertos en seguridad de alimentos envasados
exponen en Zaragoza los ultimos avances en
materiales y su incidencia en los productos

Garantizar la seguridad alimentaria y lograr envases que
garanticen el estado de conservacion de los alimentos es uno
de los grandes retos para la industria agroalimentaria y para
los productores de envases. Alargar la vida de los alimentos,
conseguir materiales sostenibles, evitar la interaccion entre el
envase y el producto o garantizar la seguridad son algunas de
las lineas de estudio y trabajo que los investigadores
plantearon el pasado mes de junio en Zaragoza en el Congreso
MATBIM.

Esta ha sido la 32 Reunidn Internacional sobre la Interaccion
de los Materiales y los Productos y este afio se celebré en
Zaragoza, organizada por el Grupo Universitario de Quimica
Analitica (GUIA) de la Universidad de Zaragoza que dirige la
doctora Cristina Nerin, perteneciente al Instituto de
Investigacion en Ingenieria de Aragon (I3A), junto a la
Universidad de Bourgogne (Francia) y el Instituto Nacional de
Investigacion Agronémica (INRA) de Francia.

Mas de 100 investigadores y empresas interesadas en el
envasado de alimentos se dieron cita en este congreso
internacional que se celebra cada dos afios. Esta considerado
como uno de los foros mas importantes de Europa en este area
de estudio y va a ser la primera vez que tenga lugar en
Espaina, por lo que fue una gran oportunidad para la industria
productora de envases y para la industria agroalimentaria.

Durante tres dias, en el Campus Rio Ebro de la Universidad de
Zaragoza (edificio Betancourt), casi 40 ponentes expusieron las
novedades mas importantes sobre nuevos materiales,
agrupadas en cuatro sesiones que presentaron las nuevas
investigaciones sobre materiales de envase que son capaces de
alargar la vida del alimento (materiales activos); los nuevos
materiales sostenibles, basados en biopolimeros; el estudio de
los fendmenos de interaccion entre el envase y el producto
(efectos barrera, migraciones,...) y el desarrollo de métodos
que permitan garantizar la seguridad de los alimentos
envasados.

http://www.matbim.com/
https://i3a.unizar.es/
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KEMPHOR

ESEMCIA 1918

T

La nueva marca y una aplicacion.

Aplicacion a antisépticos bucales.

Productos Kemphor Esencia 1918.

Esencia 1918, nueva marca para Kemphor

Kemphor, marca nacional lider en el mercado de higiene bucal,
rememora sus origenes con un packaging de lujo que evoca los
primeros envases de la marca.

Los ingredientes utilizados en su producto provienen de
materias primas naturales, de origenes diversos, y que son
seleccionadas cuidadosamente con gran precision para lograr
formulas inteligentes, sélidas y altamente eficaces.

Dentifricos de textura inigualable y sabores exdticos e intensos
donde se mezclan notas innovadoras de esencias naturales que
proporcionan sensaciones que van mas alla de la pura
experiencia gustativa. Cada crema dental cuenta con la
combinacion exacta de extractos naturales y de ingredientes
producidos de manera artesanal, que han sido aprobados
cientificamente y que proporcionan soluciones eficaces a
problemas especificos de dientes y encias.

Con esta nueva linea Kemphor recupera sus origenes
farmacéuticos en clave contemporanea y se dirige a una nueva
generacion, mas concienciada con la naturaleza y el medio
ambiente, que busca articulos exclusivos. Casi un siglo
después de su creacion como una pequeia farmacia espafiola,
la empresa sigue fiel a sus valores fundacionales combinando
tradicién y vanguardia.

Estudio Versus, partiendo de los disefios originales de
Kemphor, ha revisado la imagen para actualizarla al contexto
actual creando una marca que marque tendencia hoy en dia.

Tipografias de principio de siglo en negro potente sobre fondos
blancos, colores complementarios empolvados, y grabados
botéanicos son algunos de los recursos graficos que trasladan a
las farmacias y perfumerias de esa época, tratando ademas de
diferenciarse de los packaging agresivos, coloristas y llenos de
claims con los que nos invaden las multinacionales del sector.

http://www.kemphor.com/
http://www.estudioversus.com/
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Iméagenes de lolea Brut y detalle del disefio.

La Lolea Mini, en un formato para llevar.

Se presentan Lolea Brut y Lolea Mini

Lolea Brut es la Lolea mas refrescante. Un nuevo concepto de
cocktail de vino blanco espumante con flor de sauco y
manzanas silvestres, que le aportan un toque afrutado y seco.
Esta Lolea Brut es equilibrada y suave, para paladares
risuefos.

El packaging, basado en un limpio y brillante color dorado,
combina el tradicional estampado de topos de Lolea con un
color dorado elegante y sofisticado. El negro utilizado para el
logotipo, como en el resto de botellas de la gama, resalta muy
bien entre esta combinacion de colores.

Para apoyar el lanzamiento de esta nueva version se han
realizado varias aplicaciones graficas que resaltan el caracter
de esta nueva Lolea fresca y sofisticada.

LOLEA MINI

Una nueva versidn de las botellas tradicionales de Lolea ha
llegado también a las tiendas este verano.

Lolea Mini, con su tamafio de 25 cl, es perfecta para tomar uno
mismo muy fria y con pajita. Ideal para refrescarte en estos
dias tan calurosos de verano.

Con un disefio basado en sus hermanas mayores, Lolea Mini
mantiene el caracteristico estampado de topos conjugando los
colores rojo y crema en sus dos versiones, en un formato
mucho mas llevadero.

http://www.sangrialolea.com/
http://www.estudioversus.com/
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Imagen de la botella.

Aceites IMPELTE presenta "Emerxo"

El Aceite de Oliva Virgen Extra "Emerxo" estd obtenido usando
el antiguo método que los maestros oleicolas italianos llaman
"Affiorato" y que consistia en retirar a mano la pequefia
cantidad (2-3%) de aceite que emerge naturalmente de la
pasta de la aceituna tras su molturacién y antes de los
consiguientes procesos de presion en frio o centrifugacion.

Para ello Aceites Impelte ha trabajado durante tres campafas
oleicolas en un proceso de I+D, en colaboracion con el Dr.
Agustin Serés, hasta lograr un sistema que permite recoger
ese aceite mediante un método de extraccion en frio (<27°C)
por filtracion selectiva, dando como resultado un aceite que
mantiene intactas las propiedades nutricionales y
organolépticas del aceite contenido en las aceitunas.

El Emerxo de la campafia 2014-15, décima campafia oleicola
de Aceites Impelte, esté elaborado con las variedades
Arbequina, Empeltre y Royal y se trata de un aceite con un
frutado medio-alto (6/10), con aromas que recuerdan a la
tomatera y a la hierba fresca y sabores a verduras fresca,
como la alcachofa, y otros como la almendra y el cacahuete.
Emerxo destaca ademas por su contenido en polifenoles (345
mg/kg) y su baja acidez (< 0,2°).

Emerxo fue seleccionado por el catador Simon Field para la
cata de los mejores aceites del mundo que se celebré a del
pasado mes de Febrero en Nueva York en la que se refirié a
este aceite como un aceite de gama alta, equilibrado, complejo
Yy armonioso.

El proyecto de disefio de packaging ha sido desarrollado por el
Estudio zaragozano amgcreativo. Al tratarse de un tipo de
aceite de una gran pureza, se planted dotarle de una imagen
visual sencilla pero muy elegante, basada en el concepto
principal de Emerger, forma de elaboracién de este aceite tan
particular.

Los colores basicos utilizados son el negro y amarillo; un fondo
sencillo de gotas de aceite que ascienden sobre la botella; y
tipografias sobrias y elegantes son los tres pilares
fundamentales sobre los que se asienta el disefio de este
proyecto.

http://www.impelte.com/
http://www.amgcreativo.com/
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Los dibujos de Pepe Cerda ilustran el packaging.

Imagen de los envases de capsulas.
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Aplicacion grafica en una de las variedades de
infusion.

Nuevos disefos para la nueva gama gourmet de
Cafés El Criollo

La nueva gama de cafés gourmet selecciona café procedente
de los mejores origenes del mundo. Para su presentacion se
invita a descubrir las diferentes variedades en las cuales un
dibujo a la acuarela, realizado por el pintor Pepe Cerda, nos
muestra el pais de origen del contenido del envase.

Son cafés que se suman a los que ya comercializan, y que
proceden de practicamente todos los paises productores como
Colombia, Costa Rica, Etiopia, Kenia o Guatemala, entre otros.
Una gama de la que también forman parte los cafés de buenas
practicas que tienen el sello UTZ, certificacion que establece
los estandares para la produccion agricola responsable y
sostenible.

Este nuevo disefo se ve reforzado por la imagen de marca y
una cuidada presentacion.

CAPSULAS DE CAFE

La empresa zaragozana Cafés El Criollo, que hasta ahora
introducia sus productos en el canal "Horeca", ha dado ademas
el salto al sector del retail de la mano de unas nuevas capsulas
con cafés especiales para éste sector. Con el lanzamiento de
productos gourmet con cafés especiales para un cliente menos
tradicional y que sean compatibles con las cafeteras
Nespresso.

Ademas, la compafiia potencia sus exportaciones a los paises
europeos. Con mas de 100 afios de historia en torno al café, El
Criollo da un paso adelante para abrir nuevos mercados.

Se comercializara a través de grandes superficies que apuestan
por productos no habituales y en tiendas de alimentacion. Por
ello su disefo esta preparado para poder informar al
consumidor facilmente sobre el contenido, tanto la variedad,
como el sistema tipo capsula, y con fuerte presencia de la
marca El Criollo.

NUEVA COLECCION DE TES PUROS E INFUSIONES
AROMATIZADAS GOURMET

Cafés El Criollo ha lanzado también una nueva gama de tés e
infusiones Premium en forma de piramides.

Ademas de las cldsicas infusiones El Criollo comercializa una
nueva seleccién de 12 sugerentes variedades compuestas por
las combinaciones de aromas y sabores mas demandados por
los consumidores. Cafés El Criollo mantiene asi su apuesta por
ampliar y mejorar su cartera de productos, modernizando la
oferta y adapténdola a las nuevas tendencias del mercado.

Cada estuche cuenta con un precinto de seguridad y contiene
veinte envueltas opacas termoselladas individuales para
garantizar la correcta conservacién de las propiedades
organolépticas del producto, y presenta una apertura frontal
que facilita su retirada. Ademas, su formato interior en bolsita
piramidal de nylon permite albergar hojas enteras y frutas
deshidratadas de mayor tamafio para una infusion optima.

La coleccion completa se presenta a su vez en un exclusivo,
compacto y ligero expositor confeccionado a medida para que

cada estuche luzca la imagen que lo ilustra.

El disefio quiere dar a la marca un aspecto fresco y aromatico



Tés e infusiones.

mediante dibujos de colores que representan las diferentes
tonalidades de las frutas, también busca que sea bien visible
para poder reconocer el origen del producto.

http://www.cafeselcriollo.es/
http://www.estudionovo.es/
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Aplicacion de la identidad corporativa desarrollada.

Nueva linea de packaging.

Nueva linea de packaging para Groway

El estudio MintaKeller ha realizado la nueva linea de packaging
de la marca Groway para comercializar un nuevo producto,
Nylon Trifase Line para desbrozadoras.

El trabajo realizado ha consistido en la creacién de una linea y
manual corporativo de aplicacion grafica a un packaging con
multitud de referencias.

El disefio del packaging pretende ser un elemento diferenciador
de la marca y que actlle como canal publicitario por si mismo.
Para ello, se ha estandarizado la aplicacion gréfica y se han
potenciado en su disefio los valores de innovacién y atencion al
cliente. La utilizacion de colores matizados, destacando el color
verde para transmitir energia, junto con lineas suaves del
disefio, potencian el caracter de la marca con respecto a su
competencia, y ayudan a transmitir cercania y confianza al
consumidor.

La marca Groway esta dedicada a la venta de productos
Garden, Forestal, Accesorios y Repuestos. Hace sélo dos afios
que Grupo Miralbueno decidié emprender una nueva linea de
negocio a través de la creacion de una marca internacional
para comercializar miles de referencias.

Mintakeller ha trabajado en este proyecto desde el principio,
realizando un trabajo de naming, creacion de marca, estrategia
de implantacién y posicionamiento internacional. Asi como todo
tipo de catdlogos, soportes e islas comerciales para
comercializar sus productos.

http://www.miralbueno.com/
http://mintakeller.com/

[inicio] [titulares de grupo]




ENATE

CALPE PIMET B AN - WG

foMaNTANG

Imagen de la etiqueta.

Imagen de la escultura que aparece en la etiqueta.

Enate con el Festival Internacional de las Culturas
"Pirineos Sur"

La escultura "Montafia de Silencios", propiedad de Bodegas
Enate y realizada por el artista oscense Vicente Garcia Plana,
ha servido de inspiracion para etiquetar un vino especial con
motivo del XXIV Festival Internacional de las Culturas "Pirineos
Sur".

Este vino estara presente en botellas de 75 y 18 centilitros, y
se comercializara en los distintos puntos de restauracion del
Valle de Tena, asi como en los propios espacios del Festival
Pirineos Sur, en las localidades de Sallent de Géllego y Lanuza.

El vino esta elaborado con las variedades Cabernet Sauvignon
y Merlot. De color cereza, desprende aromas de frutas rojas,
violetas, pimienta y vainilla. En boca tiene un paladar suave vy,
servido entre 14° y 16°, marida perfectamente con pescados
en salsas, asados, carnes y quesos.

La escultura esta realizada integramente en hierro con unas
dimensiones de 600x200x50 cm.

Impresiones del artista Vicente Garcia Plana sobre la escultura:
"Colocado frente a ella el espectador observa que, partiendo
del llano, las siluetas de las montafas van creciendo
progresivamente hasta formar un macizo central que se antoja
inexpugnable. A partir de esa zona comienza un descenso que,
de nuevo, acaba en el llano.

El concepto de silencio se asocia con el vacio.

En esta pieza se invierte esa idea y los volimenes de hierro
pasan a ser los silencios que solapandose uno tras otro acaban
formando una gran barrera que separa y divide.

Hay un antes y un después, un aqui y un alld, un nosotros y un
ellos y la causa de esta dicotomia es la acumulacién de
silencios formando una frontera.

Para aquellos que hemos nacido y crecido en la falda de la
montafa hay un lenguaje no escrito, un codigo atavico que le
confiere a su imponente volumen la autoridad para dividir.

En nuestras vidas, en nuestra relacion nada aisla mas, nada
aleja mas que el silencio.

Una Montafia de Silencios es la mayor frontera."

http://enate.es/
http://www.pirineos-sur.es/
http://www.vicentegarciaplana.es/
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Aplicacion de la nueva marca.
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Iméagenes de la caja y la botella.

Nuevo envase para Sangria Luis "The Marinero"

Activa Disefio desarrollo el disefio de una nueva marca y la
grafica del envase para "Sangria Luis The Marinero". El
mercado al que se dirige es internacional (EEUU y UE), por lo
que los elementos a utilizar debian ser entendidos por
multiples tipos de consumidores. El enfoque del proyecto era
realizar un producto alegre y mediterraneo, mas alla de su
procedencia espafiola. El nombre, aportado por la bodega,
busca el mismo concepto de un producto que se asocia a un
acto divertido.

"Luis The Marinero" es mediterraneo, es playa, verano, es
antiguo pero moderno, tradicional pero actual, luminoso y
alegre, fresco, tiene muchos amigos y le gusta celebrar con
todos ellos, sin excesos y de una manera sana, con un punto
gourmet pero no elitista. Esta pequefia descripcion de Luis, es
a grandes rasgos el Look and Feel que desde un principio
fueron los objetivos que debia tener el proyecto; partiendo de
estas premisas, se tomaron como claras referencias (no solo
visuales) lugares, personas y ambientes que sugirieran la
identidad de la marca, tanto en Espafia como en el extranjero.

Se trata de un producto de calidad en un segmento de
mercado medio, por lo que los costes de produccién y
etiquetado son pieza clave en la evolucion del proyecto. Se
minimizaron al maximo el numero de tintas.

El concepto general en el desarrollo de los envases era reflejar
el ambiente marinero y festivo que configura esta bebida. Las
rayas horizontales nos evocan momentos felices
transportandonos a un ambiente vacacional y mediterréaneo.

La conjugacién de estos elementos con una codificacién
cromatica para diferenciar los tipos de vino con que se
elaboran, dan como resultado una gama alegre y elegante a la
vez, dirigida a un publico muy amplio.

El resultado es un conjunto de gréfica aplicada a las botellas,
cajas y expositores de producto. En el proceso se aplican
varios sistemas de impresion como la flexografia para las
etiquetas desarrolladas con tecnologia "sleeve", tampografia
para las cajas de transporte y cuatricomia off set para los
expositores.

http://www.valdepablo.com/
http://www.actival.com/
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Imagen del glorificador para Coca-Cola.

Detalle de la parte superior con foco.

Nuevo expositor de HMY Yudigar para Coca-Cola

Coca Cola es cliente de HMY Yudigar desde el afio 2000. En
Yudigar han sido responsables del disefio, fabricacion y
montaje de decenas de campafas de comunicacion en punto
de venta (Off Trade).

Esta relacion win win ha supuesto abrir el ambito de actuacion
de la empresa. Hace unos meses Coca Cola brindd la
posibilidad de desarrollar, a partir de un concepto suyo, la
parte de industrializacién de un glorificador para canal On
Trade (hosteleria). Se trata de un expositor de la botella
tradicional que pretende magnificar la presencia de la marca
en el canal HORECA.

Las caracteristicas principales del expositor son las siguientes:

- Piezas fabricadas en inyeccion de plasticos: ABS y PS.

- Para su desarrollo ha sido necesario fabricar 4 moldes de
inyeccion, los cuales se realizaron en un plazo de 6 semanas.
- La fabricacion de piezas, una vez realizada la puesta a punto
de los moldes, tenia un ciclo de produccién de unos 50
segundos conjunto completo, lo que permitia fabricar unas
1500 unidades diarias.

- La impresion se ha realizado mediante serigrafia.

- El modelo Premiun con luz se ha desarrollado con un sistema
de lente para focalizar la luz sobre la botella y una luz LED.

Para la iluminacion del expositor, que le aporta valor afiadido,
se plantearon varias propuestas, como la retroiluminacion de la
base o los laterales, aunque finalmente se optd por el foco
superior.

El montaje del conjunto se realiza atornillado, facilmente
gracias a los registros que incorporan las piezas laterales.

http://www.cocacola.es/
http://www.hmy-group.com/
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Identidad corporativa para Principes de Maine.
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Identidad corporativa para Sal del (Paréntesis).
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Pantalla de la web desarrollada.

©hobbyclick!

Nueva identidad corporativa de MintaKeller para
varias empresas

PRINCIPES DE MAINE

La empresa MintaKeller ha llevado a cabo el disefio de la
identidad corporativa y su posterior aplicacion a diferentes
soportes de la nueva empresa Principes de Maine.

Su simbologia representa una "M" contundente y personal,
coronada y enmarcada en un escudo, que pretende hacer un
simil con algunos valores de la pelicula "Las normas de la casa
de la sidra".

Los colores utilizados remarcan el objetivo y los conceptos a la
hora de crear una marca fuerte, directa y que pueda conseguir
su posicionamiento en el mercado de una manera diferenciada.

Principes de Maine es una empresa de nueva creacién dedicada
a la conceptualizacién y venta de productos en el sector del
merchandising.

SAL DEL (PARENTESIS)

Sal del (Paréntesis) es un proyecto del Inaem para comunicar
la iniciativa europea del Sistema de Garantia Juvenil. Dicha
iniciativa facilita el acceso al mercado laboral de jovenes entre
16 y 24 afios a través de diferentes ofertas de empleo, cursos
formativos, periodos de practicas y otras alternativas.

Sal del (Paréntesis) es un proyecto en el que se ha
desarrollado un trabajo de naming, disefio de logotipo,
storyboard, direccion de arte y aplicacion grafica a distintos
soportes online, web, banners, etc.,que han permitido
transmitir la comunicacion del proyecto.

Su propia denominacion alude directamente a la situacion de
"Paréntesis" en la vida de muchos jovenes ante el mercado
laboral. A través de la comunicacion y el resultado grafico se
resaltan las posibilidades laborales y se incita a la accién con la
palabra Activate! en su claim.

Su composicion de imagenes resalta, por medio de elementos
graficos que traspasan la barrera de la realidad, cémo podria
ser la realidad de un joven si se "activa!" y emprende un
cambio en su vida.

En el desarrollo del video de la campafa, con intencionalidad
viral, ha trabajado el equipo de produccién formado por
Videocreacion, que, por medio de un lenguaje audiovisual claro
y joven, consigue implicar al publico objetivo.

HOBBYCLICK

La empresa Mintakeller ha llevado a cabo un desarrollo de una
nueva marca para el nuevo e-commerce Hobbyclick.
Hobbyclick es una tienda online dedicada a la venta de
productos y maquinaria para Jardin y productos relacionados
con ocio masculino.

Los objetivos del proyecto han sido:

- Crear una marca diferenciada en el sector de la jardineria,
capaz de aportar juventud pero a la vez profesionalidad.

- Transmitir valores como confianza, servicio al cliente, calidad,
innovacién y fiabilidad.

- La versatilidad en el sentido mas estricto, puesto que el



Identidad corporativa para Hobbyclick.

Aplicacion a la gama de productos.

JARDINERIA VIMO Y CERVEZA

| Ohobbycick |

Chobbyclick! | | @hobbyclick! | | Ehobbyclick!

concepto de e-commerce era tan amplio que precisaba de una
marca para dar soporte a un nimero muy grande y variado de
productos.

Los trabajos realizados fueron:

- Creacion de una identidad corporativa basada en una
iconografia de lineas sencillas y que directamente contienen
una "sonrisa" que relaciona directamente el motivo principal de
la venta online, el ocio. Con capacidad para dar soporte y
representar a la gran cantidad de productos en venta
relacionados con el hogar.

- Logo Responsive, con capacidad para resaltar los valores de
marca también en las redes sociales.

- Direccion creativa de la e-commerce.

http://shop.hobbyclick.com/
http://saldelparentesis.es/
http://www.videocreacion.es/
http://mintakeller.com/
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Aplicacién a menus.

Algunas de las aplicaciones de la identidad
corporativa.

Restaurante Baobab, premio Laus de Plata

El proyecto de disefio de marca y comunicacion para
Restaurante Baobab de Zaragoza, realizado por Tropical
Estudio, ha sido premiado con el Laus de Plata en los
prestigiosos Premios Laus de disefio, en la categoria de
Identidad corporativa.

Restaurante Baobab, un vegetariano que no queria parecerse a
ningln otro vegetariano, cocina 100% natural sin dogmas ni
complejos. Una propuesta abierta a todos, incluidos los que
pensaban que nunca disfrutarian comiendo en un vegetariano.
En tan solo un afio, la nueva marca ha contribuido de modo
determinante a posicionar Baobab como un restaurante de
referencia en Zaragoza.

http://www.restaurantebaobab.com/
http://www.tropicalestudio.com/
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Imagen de la nueva identidad corporativa.
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Sandra Barrutia (responsable de la campaia),
Antonio Ubide (presidente DOP Carifiena), y José
Luis Campos (Marketing) durante la presentacién de
la campafia.
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Una imagen de la nueva campafia.

Una piedra preciosa formada con el mapa de los 14
municipios de la D.O.P. Carifiena es la llamativa
nueva imagen de "El Vino de las Piedras"”

Una obra de arte, creada con la misma entrega con la que los
viticultores transforman en grandes vinos las uvas de los
terrenos pedregosos de la Denominacion de Origen Protegida
(D.0.P.) Carifiena. Una piedra preciosa tallada a partir de la
ubicacion geografica de los 14 municipios que integran la
Denominacion. Y un sinfin de sensaciones, como las que
emana El Vino de las Piedras, es lo que pretende transmitir la
nueva imagen y campafia que presentaron recientemente el
presidente Antonio Ubide y el responsable de Comunicacion y
Marketing, José Luis Campos.

Carifiena ha convertido "El Vino de las Piedras" en el lema e
imagen con el que se la conoce e identifica inmediatamente.
Pero cuatro afios después de lanzar esta impactante campafia
ha llegado el momento de darle otra sorprendente vuelta de
tuerca. El resultado es un redisefio completo del logotipo inicial
(la famosa piedra sobre la base de una copa de vino) y una
nueva campafia de promocion.

En ella se hace un paralelismo entre la creacion artistica y el
proceso de elaboracion de los Vinos de las Piedras. Asi, un
escultor trabaja la piedra y el resultado final es una botella de
la D.O.P. Carifiena. "Te dirdn que son caprichosas, que trabajar
con ellas es duro y meticuloso, que cualquier contratiempo
puede echarlo todo a perder. Es verdad. Lo que nadie te
contara es que si crees en lo que haces, si lo quieres de
verdad, podras crear sensaciones inolvidables. Nosotros lo
hemos hecho, hemos conseguido sacar los mejores sabores de
las piedras", es la locucion que acompafia las sugerentes
imagenes del spot televisivo. Y es que la nueva campaia
mantiene la poesia de las anteriores.

"El Vino de las Piedras" arrancd en 2011 con este
planteamiento: "Afio tras afio, algunos de los mejores
cocineros del mundo se siguen haciendo la misma pregunta,
écomo es posible elaborar algunos de los mejores vinos del
mundo en un lugar donde solo hay piedras?" Carifiena aposto
asi por destacar en su lema una de sus caracteristicas méas
singulares: el terreno pedregoso existente en buena parte de
la Denominacidn, con el que se logra un mayor equilibrio de
humedad y temperatura para que las uvas se desarrollen
perfectamente.

Precisamente, unos cocineros recorriendo ese "cascajo" fue la
imagen principal de la primera campaia de El Vino de las
Piedras. En la siguiente, un cartero recogia los mejores deseos
para la cosecha en forma de cartas. La magia que transforma
las uvas de las piedras en excelentes vinos centrd la tercera
campafia, protagonizada por los propios agricultores de la
Denominacion. Y la creacién artistica y las sensaciones
inolvidables son las lineas principales de la nueva campana.

Ademas, se ha llevado a cabo un redisefio total del primer
logotipo, que ha dado paso a una piedra preciosa formada a
partir de la localizacién geografica de los municipios de la
Denominacion (Aguardn, Aladrén, Alfamén, Almonacid de la
Sierra, Alpartir, Carifiena, Cosuenda, Encinacorba, Longares,
Mezalocha, Muel, Paniza, Tosos y Villanueva de Huerva), que
marcan sus aristas.

http://www.elvinodelaspiedras.es/
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"Farandola" es el cartel elegido para las Fiestas del
Pilar 2015

Farandola ha sido la obra ganadora del concurso del Cartel
Anunciador de las Fiestas del Pilar 2015, gracias a los 2.075

ZARACOZA apoyos recibidos en una votacion popular, de entre un total de
DEL WY AL 18 OCTUBRE 6.592, y cuya autora es la joven oscense Idoia Muro.

FIESTAS DEL P
- Ll “"A'R En el cartel aparece la falda tradicional aragonesa como

)
2015 | elemento principal, decorada con el contorno negro de la
Basilica del Pilar y, todo ello sobre un fondo de cuadros rojos y
negros, tipicos del pafiuelo que los hombres se atan a la
cabeza con el traje tradicional.

La autora, de 26 afios, ha explicado a los medios que tras una
semana "dandole vueltas", decidié hacer algo "de aqui, de
siempre" e "inspirarse" en la falda tradicional, tras lo que
considerd utilizar la figura del Pilar "como si estuviera bordada"
en la prenda pero sin darle "demasiado" protagonismo.

Farandola, que pretende ser un homenaje a la popular prenda
del traje popular aragonés, competia con otros cuatros carteles
finalistas: 100 % Corazén Mafio, de Angela Callea, que ha
recibido 1.582 votos; Alegria de Ana Nocito con 1.457; Sonrisa
del Pilar de José Antonio Lozano con 833 y La reina de las
flores de Ester Pérez con 595.

Imagen del cartel premiado.

Un total de 160 trabajos se han presentado este afio a la
convocatoria del concurso del Cartel Anunciador de las Fiestas
del Pilar 2015 procedentes de todo el territorio nacional. Los
premios del concurso seran entregados durante las proximas
Fiestas del Pilar.

http://www.zaragoza.es/
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Imagen del cartel premiado.

Presentado el cartel oficial de las Fiestas de San
Lorenzo 2015

El Ayuntamiento de Huesca ha presentado a comienzo de julio
el cartel oficial de las Fiestas de San Lorenzo de 2015, obra del
joven ilustrador de 31 anos Juan Badel, que se ha impuesto
mediante votacion popular a las mas de setenta obras
presentadas este afio a concurso.

La concejal Maria Rodrigo fue la encargada de dar a conocer
los datos del autor del cartel y de la estética empleada para
resaltar algunos de los elementos mas caracteristicos de las
fiestas laurentinas, declaradas de Interés Turistico Nacional.

La edil explicd que el autor, nacido en Catalufia y residente en
Jaca en la actualidad, les habia transmitido que su intencién
era plasmar, por medio de una estética publicitaria similar a la
empleada en los afios sesenta y setenta del siglo pasado,
aspectos identificativos de los festejos.

El cartel se divide en seis vifietas que muestran la imagen de
San Lorenzo, una escena callejera de charangas, el plato tipico
del pollo a la chilindrén (que da titulo ademas a la obra), los
danzantes, las ferias y la parrilla que simboliza al santo.

La concejal destacé ademas la amplia participacion lograda,
casi el doble que en el afio pasado, y la procedencia diversa de
los autores de las obras presentadas a concurso. Este afio ha
aumentado el nimero de obras recibidas, 74 en esta edicion
frente a 42 el afo pasado, y también el nimero de votos
populares a través del sitio web del Ayuntamiento y de forma
presencial, 470 votaciones validas con respecto a las 380 del
afio pasado.

http://www.fiestassanlorenzo.es/
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Imagen del cartel ganador.

Ganador concurso de carteles anunciadores de las
Fiestas del Angel

El barcelonés Héctor Olivares ha ganado este afio el concurso
del cartel anunciador de las fiestas de la Vaquilla del Angel. Su
trabajo, titulado 'Letras ensogadas', ha sido el elegido por el
jurado entre los diez finalistas que obtuvieron mas votos en la
votacién popular realizada a través de Internet.

Han sido 4.756 las personas que han votado a alguno de los 99
carteles presentados al concurso. Se hizo una tirada de 2.500
ejemplares que fueron repartidos, principalmente, por toda la
ciudad y la provincia.

Segun explico el alcalde de Teruel, Manuel Blasco, ha habido
practicamente unanimidad por parte del jurado al elegir este
cartel, "que ofrece una visién distinta a la de afios anteriores

de nuestra fiesta".

http://www.vaquillas.es/
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PROYECTOS
EMERGENTES

21 Mayo - 21 Junio
Edif. Paraninfo

2015

Cartel de este afio.

TeddyBoo, facilitador de suefio infantil.

Fritella, churrera automatica doméstica.

Proyectos Emergentes 2015

Los pasados meses de mayo y junio pudo visitarse en el
Paraninfo de la Universidad de Zaragoza una nueva edicion de
Proyectos Emergentes, la exposicion de fin de curso que
recoge los trabajos de estudiantes del Grado en Ingenieria de
Disefio industrial y Desarrollo de Producto de la Escuela de
Ingenieria y Arquitectura de la Universidad de Zaragoza. Se
trata de los primeros proyectos de algunos de los profesionales
que aportaran una luz brillante a la actividad de disefio
industrial en los proximos afios.

La exposicidn pretendia mostrar el alto nivel de capacitaciéon
técnica y de creatividad que tienen estos jovenes disefiadores,
con el objetivo de llamar la atencion del publico en general,
pero, sobre todo, de las empresas y emprendedores, sobre la
necesidad de aprovechar su potencial como actores ya
completamente preparados para ayudar a conducir a nuestra
sociedad, en su conjunto, a un futuro mas prometedor.

Esta exposicion ha servido también como punto de contacto
con empresas y profesionales relacionadas con el disefio, inicio
de posibles colaboraciones en otros campos. Una exposicion de
proyectos, es un excelente punto de informacion para futuros
colaboradores, empleadores, personas interesadas en la
titulacion, o futuros estudiantes. Es una actividad
enriquecedora para estudiantes y profesores que pueden
constatar el resultado y logros de su esfuerzo. El proyecto
contribuye a una mejor comprension y visibilidad del valor de
la titulacion y las capacidades de sus egresados entre la
comunidad de la propia escuela de ingenieria y de la sociedad
en general. Es por otro lado un proyecto de envergadura
ejecutado por los propios estudiantes con un alto valor de
motivacién, en que se desarrollan multiples capacidades
transversales y que influye positivamente en el ambiente
cotidiano en la titulacion.

En total se expusieron 24 proyectos, con la participacion de
numerosos estudiantes de los Ultimos cursos del grado. Desde
un aspirador para el hogar hasta una cafetera inteligente, o un
extractor de veneno.

Proyectos Emergentes 2015
https://eina.unizar.es/
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Iméagenes de la muestra en Aragonia.

Aragonia Fashion Days

El mes de mayo se convirtié en el mes de la moda y como
colaboradores de la campafia #AFD 2015 del centro comercial
Aragonia, los alumnos del Centro Superior de Disefio Hacer
Creativo mostraron todo su potencial a partir de dos
actividades:

ARAGONIA LOOKS

Concurso para la selecciéon de contenidos de disefio de la
publicacién trimestral del centro comercial. Los alumnos de
todas las especialidades seleccionaron contenidos, a partir de
una exhaustiva investigacion de las marcas y los productos que
ofrecen desde sus establecimientos fisicos y virtuales, para
generar editoriales de disefio atractivos y potentes.

TODO ESTA POR DISENAR

Una exposicion que fue todo un homenaje a los grandes
disefiadores que con sus palabras, siempre certeras, inspiran
para seguir trabajando dia a dia.

La muestra, desarrollada desde el 14 de mayo hasta el 7 de
junio en la sala de exposiciones del centro comercial Aragonia,
fue organizada a partir de la exposicion de algunos de los
proyectos realizados por los alumnos del Centro Superior de
Disefio Hacer Creativo al hilo de las diferentes areas creativas
que se trabajan durante el curso académico y que nos
permiten conocer mejor los procesos para generar nuevos
lenguajes de disefio.

De este modo, el discurso se articulé desde aquellos trabajos
en los que se pone en funcionamiento pensamiento y maestria
técnica, tales como los trabajos en barro y materiales
experimentales, la fotografia de estudio y aquella que requiere
la busqueda de entornos adecuados y los trabajos con las
letras y los trazos que nos llevan a aplicaciones tan conocidas
como los carteles o el packaging.

Todo ello conduce al proyecto integral donde el profesional del
disefio debe poner en practica todas las capacidades
individuales para conseguir un objetivo: comunicar a través de
las formas y los materiales, hacer disefio.

Y es que como indica Isidro Ferrer "disefiar es localizar el
lenguaje de las emociones, es pensar con las manos" .

http://aragonia.net/
http://www.hacercreativo.com/
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Iméagenes del desfile.

El disefiador junto a las participantes en el desfile.

Custo Barcelona sacude Zaragoza

Custo Barcelona desfilé el pasado mes de junio por primera vez
en la ciudad de Zaragoza para presentar su colecciéon de Otofio
Invierno 2015 - 2016. Tras haber obtenido un gran
reconocimiento en la fashion week de Nueva York, el disefiador
Custo Dalmau aterrizé en el Palacio de los Condes de Sastago
para mostrar en esta emblematica localizacion sus propuestas
para el proximo otofio.

El acto se celebré en una de las joyas arquitectonicas mas
reconocidas de la ciudad que pertenece a la Diputacién
Provincial de Zaragoza, institucién que ha prestado su
colaboracion para el evento. En la actualidad, el Palacio de los
Condes de Sastago actlia como foco de difusidn cultural y
como sala de referencia en Aragéon y en Espafa, que cumple
veinticinco afos de andadura. Su objetivo ha sido y es, ilustrar
y fomentar el conocimiento del arte y de su historia entre la
ciudadania, atendiendo a sus diferentes gustos y niveles de
exigencia.

Bajo el nombre de Shake before use, la colecciéon de invierno
2015 presentada busca armonizar el tradicional tartan blanco y
negro con el gris o el beige y con pinceladas de colores mas
vivos como el fucsia y el azul petréleo. La paleta de colores
neutros se combina con lo étnico y colorista para crear un
lenguaje sensual y contemporaneo.

Las siluetas femeninas estan cubiertas con faldas de lana con
godets, plisados sobre base de seda y amplias mangas
inspiradas en los origami. Complementan estos looks los
abrigos oversize de lana, rectos y largos, asi como las capas
que cubren los hombros con amplias geometrias creadas a
base de jaquards. Especial importancia cobran también los
vestidos creados a base de tramados de diferentes texturas.

Las texturas mates de la lana encuentran pareja en los brillos
de lamé, creando un interesante didlogo. Los abrigos largos de
corte tradicional esconden en su interior un secreto: la
presencia de vestidos ligeros de seda de corte experimental. La
coleccion se ha creado con una especial atencion al detalle en
cada una de las prendas para lograr crear piezas Unicas con
funcionalidad real.

Zaragoza es un punto de interés para Custo Barcelona, quien
tras varias exitosas experiencias en la ciudad con tiendas
efimeras decidi6 abrir un establecimiento de forma
permanente. Ubicada en la calle Zurita 12, la tienda de Custo
Barcelona acerca a los zaragozanos todas las colecciones de
mujer de la firma.

https://www.custo.com/
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Un momento de la celebracién del torneo.

Torneo Saca Bola en la Escuela Superior de Disefo

El pasado mes de junio se celebrd el campeonato de futbolin
Saca Bola, entre estudios de disefio grafico y alumnos y
profesores de la Escuela Superior de Disefio de Zaragoza. La
iniciativa, organizada por el estudio de disefio grafico Local
Estudio ha querido poner la bola en juego con un encuentro en
el que el objetivo es fomentar las relaciones entre grafistas de
la capital aragonesa a través de un torneo de futbolin. Con
anterioridad, el pasado dia 4 se inaugurd una muestra de
trabajos en el mismo hall donde tuvo lugar el campeonato.

Se trata de aquellas obras singulares que fueron rechazadas, o
no ganaron ningun concurso de disefio, o no gustaron al
cliente, o no se ajustaban al encargo, o quedaron sin
desarrollar... pero que, sin embargo, para el disefiador supone
una de sus mejores creaciones.

En esta primera edicion de Saca Bola han participado: El
Calotipo, Magma Creativo, Cubo Disefio, Local Estudio,
Garabato Estudio, Danma Estudio, Estudio Novo, 12
Caracteres, Estudio Ductus, Undo Estudio, Montalban Estudio,
Café Continuo, Batidora de Ideas, Ifiaki Villuendas, Estudio
Versus, Duo Estudio, Alto Grafica, Mique, De Ramos & Serch,
Tropical Estudio y alumnos y profesores de ESDA.

https://www.facebook.com/sacabola
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Imagen del curso.

IX Curso Internacional de Ilustracion y Disefio
Grafico en Albarracin

El pasado mes de junio se celebré en Albarracin el IX Curso
Internacional de Ilustracion y Disefio Grafico bajo el titulo "El
ruido, el silencio y todo lo demas" y con la direccion de D.
Isidro Ferrer, Ilustrador y Disefiador Grafico, y D. Carlos
Grassa, Escritor y Profesor.

Durante cuatro dias, los profesores invitados junto con los dos
directores del Curso presentaron en ponencias magistrales,
talleres y exposiciones de obra propia su bagaje profesional, la
reflexion tedrica que lo sustenta y las estrategias para llevar a
cabo nuevas creaciones. Los talleres centraron su trabajo
completamente practico en el tema elegido para este afio "el
ruido, el silencio y todo lo demas", y se convertieron en el eje
central de estudio de cada profesor con sus alumnos, cuyos
resultados se valoraron y presentaron el ultimo dia.

http://fundacionsantamariadealbarracin.com/
http://www.isidroferrer.com/
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Escaparates del Café Botanico y Canalla Shop.

Ruta de los escaparates creativos

Los proyectos de evaluacion de la asignatura "Montajes
Efimeros y Escaparatismo" del Centro Superior de Disefio
Hacer Creativo se presentaron desde el 10 de junio hasta el 10
de julio a modo de ruta de pequefias exposiciones efimeras en
algunos escaparates del centro de Zaragoza.

Los proyectos tuvieron como objetivo la creacidén de un
proyecto expositivo completo (idea, concepto visual-formal y
ejecucion fisica) en un espacio comercial.

Con esta premisa el trabajo se desarrollé a partir de materiales
tan corrientes como el papel, el cartén, la madera y restos de
antiguos montajes para generar espacios disefiados al
milimetro cuyo fin era mostrar los productos estrella de los
establecimientos y potenciar la atraccion de publico.

La ruta, con una tematica muy veraniega en todos los casos,
arrancaba desde la terraza de Estudio Garno donde un aire
bello y decadente inspiraba en una calurosa tarde de verano
bajo la sombra de los arboles en flor; desde alli se navegaba
por un mar en calma donde las zapatillas Aro de Canalla Shop
disfrutaron de un soleado dia de verano; el faro de Ocho 1/2
Zapateria nos condujo a tierra donde las texturas del esparto y
los materiales mas mediterraneos dormitaban bajo un sol
blanco y cegador; muy cerca en la selva creada en Cool Hunter
las flores y el calor tropical se fundieron con los estampados de
las prendas; pero el aire de cuento de Trad Market refrescaba
en un bosque de maderas blancas para dirigirnos al jardin
geométrico que se extendid por los grandes ventanales del
Café Botanico, que nos esperaba al final de la ruta con sus
irresistibles tartas y refrescantes cocktails.

Montajes efimeros creados para el disfrute de los sentidos,
para potenciar el transito y la compra en los establecimientos a
partir del disefio de un espacio expositivo de caracter

comercial.

http://www.hacercreativo.com/
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Algunas imagenes del encuentro celebrado en
Malaga.

El representante del CADI, J.M. Ubiergo, junto a
otros participantes en el encuentro.

El CADI en el Tercer Encuentro Nacional de
Asociaciones de Diseiio (3ENAD)

El Tercer encuentro de asociaciones de disefio (3ENAD) se
celebré en Malaga los dias 11 y 12 de junio y contd con la
representacion de mas de cien instituciones del sector del
disefio de Espafia. Se abordaron y desarrollaron los siguientes
proyectos:

1. Bases para las politicas publicas del Disefio en Espafia

2. Primer Encuentro de Centros Docentes y Asociaciones
Profesionales del Disefio

3. Creacidén del archivo documental "Memorias del disefio
espanol", con el Museo Nacional de Artes Decorativas MNAD
4. Workshop disefio_empresa. Experiencia Proyecto READ-
Telefénica I+D

5. Encuentro-debate: Nuevos modelos de organizacion y
asociacion de los disefladores

6. From Spain with Design

El CADI particip6 con una ponencia en el proyecto 1: "Bases
para las politicas publicas del Disefio en Espafia", proyecto
organizado por READ y coordinado por READ: Gelo Alvarez
(Dimad).

En las conclusiones del IENAD, consensuadas por una veintena
de asociaciones de disefiadores, éstas declaraban la necesidad
de una politica nacional de disefio que mejorara la situacién del
mismo en Espafia.

En el 2ENAD se desarrollé una mesa de trabajo sobre este
asunto. Una serie de asociaciones trabajaron en un analisis y
sugerencias elevadas al Ministerio de Economia y
Competitividad para la mejora de los Premios Nacionales de
Disefio.

El objetivo en este 3ENAD ha sido colaborar en el proceso de
dibujar las lineas maestras sobre las que las Administraciones
podrian acometer un plan estratégico de accién en torno al
disefio y constatar la conveniencia de incorporar a los
disefiadores en el proceso.

Para ello se dieron cita un centenar de participantes venidos
desde numerosas comunidades autondémicas, asi como desde
las distintas provincias andaluzas. La presencia de casi
cuarenta centros docentes —escuelas de arte y disefio y centros
universitarios— de todo el estado espafiol sefiald la importancia
que la ensefianza del disefio tiene actualmente en este sector,
en nuestra sociedad. Ademas estuvieron presentes expertos
vinculados a Design for Europe, proyecto auspiciado por el
Design Council briténico, con catorce entidades europeas
asociadas.

Con ellos se abordd la gestién de politicas publicas del disefio,
junto a responsables del Ministerio de Industria y Economia, de
Surgenia, CADI, CDTI y BiDC que, con el proyecto de la ciudad
de Bilbao, ejemplificé como es posible reactivar social y
econdémicamente una ciudad cuando hay consenso politico y se
utiliza el disefio de manera integral y estratégica.

El trabajo previo y la numerosa presencia de docentes en
3ENAD propicié confirmar y llegar a un acuerdo con la CEA
(Confederacién de Escuelas de Arte) para convocar un
encuentro entre asociaciones de profesionales del disefio y
centros de formacion del disefio para la proxima primavera, en
el que participaréan empresas, administraciones e instituciones
que, entre otros asuntos, abordaran la renovacion de perfiles



profesionales en los nuevos contextos y escenarios abiertos en
el siglo XXI.

El proyecto "Memorias del Disefio Espafiol" ha propuesto la
creacién de una comisién permanente formada por miembros
de READ y el Museo Nacional de Artes Decorativas para
desarrollar un futuro fondo documental del trabajo de los
disefiadores con la participacion de escuelas de disefio,
universidades, investigadores, comisarios, conservadores y
otros profesionales expertos.

El valor emocional y los procesos productivos del disefio
espafiol se veran reflejados en uno o varios canales
(documental, plataforma web interactiva, etc.) que mostraran
como somos, cémo entendemos el disefio y como abordamos
los nuevos procesos creativos; se trata del proyecto "From
Spain with Design" que, partiendo de una experiencia previa
en Valencia, va a estar especialmente orientado hacia la
internacionalizacion de los disefiadores espafioles.

Asimismo, quedaron planteados varios retos que superar con la
participacion de diversos colectivos de profesionales, entre
ellos, averiguar el sentido y la viabilidad de las asociaciones de
disefio tradicionales y transmitir mas decididamente la
importancia de trasladar a la sociedad el valor del disefo.

La segunda jornada del 3ENAD tuvo lugar el viernes 12 en la
Zona Portuaria de Méalaga y se inicié en plenario, donde
tomaron la palabra los seis portavoces de los respectivos
proyectos, para compartir sus conclusiones de manera
transversal. La clausura contd con unas breves palabras de
defensa del disefio y de agradecimiento por haber elegido
Mélaga por parte del Presidente de la Autoridad Portuaria,
Paulino Plata, y del Delegado del Gobierno de la Junta de
Andalucia en Malaga, José Luis Ruiz. El presidente de la AAD,
Mateo Garcia, junto con el presidente de READ, Juan Aguilar,
compartieron su satisfaccion por haber superado con creces
todas las expectativas y por la alta implicacién de todos los
participantes para obtener resultados y evidenciando que, por
primera vez, Malaga y Andalucia, han sido eje transversal del
disefio espafiol.

http://designread.es/3enad/
Link a la ponencia del CADI
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[fomunidad Diseria

Pasteleria Tolosana presenta su nuevo espacio en
Zaragoza: Trenzarte

El pasado mes de mayo la familia Tolosana dio luz a un
proyecto en el que lleva trabajando casi dos afios, el maridaje
perfecto, la combinacién entre las creaciones artisticas y
culturales junto con las mas exquisitas creaciones pasteleras,
basadas en la Trenza de Almudévar.

Un nuevo espacio en la calle Alfonso I de la ciudad de Zaragoza
que supone el quinto de los establecimientos de la empresa
familiar aragonesa en Aragodn.

De la mano del joven Isidro Tolosana, cuarta generacién de
Maestros Pasteleros de la familia Tolosana, Pasteleria Tolosana
se ha involucrado de lleno en un proyecto para el desarrollo de
nuevas versiones de la trenza de Almudévar. Isidro Tolosana
ha pasado ya por una completa etapa de preparacion
profesional, en la Escuela Hofmann de Barcelona y en centros
de formacion de Paris, combinada con estancias en
establecimientos de cocineros y pasteleros de gran prestigio,
como el restaurante Ticket de Barcelona, reciente estrella
Michelin.

Un proceso de casi dos afios disefiando y realizando nuevas
creaciones pasteleras, probando y testando los productos y
perfeccionando los mismos hasta dar con varias novedades de
alto nivel gastrondémico. Algunos ejemplos de este proceso
creativo lo componen las trenzas Paradise (rellena con un
ligero cremoso con cobertura blanca y limén en combinacion
con dados de manzana caramelizada con aromas de vainilla), o
la Tonka (mezcla de matices y aromas, que tiene el haba
tonka, y que armoniza perfectamente con el chocolate negro
Extrabitter).

Imagen de la fachada de Trenzarte.

Pero el proceso no ha terminado, es una labor que en el
obrador principal de la pasteleria se ha convertido en una
unidad continua y permanente, como un verdadero laboratorio
de trenzas, un taller de experiencias innovadoras, que va a

permitir presentar a los consumidores nuevos productos
Interior de la tienda. regularmente.

Todo este proceso creativo en el desarrollo de nuevos
productos y todas las iniciativas de promocién cultural y
artistica que promociona Pasteleria Tolosana convergen en el
Nuevo Espacio Trenzarte, algo mas que una pasteleria, algo
mas que una galeria de arte, un maridaje perfecto y exquisito.

mayo - agosto 2015

Trenzarte cuenta con un espacio expositivo propio para dar
cabida a las obras finalistas de las diferentes ediciones de los
certamenes de ilustracion dulce, asi como para exponer otro
tipo de creaciones artisticas vinculadas con la gastronomia
dulce y con la pasteleria Tolosana. Nuevas iniciativas culturales
veran la luz proximamente en este espacio.

El espacio Trenzarte va a contar con una programacion de
actividades culturales con renovacion trimestral, especialmente
centrada en exposiciones artisticas relacionadas con la pintura
y la ilustracién, pero que también contara con actividades



TRENZARTE

ISIDRO TOLOSANA

Imagen de la nueva identidad corporativa.

Isidro Tolosana con parte de su equipo.

relacionadas con la literatura y la musica.
IDENTIDAD CORPORATIVA

La nueva identidad corporativa ha sido desarrollada por
Estudio Novo. Con el disefio se ha querido transmitir los
valores de la marca en una combinacién de lo tradicional,
utilizando una tipografia cercana al modernismo pero
actualizada, con un elemento grafico que recuerda la forma del
producto estrella de la Tolosana, la trenza de Almudévar. El
color se aproxima al de la crema amarillenta del interior.

UNIFORMES

El disefiador Enrique Lafuente ha sido el encargado de crear los
uniformes para la nueva tienda. Isidro Tolosana conocia su
trabajo para los Ultimos proyectos escénicos de Miguel Angel
Berna , y le transmitié para su nuevo concepto de espacio
"Trenzarte " el deseo de sintetizar tradicion y calidad artesanal
con una decidida apuesta generacional por la creacién artistica,
ideando nuevos productos gourmet para un publico
cosmopolita que adquiere mas que productos , sensaciones.

La apuesta en uniforme para este proyecto fue una base textil
en algoddn y poliéster con tratamiento de sanforizacion para
su facil mantenimiento (muy aceptada socialmente en espacios
gourmet), con una estampacion artesanal en tintas ecoldgicas
que reflejara tradicién y vanguardia en proporcion equilibrada.

La tradicion repostera de esta familia queda patente en el
juego caligrafico extraido de la carta puebla que Alfonso II de
Aragon dio a Almudévar en 1170 y del manuscrito de
ratificacién en 1184 concediendo el derecho a tener hornos.

La apuesta artistica de la nueva generacion Tolosana se quiso
reflejar en una trenza pintada a mano surgiendo de una
marafa en oro cobrizo que simboliza el proceso creativo
dirigido hacia el logo en pecho.

Pasidn de rojos , negros y oro sobre una cama caligrafica de
textos en gris leche que recuerda el azlcar glass de su famosa
trenza, bafa la apuesta de Isidro Tolosana en esta nueva
aventura artistica y gastronémica.

http://www.pasteleriatolosana.com/
http://www.estudionovo.es/
http://zarteria.blogspot.com.es/
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Imagen del nuevo interfono.

Nuevo interfono de pared SCATI INTERCOMM

El nuevo interfono de pared que ha desarrollado la empresa
SCATI permite las comunicaciones de voz sobre redes IP
estandar. El dispositivo puede ser gestionado remotamente
desde la estacion de trabajo SCATI WATCHER y desde la
Centralita VoIP SCATI, que ofrece el control centralizado de
toda una red de interfonos. Con un amplio rango de
funcionalidades, como escuchas ambiente, alarmas al superar
un umbral de ruido y control remoto de sus relés, constituye la
solucién perfecta para la verificacion remota de alarmas
mediante audio.

Algunas de sus caracteristicas principales son:
- Transmision de voz sobre IP

- Botdn para llamadas internas

- Actualizaciones remotas

- Antivandalico

- Modelo con camara integrada

http://www.scati.com
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Imagen de uno de los productos GRB.

GRB se afianza en el mercado internacional de la
griferia con nuevas patentes

Durante el pasado y presente ejercicio, GRB esta
materializando su Plan Estratégico de desarrollo Nacional e
Internacional, basado en nuevos desarrollos de producto,
promociones estratégicas, soluciones técnicas y Geomarketing.

Este desarrollo de su estrategia empresarial, ha motivado
realizar patentes internacionales Unicas en el mundo como un
grifo termostatico dirigido a la higiene intima, un sistema de
ducha con vaciado, realmente anti legionella, y proyectos de
Comunicacion Corporativa en puntos de venta, que le serviran
de plataforma de desarrollo de su negocio en el mundo.

Durante los Ultimos 5 afios, GRB ha registrado 3 patentes
nacionales, 2 internacionales, 4 modelos de utilidad y 45
disefios industriales. Este desarrollo de ingenieria de producto,
le ha permitido ser altamente competitiva en el mercado
internacional, llegando, en algunos paises incluso a duplicar
ventas. Durante los Ultimos meses del pasado ejercicio y el
trascurso del actual, GRB se ha afianzado en el norte de Africa,
Iberoamérica y Oriente Medio.

GRB siempre ha sido consciente de las nuevas tendencias y
necesidades de sus clientes, que hacen necesario dotar a su

red de distribucién de productos innovadores que den
respuesta a la necesidad del mercado internacional.

http://www.grb.es/
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Imagenes del libro y el estuche.

Black Box. Libro retrospectiva de Carlos Cortés

Se trata de un trabajo muy personal desarrollado para la
exposicidn del artista Carlos Cortés realizada en el CDAN. Una
exposicidn casi retrospectiva que incluye obras creadas
durante los Ultimos veinte afios. Para el desarrollo de este
libro, Activa Disefio trabajo muy cerca del artista para poder
reflejar la esencia de una visién general de toda una vida de
trabajo.

Un libro que se convierte en obra al llevar un envase (estuche
desde el que emerge). Todos ellos diferentes y realizados por
el propio Carlos Cortés.

Black Box (nombre de la exposicion), es el concepto sobre el
que giran todas las aplicaciones graficas, carteleria y el propio
libro. Se trabajé sobre la idea de que el autor se enfrenta
también a través de sus obras y de estas conversaciones a
ciertos traumas del pasado, en un intento de limpiar telarafias,
y descorrer pesadas cortinas. Un abrir las ventanas de esa
habitacién que nunca visitamos, donde se sienta el dolor,
cabizbajo y cubierto de polvo, frunciendo el cefio y bocetando
las sombras que habitan nuestros suefios.

La utilizacién del negro, grandes marcos que constrifien los
textos y juegos tipograficos con letras recuperadas son los
elementos que configuran la elaboracion y desarrollo de este
proyecto. Uno de los efectos interesantes de este libro es la
colocacion del titulo en el corte delantero, emergiendo en el
momento de su lectura. Acompafiando al libro, también se
proyecto la imagen general de la exposicion aplicada a
carteleria, folleto de mano, etc.

http://www.cdan.es/
http://www.actival.com/

[inicio] [titulares de grupo]



I¥iseno Nacional e Internacional

Estamos con Sean McNulty, CEO de Dolmen y de la
internacional firma de consultoria en Design
Leadership junto a Raymond Turner.

- P Sean McNulty es el Director General de Dolmen, una pequefia
—— consultora de disefio e innovacion de ambito internacional,
ademas de un reconocido experto en la implantacion del
pensamiento creativo sobre disefio y la creatividad aplicadas a
la industria. Trabaja en colaboracién con Raymond Turner, de
Raymond Turner Associates. Sean y Raymond trabajan en
asociacion con sus clientes, promoviendo el cambio mediante
la implantacion practica de los procedimientos de disefio en
aras a crear en el cliente experiencias innovadoras en
Mr. Sean McNulty. combinacién con la blusqueda de la excelencia operativa.
Aportan su experiencia de haber trabajado para empresas,
proyectos y consultoras emblematicas y haber proporcionado
perspectivas esenciales de gran valor afiadido sobre la
interrelacion entre el disefio y los negocios.

=T B

éQué es el Design Leadership; Como lo definiria? ¢Por
qué es necesario para las empresas?

Design Leadership tiene que ver con la definicion del futuro de
un negocio en términos de informar sobre la direccién en la
que deberia ir, imaginando sus futuros productos y servicios y
haciendo tangible para cada persona en la empresa, incluidos
los stakeholders clave, la estrategia en el corto y en el largo
plazo.

Implica también asegurar que cada euro gastado en disefio
cumple con la estrategia de empresa y con el conjunto de
objetivos de mercado. Es esencial también para ello que la
gestion de la marca y su reputacion se haga a través de una
apropiada estructura organizativa que defina las experiencias
de cliente futuras.

Todo ello contribuye a crear un entorno innovador en la
empresa y una nueva y dinamizadora manera de centrarse en
como llevar adelante el negocio. El Design Leadership y el
como éste se aplique es el nexo perdido para asegurar que la
innovacién proporciona su retorno de inversion. "Cerca del
98% de todos los intentos de innovacion terminan en fracaso".

Nota de Darrell Mann que es reconocido como uno de los mas
prolificos inventores del mundo; él fue con anterioridad Ingeniero

mayo - agosto 2015

Jefe en Rolls Royce.

Ejecutivos y directivos de pequefias y grandes empresas
necesitan entender el valor que el Design Leadership
proporciona y como funciona su enfoque. Las empresas mas
grandes necesitan una persona dedicada a esta funcion.
Aunque yo he visto como algunos CEOs y responsables de
innovacién lo hacen intuitivamente, la mayoria necesita de un
apoyo que les guie durante el proceso, de manera que se
entienda completamente el valor que proporciona a la vez que
se reducen los riesgos que implica.

Esto requiere una actitud de cambio respecto a los procesos y
enfoques tradicionales. El asunto es que la innovacion es un



99% de transpiracion y un 1% de inspiracion y el reto real es
convertir las ideas en soluciones de éxito comercial, que
superen a sus competidores. Aunque he visto muchas
compafiias con buenas ideas de productos y servicios futuros,
muchas veces el problema se ha de resolver en términos de
como se proporcionara valor a los clientes objetivo y de cuanto
estardn dispuestos a pagar.

Los equipos de gestidon seniors no estan adecuadamente
entrenados en cémo aplicar el proceso de disefio en una forma
que les ayude a imaginar estas futuras estrategias, para, una
vez hecho esto, definir los ejes que se requieren para cumplir
la vision, asi como la implementacién posterior de un
determinado rango de productos y servicios, que supongan un
cambio en el mercado y superen a los competidores. Este es el
espacio en el que Raymond Turner y yo nos movemos,
proporcionado entrenamiento en ese liderazgo, y ofreciendo
una guia de aplicacion practica en el nivel estratégico de la
empresa.

éQué papel juegan los disefiadores en este
planteamiento y en qué medida el disefio actiia mas alla
de crear soluciones concretas para productos y
servicios, en un modelo en el que se decide la direccion
que ha de tomar el negocio en el futuro?

Los disefiadores son fundamentalmente formados como
ejecutantes del proceso de disefio y en como gestionar
proyectos de disefio. Los buenos gestores de disefio
generalmente realizan una formacioén adicional para poder
desarrollar mas en profundidad estas técnicas.

La gestidn de disefio tiene que ver con la gestién de recursos,
con seleccionar e integrar adecuadamente los equipos, definir,
conseguir, y gestionar el presupuesto de gasto, establecer
planificaciones de tiempo e hitos del proyecto, definir los
paquetes de trabajo con los equipos y supervisar y revisar los
procesos. Este es un complejo rol porque cada proyecto es
diferente, con diferentes riesgos y desafios que surgen cuando
el proyecto avanza. Ello ademas requiere experiencia, técnicas
creativas de solucidon de problemas y herramientas de gestion
de equipos.

Es solo recientemente que los disefiadores tenemos algun nivel
de conocimiento y entrenamiento en Design Leadership. Este
es el nexo que faltaba para acercar el valor del proceso de
disefio a las mesas de toma de decisiones y demostrar sus
beneficios para la empresa a un nivel estratégico.

¢Es realista pensar que la mayoria de disefiadores
pueden hacer esto?

No, esto no es para todos los disefiadores; algunos son felices
siendo solamente disefiadores-productores que elijen para
disefar cosas que les inspiran, y crean productos para vender
con una funcionalidad Unica o por su atractivo estético. A
otros, llamados disefiadores de producto les gusta disefar para
gente que no conocen, descubriendo sus necesidades

2 GENERATE SOLUTIONS profundas y crear apropiadas soluciones de disefio que otros
3. RAPID LEARNING fabrican por ellos. También estan los que se centran en
4 VALIDATION gestionar el proceso de disefio, y su rol es asegurar que un

enfoque estructurado es aplicado y soluciones de calidad son
creadas para miles de consumidores, y entregadas en forma de
una mejor experiencia de cliente, ya sea de existentes o
nuevos productos y servicios. Muchos de ellos llegan a
gestionar sus propias empresas de disefio, y algunos
evolucionan hacia la fabricacion de sus propias gamas de
productos.

5. SINTHESISE OUTPUTS
6. BUSINESS OUTCOMES




Sketch from Frost and Sullivan trends from Design
Managment conference London June 2014.

Pero solo unos pocos evolucionan dentro de la vida corporativa
y llegan a ser gestores de disefio dentro de una organizacion y
después lideres de disefio, aprendiendo como hacer esto a
través de la experiencia.

Usted dice que la gestion del diseiio es irrelevante sin el
Design Leadership, éCudles son las principales
diferencias que hay entre ellos?.

El Design Leadership no es otro nombre para la gestion del
disefio; ambos son muy diferentes.

Pero leadership y gestién del disefio son interdependientes, no
se puede tener uno sin el otro. Sin Design Leadership no se
sabe donde se va, y sin gestién de disefio no se sabe como
llegar.

Para los disefiadores esto supone un cambio de mentalidad
para poder entender las estrategias y tacticas de las empresas
y el lenguaje que se usa en la gestidn. Ellos entonces aplican el
proceso de disefio y sus principios en un contexto estratégico
dentro de la empresa.

Para los ejecutivos la clave es que esto es demasiado
importante para dejar el Design Leadership solo a los
disefiadores, pero los ejecutivos necesitan entender el valor
que esto proporciona y como funciona el proceso.

éCudles son las principales razones por las que el Design
Leadership ha de considerase seriamente?

Echemos un vistazo a lo que ha estado y estd sucediendo en el
mercado. En los 70 y 80 todo tenia que ver con la calidad y la
posibilidad de fabricacion de nuestros productos; después en
los 90 y 2000 el foco estaba en los procesos de empresa para
conseguir operaciones consistentes, reproducibles y escalables.
Ahora todo tiene que ver con ofrecer la experiencia de cliente
mas apropiada, donde calidad y procesos de empresa vienen
dados.

Los ejecutivos y directivos en empresas y organizaciones que
entienden esto y saben como hacerlo estan consiguiendo
mejores resultados que sus competidores, incluso si estos
tienen posiciones dominantes de mercado.

Justo ahora nos encontramos en la cispide de una revolucion
conducida por el disefio. Hay muchas razones para esto, como
la confluencia de tecnologias y aplicaciones (como hogares
conectados, coches, oficinas, tecnologia llevable para evitar
problemas médicos, monitorizacién inteligente de la energia,
etc.) junto con la plataforma de Internet como facilitante real
de la comunicacién, con miles y millones de potenciales
consumidores y clientes creando nuevas formas de hacer las
cosas. Tampoco hemos tenido nunca una actitud mas abierta
de los clientes para buscar mejores soluciones y para intentar
mas inteligentes maneras de hacer las cosas.

Ahuyentado el regreso de la crisis financiera y de la resultante
recesion, los clientes estdan mas educados y alerta, demandan
valor real de sus productos y servicios. Si ellos no ven algo en
su ambito cercano y habitual, exploran otras y nuevas
opciones de obtener los productos y servicios que ellos
quieren, y al precio que ellos quieren pagar.

Segtin usted el Design Leadership es valido para
cualquier tamafo de empresa, éComo puede adoptarlo
una pequeia empresa?



Yo trabajo también con algunos programas de start-ups asi
como con empresas irlandesas autoctonas, y mientras que el
nivel de recursos es muy diferente en ellas, el proceso es
exactamente el mismo.

Design Leadership tiene efectos mas rapidos y con un mayor
impacto en las pequefias empresas. Es una cuestion que tiene
que ver mas con la vision y actitud del CEO, el resto es un
estructurado y disciplinado proceso.

Design Leadership necesita bastante coraje al principio porque
supone una diferente secuencia de como hacer las cosas, pero
el proceso que se sigue mitiga los riesgos y permite avanzar en
la creacion de los futuros resultados.

éPuede ayudar incluso en la financiacion de las
empresas o los proyectos?

Absolutamente, con el proceso se crea una vision que imagina
como podria ser el futuro, como seria la solucién, como se
entregaria y cual podria ser su impacto. Todo ello hace mas
facil despertar el interés de inversores y fondos.

Yo siempre uso parte de este proceso con start-ups (y de
forma similar con compafiias mas grandes) para conseguir
financiacion, no en vano se trata de casos en los que se
consigue anticipar un potencial de cambio en el mercado,
combinado con, normalmente, unas etapas iniciales del
negocio y de la estrategia.

Lo que estd a veces fuera de mi alcance es la decision previa
sobre las dreas o puntos sobre los que se centra el interés, ya
sean oportunidades o problemas a resolver. Asi cuando ya esta
decidido el problema a resolver les traemos dentro del proceso
y les felicitamos, aunque les suponga un golpe, cuando les
demostramos que el proyecto esta condenado a fracasar,
porque lo hacemos en etapas tempranas del negocio. Es la
mejor manera de entender y aprender el valor real de este
proceso.

De hecho participo en un pequefio numero de programas para
start-up: Tony Ryan of Ryanair's DCU/Ryan Academia Propeller
programme, donde los participantes son seleccionados por
inversores; Master Card Start Path; Cartier's Global Women
Initiates donde participo como mentor dentro de un equipo
mas amplio con los finalistas europeos; también participo en el
Stanford's Bio Innovate medical start-up programme en
Europa.

Segtin usted es ya indiferente hablar de las distintas
clases del diseiio (interior, producto, grafico, ...), dice
que de lo que hay que hablar es de la experiencia de
cliente, ¢Por qué?éNo es esto una cuestion de
marketing?éQué papel juega en ella el disefio?

Los disefiadores estan entrenados en como alcanzar un
profundo conocimiento de las necesidades de los
consumidores, para asi creativamente explorar nuevas
soluciones para estos. Los disefiadores después testan y
ensayan estas nuevas soluciones con los clientes y asi
consiguen unos resultados en los que los consumidores ven
valor. Estas soluciones al final son convertidas en conjuntos de
productos y servicios concretos.

Pero ahora con todo lo relativo a la experiencia de cliente se
plantean nuevos requerimientos y diferentes stakeholders,
dependiendo de cada sector industrial. La cuestion base con



respecto a los clientes es que quieren soluciones que cumplan
con lo que ellos requieren y desean. Y esto hay que medirlo
sobre la base de lo que es relevante para ellos (precio y
posicionamiento, tiempo ahorrado, bajo coste, mayor valor y
mejor funcionamiento, etc).

La tecnologia e Internet pueden ser los mayores facilitadores
para hacer y proporcionar una solucién en nuevas y mejores
maneras, muchas veces la tecnologia ya ha sido probada en

otro sector industrial.

Pero a los clientes les da igual o no saben, cuales son las
técnicas, herramientas o especialidades que ha necesitado usar
un diseflador para satisfacerles. Por ejemplo programacion,
juegos, interfaz, interiores, textil, vestimenta, artesania
(ceramica, vidrio, joyeria, etc), medios digitales, marca,
producto, ingenieria industrial, ergonomia e innovacion,
gestion de proyectos. Estos son conjuntos de habilidades que
tienen los disefladores pero que solo tiene relevancia para los
expertos o ejecutivos de empresas que ya tienen conocimiento
y entienden como todo esto puede combinarse. Este complejo
equipo de especialistas es el que tiene que trabajar para crear
los nuevos productos y servicios que proporcionen mejores
experiencias de cliente, sabiendo ademds que el éxito solo se
medird por el valor directo del negocio y los beneficios, y por
factores como el niUmero de repeticiones de cliente, las
referencias o por las oportunidades de venta.

éPor qué son todavia pocas empresas las que se
preocupan de la experiencia de cliente?, éCuando se
podria decir que una empresa lo esta haciendo bien en
este terreno?

Estamos justo ahora saliendo de una seria recesion y todavia
son tiempos de incertidumbre. No obstante esto crea enormes
oportunidades de cambio practicamente a lo largo de la
mayoria de sectores industriales. Asi que se esta dando al
mismo tiempo la recuperacion de la situacion econémica con el
momento en que se estd probando el valor que para el negocio
tiene proporcionar las mas apropiada experiencia de cliente.
Pero hacen falta mas ejecutivos valientes que vean las
oportunidades y tengan la vision y determinacion de conseguir
esto, primero decidiendo lo que es correcto realizar y después
haciéndolo en la manera correcta. Es una vez mas una
cuestion de actitud, de mentalidad, el resto puede ser
aprendido.

Alguien dijo "la mejor manera de predecir el futuro es
crearlo”. éPuede convencer con una frase a nuestras
empresas de que son capaces de hacerlo?

Ahora el cliente es el rey, y ya muchos de nosotros tenemos
acceso a productos y servicios internacionales porque cada vez
mas gente accede diariamente al uso de smart phones
(mercado en constante crecimiento, de los 2 billones de
usuarios actuales se pasara a los 5 billones en los préximos 5
afos). Esto supone un cambio de reglas de juego en muchos
sectores, hemos pasado de un contexto en el que se proveian
partes y productos globalmente a otro en el que por ejemplo
se da una monitorizacién preventiva de la salud de manera
autoportable, un contexto ademas en el que la informacion
estd llegando a ser un nuevo material para nosotros, que lo
podemos convertir en conocimiento, un conocimiento que nos
beneficiard como individuos y comunidades. Y esto nos hace
reyes en términos de eleccién, asi que lo que diferenciara un
producto o servicio de otro sera su utilidad y su facilidad de
uso, combinado con su atractivo estético.



Nunca el disefio ha sido méas poderoso porque todo esto hace
al disefio el nuevo diferenciador para las empresas que quieren
cambiar el juego y superar a los competidores.

Como disefadores necesitamos comprender el valor que
proporcionamos y seleccionar el rol que queremos jugar en
esta cadena de valor. Para mi este rol es todo lo relativo a
crear el futuro de manera que se proporcionen beneficios
reales para millones de personas de una manera sostenible; y
esto es Design Leadership.

Gracias, Mr. Sean McNulty.

http://www.dolmen.ie/
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Premios
Nacionales
de Diseno

Marset outdoor collection.

Jaime Moreno.

Premio Nacional de Disefio 2015 para Jaime Moreno
y Marset Iluminacién

Los Premios Nacionales de Innovacion y de Disefio son el mas
alto galardén que se otorga en Espafia como reconocimiento a
empresas y profesionales que han destacado por su trayectoria
excelente y ejemplar en unos casos en el campo del disefio y
en otros en el de la innovacion.

Estos premios reconocen tanto la innovacion como el disefio
como factores esenciales para aumentar la competitividad y el
rendimiento econémico asi como para aportar calidad de vida a
los ciudadanos. Con ellos se trata asimismo de fomentar la
cultura del disefio y la de la innovacion en Espafia, tanto en el
ambito empresarial como en el conjunto de la sociedad en
general.

En cada convocatoria de los Premios Nacionales de Innovacion
y de Disefio se establece a qué modalidades de las previstas
por la Orden de Bases vigente se puede acceder y las
condiciones para hacerlo.

La evaluacion de las candidaturas presentadas se realiza por
dos jurados distintos, uno para los Premios Nacionales de
Innovacion en todas sus modalidades y otro para los Premios
Nacionales de Disefio en todas sus modalidades. Estos jurados
estan formados por profesionales de reconocido prestigio en el
ambito de la innovacién asi como en el del disefio.

En la resolucién del pasado 2 de junio, la Secretaria General de
Ciencia, Tecnologia e Innovacién publicé la concesién de los
Premios Nacionales de Innovacién y de Disefio 2015:

Premio Nacional de Disefio "Empresas" a Marset. El
premio disitingue a empresas que cuenten con una trayectoria
consolidada de mas de diez afios y ampliamente reconocida en
el ambito del disefio.

Sus disefios en el ambito de la iluminacién establecen un
importante elemento estratégico empresarial y constituyen un
eje transversal que une producto, comunicacién y empresa
hasta alcanzar comportamientos sostenibles y responsables. El
jurado ha destacado el crecimiento excepcional de la entidad
en los ultimos afios, su fuerte cuota de exportacion y la calidad
de sus diferentes colecciones.

Premio Nacional de Disefio "Profesionales" a Jaime
Moreno. El premio distingue a profesionales cuya labor en el
ambito del disefio se extienda al menos durante quince afios y
hayan alcanzado un reconocido prestigio en el sector del
disefio.

Por su vision creativa e innovadora especializada en el disefio
de productos industriales orientados al usuario que, a través
del disefio, aporta un valor comercial y al mismo tiempo una
mejora en la calidad de vida de las personas. Ademas del
disefio del producto, aporta una vision multidisciplinar que le
ha convertido en un consultor experto en estrategia de
producto. Su orientacion profesional le ha permitido, a través
de su empresa Mormedi, el desarrollo de numerosos proyectos
para compafiias procedentes de multiples sectores.

Premio Nacional de Innovacion "Trayectoria
Innovadora" a Manuel Torres Martinez.

Premio Nacional de Innovacion "Compra Publica
Innovadora" a la Universidad de Cérdoba.



Premio Nacional de Innovacion "Internacionalizaciéon" a
las empresas Natura Bissé e Iberdrola.

http://www.idi.mineco.gob.es
http://www.marset.com
http://www.mormedi.com
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A la izquierda, la botella de Coca-Cola que se
distribuia hasta ahora y a la derecha, la nueva.
Fuente: El Pais.

Evolucion de las botellas de Coca-Cola. La de 1915
fue la primera que se patentd. Fuente: El Pais.

Coca-Cola tira de la nostalgia y recupera su botella
original de 1915

Coca-Cola ha decidido apelar a la nostalgia y cambiar las
botellas de cristal que se sirven en los bares por unas nuevas
inspiradas en su modelo original, patentado en 1915 y llamado
Contour. La botella no es exactamente como la de hace 100
afos, la primera que la marca patento, ya que en la original el
nombre del refresco aparecia en relieve en el cristal. Mientras,
en la botella actual han utilizado pegatinas transparentes, que
dan apariencia de serigrafiado. Pero la forma y las curvas si
son las mismas que un siglo atras: es una botella mas baja y
mas gordita que la que hasta ahora se distribuia en la
hosteleria. El cambio no ha salido barato: la inversion, ha
asegurado la empresa, ha sido de 50 millones de euros.

La botella de cristal, que se produce en Espafia, esta destinada
solo a este mercado y solo a la hosteleria. La compafiia
destaca también un cambio que consideran esencial en la
nueva botella: Segun Paloma Cruz, responsable de marketing,
tiene "la capacidad estandar de Coca-Cola en el mundo", es
decir, ocho onzas, que equivalen a 237 mililitros. La que
distribuian hasta ahora en la restauracién era en general de
220 mililitros. El lanzamiento de los nuevos envases ird
acompafado de una campafia de publicidad que alaba el papel
de los bares en Espafia como punto de referencia social.

La compafiia ya cambié hace unos meses también el disefio de
las latas de sus refrescos, que han recuperado el color rojo
original dejando los distintivos de las versiones sin calorias o
sin cafeina solo en la parte de abajo.

Fuente: El Pais

http://www.cocacola.es/

[inicio] [titulares de grupo]




Imégenes del nuevo Opel Astra.

Nuevo Opel Astra: ligero, estilizado e innovador

La nueva generacion del Astra estd basada en una nueva y
ligera arquitectura, soélo sera propulsado por motores de la
ultima generacién y ofrecera elementos que antes sélo se
conocian en segmentos mas altos. El disefio ligero hace al
Astra mas atlético que nunca. En definitiva, el nuevo Astra
combina eficiencia con elegancia y definird de nuevo el
segmento compacto con sus innovaciones. El Opel Astra se
presentard mundialmente en el Salén Internacional del
Automovil de Frankfurt el proximo otofio (del 17 al 27 de
septiembre de 2015).

"Hay tres valores decisivos para el nuevo Astra - eficiencia,
innovacién y prestaciones dinamicas", ha declarado el
presidente y consejero delegado del Grupo Opel, Dr. Karl-
Thomas Neumann. "Nuestros ingenieros lo han desarrollado
partiendo de una hoja de papel en blanco. El nuevo Astra es
hasta 200 kilos mas ligero que su antecesor - y su atlético
disefio lo hace visible desde el exterior. Sus dimensiones son
mas compactas, pero tanto la habitabilidad como el confort
interior se han incrementado considerablemente. Bajo el capot
del nuevo Astra solo se encontrardn motores de la ultima
generacion. Numerosas tecnologias y sistemas de asistencia
que anteriormente sélo se encontraban en segmentos
superiores, incrementaran el confort y seguridad de los
pasajeros del Astra, con nuestro sistema personal de
conectividad y servicios de asistencia Opel OnStar, una
moderna integracion del teléfono movil y el revolucionario
sistema de iluminacion matricial adaptativa con LED IntelliLux
como mas destacado".

El visionario Concepto Monza, presentado en el salén del
Automdvil de Frankfurt de 2013, ha sido el ejemplo a seguir
para la undécima generacion de modelos compactos. Segun el
Dr. Karl-Thomas Neumann, cada elemento y cada rasgo de
disefio del concepto Monza refleja eficiencia. El nuevo Astra es
rigurosamente fiel a este adelanto. Dependiendo del nivel de
acabado y la versidn, la diferencia de peso con respecto a su
antecesor puede llegar hasta los 200 kilos, y, como minimo,
sera de 120 kilos. La arquitectura completa del nuevo vehiculo
juega un papel fundamental en la reduccion de peso. Cada
componente se ha comprobado para aligerar su disefio y se
han utilizado materiales ligeros. El peso total de la carroceria
se ha reducido en un 20%, de los 357 kilos a los 280 Kg. Otras
medidas adicionales en el chasis han dado como resultado una
reduccidn de otros 50 kilos; esto se ha conseguido utilizando
ligeros aceros de alta y ultra alta resistencia, subchasis muy
compactos y reducciones de peso en el eje delantero y en el
trasero.

El resultado final de esta "dieta" a la que se ha sometido el
nuevo Astra es que se ha ganado en agilidad y en confort de
conduccién. Es mas preciso en las respuestas, circula mejor
por curvas y ofrece un tacto de conduccion mucho mas directo.

La evolucién de la filosofia de disefio de Opel "arte escultural
unido a precision alemana", asegura que el nuevo Astra llame
la atencién con una apariencia mas ligera y atlética, en vez de
con un disefio mas rotundo. El Blitz de Opel en el centro de la
barra cromada que cruza la parrilla delantera con sus
caracteristicas puntas en forma de alabe elevéandose hacia
atras, hacen al nuevo Astra inmediatamente reconocible como
miembro de la familia Opel. Los faros delanteros se funden con
la parrilla para forma una sola unidad grafica. El rasgo de
disefio mas significativo es el pilar C dividido, que crea la
impresion de un techo flotante. El juego entre luces y sombras



Interior del nuevo Opel Astra.

se destaca aun mas por la franja horizontal por encima del
logo que une ambos pilotos traseros. El Astra no sélo parece
mas pequefio - es que es mas pequefio. Con una longitud total
de 4,37 metros, es casi cinco centimetros mas corto que su
antecesor. Con una altura de 1,46 metros es también 2,6
centimetros mas bajo.

Mas pequefio por fuera, pero mas grande por dentro. La
distancia entre ejes podia reducirse en dos centimetros, pero el
espacio interior debia ser incrementado. En combinacion con
los asientos de nuevo disefio, los pasajeros del asiento
posterior pueden disfrutar de 35 mm de espacio para las
piernas. Ademas, la distancia entre los asientos delanteros y
traseros se ha incrementado. Esto mejora el confort en los
viajes y la sensacion de espacio. El habitaculo de gran calidad
y el salpicadero trasladan las caracteristicas y la estética del
exterior al interior, introduciendo de esta manera una nueva
generacion de disefio interior en el nuevo Astra. Esta se
caracteriza por un disefio muy limpio, lo que también se refleja
en la reducida cantidad de mandos y controles, junto con la
gran pantalla tactil a color en la consola central.

El Asistente de Reconocimiento de Sefiales de Trafico y el Aviso
de Cambio Involuntario de Carril, junto con el Indicador de
Distancia de Seguridad y la Alerta de Colision Frontal con
Frenado Inminente, hacen que ademas de conducir el nuevo
Astra sea mas comodo, también sea mas seguro. El Control de
Crucero, con Limitador de Velocidad asegura que la velocidad
siempre se mantenga dentro de los limites legales. El Asistente
Avanzado de Aparcamiento incrementa el confort aparcando el
coche de forma automatica con solo pulsar un botén. La
Camara de Vision Trasera se activa al engranar la marcha
atras. Y el Aviso de Angulo Muerto reconoce los obstaculos que
puedan encontrarse en un radio de 3 metros a cada lado del
coche y ocultos por el angulo muerto de visidon del conductor.

Los asientos ergondmicos probados y certificados por AGR
(campafia para las espaldas saludables) también son
sorprendentes. El nuevo Opel Astra ofrecerd asientos
ajustables en 18 vias para el conductor. Podran contar con
funcion de masaje, ventilacion y regulacion del ancho de la
banqueta. Y los pasajeros del asiento trasero también podran
tener mas confort que antes con los dos asientos exteriores
calefactables opcionalmente.

http://www.opel.es/
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Iméagenes del UOU.
Fuente: di-conexiones.com

El coche eléctrico, cada dia mas cerca

Cada vez son mas las marcas que apuestan decididamente por
el desarrollo de vehiculos eléctricos. Hay definitivamente un
aumento en la produccién de vehiculos eléctricos en todo el
mundo. La carrera en la sustitucion de los motores de
combustidén por maquinas eléctricas tendrd un sustancial
impacto en el ambiente y en la movilidad. Actualmente, el Leaf
Nissan es el lider en ventas de coches hibridos en Europa,
seguido por vehiculos de las firmas Chevrolet, Toyota, Tesla,
Mitsubishi y Renault, segin datos de la empresa de energia y
automatizacion ABB en Suiza. El coche eléctrico mas vendido
en Europa en 2012 fue el Renault Twizy que, junto al Peugeot
iOn, encabezan las ventas en Portugal.

Frente a este panorama y con otros propésitos, dos jévenes
disefiadores y emprendedores de la region de Ovar en
Portugal, Isa Silva y Hugo Teixeira, desarrollaron un vehiculo
eléctrico inspirado en algunas ideas sobre las formas del
futuro. Se trata del vehiculo UOU, el coche contiene un techo
transparente que le da al conductor y al pasajero una vision de
360°. Un vehiculo disefiado para las ciudades y recorridos
turisticos.

El UOU es basicamente un triciclo protegido y equipado con un
sistema de micro generacién de energia (Micro Power
Generation) que permite producir energia y cargar las baterias.
Se puede cargar facilmente en un enchufe doméstico
convencional y tiene una autonomia entre 40 y 60 kilometros,
dependiendo del tipo de recorrido y de la produccién de
energia del propio conductor. El UOU tiene capacidad para 2
personas y una pequefia zona para el equipaje. El precio varia
entre 3.500 y 4.000 euros.

http://www.electric-uou.com/
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Imagen de las sandalias beige.

El modelo Descans, de la coleccion Auténoma.

De Ubieta presenta su nueva coleccién Genoma

La firma De Ubieta presentd el pasado mes de mayo su nueva
coleccion de calzado, Genoma.

Para la temporada 2015 se presenta una Unica sandalia en dos
colores (negro y beige) de mismo patrén y materiales. Estos
dos colores se han escogido entre toda la escala cromatica de
la piel del hombre segtin el estudio Félix von Luschan,
herramienta para establecer clasificaciones raciales de la
poblacién segun el color de la piel. Compara caracteristicas
fisicas, mentales y linglisticas de poblaciones de todo el
mundo, argumentando que "raza" era una una denominacion
sin sentido.

AUTONOMA

Ademas, para la temporada otofio-invierno 2015, De Ubieta ha
presentado tres modelos de zapatos que identifican los tres
modos de tiempo y necesidades del trabajador auténomo:
trabajo, ocio y descanso.

Autonoma, asi se llama la coleccion, clasifica y representa en el
disefio de cada modelo estos limites de las tareas, tiempos y
espacios del autbnomo con la intencién de cuestionarlos, ya
que en el sistema econdmico actual se esta trazando una
tendencia hacia la disolucion de estos limites. Este cambio se
debe a los nuevos modelos de emprendeduria y al vinculo de la
tecnologia, Internet y las redes sociales a la vida cotidiana y
laboral, elementos implicitos en Autonoma.

http://www.deubieta.com/
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Imagen de uno de los modelos de bikini.
Fuente: El Mundo.

El primer biquini inteligente

Se acabd el estar pendiente de la crema solar este verano. La
firma de bafiadores Spinali Design ha presentado el bafiador
que avisa de en qué momento tenemos que ponernos otra vez
el bronceador.

Se trata de los primeros bafiadores inteligentes que llevan
incorporado un sensor de rayos ultravioleta que avisa a través
del mévil cuando el sol estd quemando y debes ponerte crema
solar.

El sensor se coloca en el biquini o el bafiador con una pinza, en
un enganche especificamente disefiado para él. Una vez puesto
el sensor se adapta al tono de piel de la persona y de esta
manera detecta cuando el sol esta resultando dafiino para ella.
Con un SMS al movil avisa de que hay que ponerse
bronceador.

La firma francesa ha pensado en todo. Por ejemplo, si te
quedas dormida tomando el sol y no escuchas el mensaje,
existe el modo "Valentine" que envia un mensaje al moévil de la
persona que tu quieras para que sea ella la que te avise o te
ponga la crema solar.

Spinali Design ademas ofrece también toallas con el mismo
sensor que te avisan de posibles quemaduras solares. Ademas,
estan desarrollando un sistema similar para nifios para que
avisen a los padres cuando los rayos de sol puedan quemar a
sus hijos.

"La idea se me ocurrié de repente en la playa, cuando vi a
alguien que se habia quemado con el sol", explica Marie
Spinali, directora de la empresa. "Pensé que si existian
macetas que avisan cuando las plantas necesitan agua,
también podia inventarse algo que advirtiera cuando el sol te
estd causando dafio", afiade.

Los trajes de bafio cuestan entre 150 y 200 euros y se realizan
a medida.

Fuente: El Mundo

http://www.spinali-design.fr/
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Imagen del mando biodegradable.
Fuente: La Vanguardia.

Imagen del interior del mando.

Crean el primer mando de television biodegradable
para hospitales y hoteles

El mando a distancia de la televisién de hoteles y hospitales es
un foco de bacterias y por ello, la empresa valenciana
Bluemarionge Business ha desarrollado, junto a la firma
Tecatel, el primer mando de television biodegradable, que se
adquiere al entrar en un hotel o un hospital y sirve hasta como
semillero. Con la filosofia de apoyar proyectos que combinen
"innovacion y salud", la firma valenciana ha apostado por el
lanzamiento de este nuevo producto para empresas del sector
sanitario y hotelero, que es "higiénico, funcional, econémico y
ecoldgico", como explica una de las socias de la empresa, Alicia
Mora.

Argumenta que el nuevo mando serd "Unico" para cada cliente,
tiene un uso por estancia, esté libre de gérmenes y bacterias,
es reciclable y biodegradable y el cliente se lo puede llevar
para usarlo en casa. Ademads, destaca que es un producto
"original, innovador y facil de manejar", ademas de ecoldgico,
no solo por su disefio "sin pegamentos", sino porque dispone
de una zona donde colocar semillas para que una vez utilizado,
si va a ser desechado, pueda ser plantado para que crezca una
planta.

Otra de las socias de la firma valenciana, Maria Pocovi, explica
que la idea naci6 después de constatar que el mando del
televisor, tanto de hoteles como de hospitales, es un "foco de
bacterias" y que su propio disefio hace en muchas ocasiones
que "sea complicado limpiarlo". De hecho, seglin un estudio de
la Universidad de Houston los mandos a distancia de los
televisores de los hoteles son las superficies mas contaminadas
por bacterias.

La fundadora de Bluemarionge Business indica que la idea es
que conforme te registres en un hotel o ingreses en un hospital
te entreguen el mando, "que sera tuyo cuando te vayas".
Desde el lado del consumidor y del hotel hay una propuesta de
valor para "reducir el impacto en costes que tienen las
desapariciones o robos de mandos en las habitaciones y el
innecesario recambio de pilas", subraya, a la vez que destaca
que la parte trasera del nuevo mando sirve de soporte
publicitario.

En la fabricacién del nuevo mando no se han utilizado
productos nocivos y con este desarrollo se pretende lanzar un
producto desechable en todos sus compuestos y que permita
higienizar hospitales y hoteles. Para el mando se han generado
pistas conductoras con una base de grafito de carbdn, que
luego se han impreso sobre ldminas de papel que llevan un
pequefio circuito electréonico, y ademas se le ha dado al
producto una forma ergonémica para que se adapte a la mano.

Fuente: La Vanguardia.

http://www.bluemariongehealth.com/
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Imagen del nuevo soporte.

WetFloor. Soporte de sefializacién movil para
informacion temporal

Signes ha desarrollado la pieza WetFloor para resolver la
agresion estética que representa el tradicional soporte de PVC
amarillo, que inunda los halls de nuestros edificios cuando el
suelo estd mojado.

WetFloor es un soporte de sefializacion movil para informacion
temporal en entornos de calidad.

Estad pensado para aquellos espacios en los que la imagen tiene
un peso importante. Su disefio lo convierte en ideal para
entornos en los que se ha cuidado el interiorismo, el mobiliario
y los complementos que conforman la imagen general del
espacio.

Esta pieza estd fabricada con un panel fendlico compacto
laminado a alta presién. Un material sélido y robusto,
resistente a los impactos, al agua y a la humedad. Su bisagra
especial permite que la base se pliegue y favorece su
almacenamiento. Es de facil manipulacién con una sola mano.

http://www.signes.es/
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Imagenes de Michael Angelo's

Iméagenes de Brothers Marketplace.

Tres supermercados que no parecen supermercados

Los establecimientos de venta de alimentacion, y muy
especialmente los supermercados estan viviendo una completa
reconversion desde el punto de vista del disefio. El consumidor
actual es mas exigente no solo con relacién a los productos
que consume sino con respecto al local en el que los compra.

Por ello, la gran distribucion se afana por ofrecer espacios
cdlidos, agradables y bien pensados, donde la estética cuidada
es tanto o mas importante que ofrecer un buen surtido de
producto o un precio competitivo. El jurado de los premios de
disefio de comercio A.R.E Design Awards también parecen
tenerlo claro. La asociacién internacional de retail ha premiado
tres supermercados que sorprenden y que sin duda, son
referentes del concepto de tienda que impera en el &mbito de
la gran distribucién, no solo espafiola, sino también
internacional.

MICHAEL ANGELO'S

El comercio canadiense Michael Angelo's ha sido el maximo
galardonado en la categoria de supermercados. Ubicado en
Markham, Ontario, Michael Angelo's es una tienda de
alimentacion urbana que ofrece una experiencia de compra
diferente. De arquitectura sencilla, destaca por el uso de
maderas en tonos neutros y suelo de terrazo.

El conjunto desprende un aire vintage y de autenticidad muy
acorde con las tendencias actuales que demandan productos
frescos de calidad y donde el productor tiene un papel
destacado. Por ello, el local se decora con grandes imagenes
de los productos y de las personas que los elaboran y se
sefializa con una cuidada carteleria que pone el foco de
atencidén en los alimentos, verdaderos protagonistas del
conjunto.

BROTHERS MARKETPLACE

El estilo vintage también es predominante en Brothers
Marketplace, comercio situado en la localidad estadounidense
de Medfield que ha resultado premiado con el Silver Award en
la categoria de supermercados. Los alimentos de produccién
local conviven con pizarras con mensajes escritos a mano,
elementos graficos retro, murales que recuerdan a tiempos
pasados y toda una serie de elementos decorativos que dan al
espacio una estética moderna y funcional donde el cliente se
siente como en casa.

El local también incorpora una acogedora cafeteria que
combina acero, madera y ladrillo de forma armoniosa.

WHOLE FOODS MARKET

Por ultimo, el supermercado Whole Foods Market de Austin, en
el estado norteamericano de Texas, también ha resultado
merecedor del Silver Award dentro de la categoria de
supermercados. Este establecimiento destaca especialmente
con el uso informal de elementos, colores y materiales de
inspiracién ristica empleados de forma poco convencional
dentro de un espacio de estas caracteristicas. Asi, es posible
encontrar carretillas o utensilios de labranza en el techo, palés
en los pasillos o vegetacion en las paredes. La madera
reutilizada es el material clave con el que se ha construido el
bar, donde los clientes pueden descansar y tomar una cerveza.

Muy diferente es el estilo logrado para la cafeteria, cuyo



Imagen de Whole Foods Market.

mobiliario desprende calidez e invita a la relajacion. También
dispone de una zona de descanso donde los clientes pueden
tomar asiento bien en el interior del establecimiento o bien en
el exterior, donde los responsables del local han habilitado una
terraza donde, ademas, el cliente puede hacer uso de otros
servicios como el punto de reparacion de bicicletas, el jardin o
una zona de juegos.

Fuente: profesionalretail.com

http://profesionalretail.com/
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Imagen de una de las conferencias.

Imagen de la exposicion "Timeless Massimo
Vignelli".

La 102 Barcelona Design Week cierra sus puertas
con mas de 9.000 participantes

El domingo 14 de junio cerrd sus puertas la décima edicion de
la Barcelona Design Week, la cita anual enmarcada en los
ambitos del disefio, la innovacion y la creatividad. Del 8 al 14
de junio, este evento, organizado por BCD Barcelona Centro de
Disefio, convocd a mas de 9.000 profesionales, empresas,
entidades y publico en general, que pudieron disfrutar de un
programa multidisciplinar con un total de mas de 70
actividades.

Bajo el eslogan "iel Disefio estd aqui!", la 102 edicién de la
BDW ha profundizado en la relacién entre el disefio, la
tecnologia y la innovacién; ha potenciado el intercambio de
conocimiento y las oportunidades de negocio entre empresas y
profesionales, y ha servido para acercar el disefio al publico en
general, proyectando la marca Barcelona al mundo vinculada a
conceptos como la creatividad, el disefio, la innovacién y la
emprendeduria.

Durante los 7 dias del evento, la BDW ha ofrecido un programa
multidisciplinar compuesto por mas de 70 actividades entre las
que han destacado la conferencia inaugural "Design in Tech"
impartida por Jackie Xu y John Maeda; la jornada Ecodesign
Day, centrada en el movimiento fixer; la presentacién del Food
Design Event; la sesion International Design Weeks Talks, que
ha contado con la participacion de 9 design weeks
internacionales; la primera edicion del "Design is Future:
innovation through design congresstival"; los itinerarios del
Design Circuit Poblenou; 6 Workshops BDW, talleres
organizados por empresas de servicios de disefio de Barcelona,
o la exposicién "Timeless Massimo Vignelli", comisariada por el
estudio Husmee y que se podré visitar en el Disseny Hub
Barcelona hasta el 31 de agosto de 2015.

El programa se ha completado con los Workshops BDW, asi
como las mas de 50 actividades que han formado el programa
OFF BDW, actividades paralelas de tematica multidisciplinar
organizadas por entidades, empresas y establecimientos que
han abierto la BDW a la ciudad.

Con la décima edicion, este evento se consolida como la cita de
referencia del disefio y la empresa en Barcelona, y como una
de las Design Weeks mas importantes en el &mbito
internacional. Las principales actividades de la BDW 2015 se
han llevado a cabo en el edificio del Disseny Hub Barcelona,
punto de interseccion esencial del mundo del disefio y un
nuevo referente dentro del contexto cultural, social y
econdmico de la ciudad.

http://www.barcelonadesignweek.com/
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El MID busca las mejores 20 start-ups creativas

BCD Barcelona Centro de Disefio organiza la quinta edicion del
MID | Mercado de Ideas Disefio, un programa que fomenta la
emprendeduria creativa mediante la creacion de oportunidades
de negocio entre emprendedores, creativos, empresas e
inversores. La edicién 2015 del MID consta de una
convocatoria Unica dirigida a start-ups creativas, consolidadas
o en proceso de hacerlo, con un fuerte componente en disefio
que culminara en el Foro MID de las Industrias Creativas, que
se celebrara el proximo mes de noviembre.

El objetivo de BCD en esta nueva edicién del MID es conseguir
20 start-ups finalistas, duplicando la media de ediciones
anteriores.

El programa MID 2015 estara constituido por los siguientes
bloques:

- MID Money: accede a mesas de financiacion y/o presenta tu
start-up ante inversores.

- MID Business: conecta con empresas consolidadas
potencialmente interesadas en tus productos o servicios que te
pueden ayudar a impulsar tu proyecto.

- MID Knowledge: participa en sesiones formativas y talleres
para enfocar tu empresa.

- MID Talent: conoce perfiles profesionales complementarios
para hacer crecer tu start-up.

- MID People: promociona tu start-up en el Foro MID de las
Industrias Creativas, en el catédlogo promocional y en la
exposicion online del MID 2015.

http://www.bcd.es
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fadfest

Estudio Glithero.

Ozavi Tavira Hotel.

FADfest. The festival of all design

El mundo del disefio gréfico, la publicidad, el disefio industrial,
la arquitectura, el interiorismo, la artesania, el arte y la moda
se did cita en el FADfest 2015. Tuvo lugar del pasado 29/06 al
05/07, con cerca de 30 actividades, varias novedades en su
formato y dos ejes principales: "Todo en su lugar" y "Fuera de
lugar".

El FADfest comenzo su quinta edicién con una semana llena de
premios, conferencias, exposiciones, charlas, debates, y
muchas otras actividades que invitaban a una reflexion sobre
el futuro de la creatividad y el disefio. La apertura del FADfest
corrié a cargo de Glithero, un estudio de disefio de Londres
formado por el britdnico Tim Simpson y la holandesa Sarah van
Gameren, que trabajan desde el paradigma de la
transversalidad de practicas y disciplinas.

El FADfest 2015 lleg6 con novedades importantes. En primer
lugar, las actividades se concentraron en una semana, en una
apuesta por la calidad antes que la cantidad y con el fin de
facilitar la visita de publico de fuera de la ciudad.

En segundo lugar, el festival tuvo una escenografia comun: la
sala grande (A) del Disseny Hub de Barcelona, donde aun se
pueden ver dos exposiciones complementarias (Las expos
permaneceran abiertas hasta el 31 de octubre y seran de
acceso libre) y donde se organizaron todas las conferencias y
entregas de premios.

Por otro lado, se encargd a un equipo comisarial, dirigido por
Rosa Pera, una exposicion y una jornada de conferencias a su
alrededor. El tema escogido llevd al concepto "Fuera de lugar",
desde la practica creativa contemporanea. Esta exposicion
convivira con la muestra de obras finalistas de los premios FAD
de Arquitectura e Interiorismo, los Laus de Disefio grafico y
Comunicacién Visual y los MODAFAD Awards.

"Todo en su lugar"

Este epigrafe hace referencia a los actos de entrega de los
premios mas esperados, el reconocimiento del publico al
trabajo de los mejores profesionales y empresas, una
exposicidon con lo que ha dado de si el ultimo afio en las
diferentes disciplinas del disefo. Pero también con conferencias
y talleres que dibujan caminos de crecimiento personal asi
como presentaciones y debates que sitlan el disefio al servicio
de las necesidades sociales.

Premio FAD de Arquitectura 2015 (ex aequo)

Obra: Casa Bastida.

Premio FAD de Arquitectura 2015 (ex aequo)

Obra: Ozavi Tavira Hotel.

Premio FAD de Interiorismo 2015

Obra: Biblioteca Sao Paulo.

Premio FAD de Ciudad y Paisaje 2015

Obra: Mejora de la accesibilidad al Centro Histdrico de Vitoria-
Gasteiz.

Premio FAD de Intervenciones Efimeras 2015

Obra: Les Llagrimes de Santa Eulalia.

Premios FAD Internacionales

Obra: 253 Viviendas en Ivry-Sur-Seine, Paris Region. Francia
(Primera Fase).

"Fuera de lugar”

Este punto es una invitacion a alterar las perspectivas
aprendidas, a romper las barreras entre disciplinas, a iniciar
conversaciones entre el disefo, el arte y la arquitectura. Es



una exposicion internacional con obras de disefiadores, artistas
y arquitectos que traspasan categorias y convenciones para
explotar maneras de hacer y proyectar diferentes a las
habituales. Son conferencias para conocer a autores que
dibujan nuevos campos de visidn y accion, futuros imprevistos.

La jornada del 30/06 se dedico a las conferencias en las que
intervinieron profesionales nacionales e internacionales de
prestigio que reflexionaron alrededor del concepto "fuera de
lugar" en el ambito del disefio y la creatividad. Los 4
participantes fueron: Di Mainstone: "Human Harp", Jaron
Rowan: "Memes, antidisefio e inteligencia idiota", Manuel
Dominguez de Zuloark: "Very Large Structure" y Cecilia
Jonsson: "The iron ring".

"Fuera de lugar".

Fuente: graffica.info

http://fadfest.cat/website/?lang=es

[inicio] [titulares de grupo]



Trigonos.

Soytun.

Skoog.

Nuevos galardonados como "Buenas Practicas
reconocidas por la Design for All Foundation 2015"

La Design for All Foundation convoca la 72 edicién de sus
premios internacionales con el objetivo de reconocer todos los
esfuerzos, grandes o pequefios, que han llevado a cabo
empresas, entidades, administraciones y profesionales de todo
el mundo para demostrar que toda aplicacion del Disefio para
Todos/Disefio Universal contribuye a mejorar la calidad de vida
de todas las personas.

"Como las Buenas Practicas son fruto de la identificacion de
una necesidad y problema y satisfacen las necesidades y
expectativas de los usuarios y/o clientes, a partir de ahora
premiaremos todas las Buenas Practicas que alcancen los
criterios de excelencia pues entendemos que nuestros premios
no deben ser una competicion, sin embargo, cada afio un
jurado internacional seleccionara las 5 Mejores Practicas para
otorgarles el Premio Internacional Design for All Foundation a
aquellas que destacan por su impacto y marcan el camino a
seguir en el futuro para una mejor practica del Disefio para
Todos/Disefio Universal".

Las candidaturas son aceptadas durante todo el afio 2015 (del
1 de enero al 29 de diciembre). Seran evaluadas en menos de
un mes y si han sido seleccionadas, los candidatos recibiran el
certificado de "Buena Practica" correspondiente.

Las "Mejores Practicas Premiadas" seran comunicadas
publicamente durante la ceremonia de entrega de los Premios
Design for All Foundation 2016. La fecha y lugar seran
anunciados con 3 meses de antelacion.

Nuevos galardonados

Trigonos. Parece un juego para armar estructuras, pero su
potencial va mucho mas lejos: a través del juego con formas
uni- bi- y tridimensionales es posible aprender, de primera
mano, conceptos basicos de geometria, matematicas vy fisica.
Mientras el nifio o la nifia se dedica a unir listones con los
cubos para crear estructuras que pueden servir como cabafas,
refugios, puentes, tiendas y mas, va aprendiendo conceptos
como proporciones, distancias, volimenes y angulos, a la vez
que fomenta la cooperacion si se juega en grupo. Trigonos es
un juego que garantiza diversion a raudales ya que permite
que los nifios construyan su realidad a medida que la
imaginan. Lo utilizan tanto pequefios como mayores; de ahi
que Trigonos tenga un recorrido tan largo: de los 4 a los 10
afos... y mucho mas. iEs un juego para toda la vida!.

Soytun ("NATURA IMITATIS"). Es una pieza ceramica
disefiada por photoAlquimia para la degustacion cada vez mas
habitual, de las diversas formas de presentacion de pescado
crudo, tales como sashimi, sushi, tartar... etc. El disefo sirve
por un lado para contener la salsa de soja, por otro dispone de
un lugar para la mostaza picante (wasabi) y finalmente de una
zona para reposar los palillos cuando no se utilizan. El hombre
"Soytun" viene de la unién de "soja" (salsa de soja) y "atun".

Skoog. Disefiado por la empresa Skoogmusic, permite a
cualquier persona participar en la fabricacion de la musica
activa sin necesidad de formacién musical previa o habilidad
instrumental. Es Unico en este sentido.

Si desea presentar una candidatura para que pueda ser
reconocida a nivel internacional como "Buena Practica" ya
puede enviarla, y recibird el resultado de la evaluacién en unos
30 dias después de la inscripcion. Al finalizar el afio todas las



Buenas Practicas seleccionadas durante el 2015 seran
candidatas automaticamente a los Premios Internacionales
Design for All Foundation 2016.

designforall.org/entry.php

[inicio] [titulares de grupo]




Ganadores Laus Oro 2015

El pasado viernes dia 3 de julio, se entregaron los Premios
Laus 2015 en una ceremonia en el Disseny Hub Barcelona. El
acto se desarrollé dentro de la programacion del FADFest 2015
organizado por el FAD. A los premios se presentaron cerca de
1.200 proyectos, de los cuales han resultado ganadores 290.

Los ganadores de esta 40° Noche Laus, y que pasaran a
formar parte de los fondos del Museu del Disseny, fueron:

Raquel Pelta. Laus de Honor. Laus de Honor
Raquel Pelta

Grands Laus

Disefio grafico

Apartado: Grafica aplicada en espacios

Titulo: Grafting Architecture

Autor: Bildi Grafiks

Cliente: Institut Ramon Llull - Generalitat de Catalunya

Web y medios digitales

Apartado: Campafia on-line Integrada
Titulo: AbortionTravel

Autor: DDB Espafia

Cliente: CELEM

Creatividad publicitaria

Apartado: Campana integrada

Titulo: Campafia Cerca Banc Sabadell
Autor: *S,C,P,F...

Grafting Architecture. Grafica aplicada en espacios. Cliente: Banco Sabadell

Audiovisuales

Apartado: Identidad TV/Cine

Titulo: CANAL+ Rebrand

Autor: Plenty / Erretres / CANAL+ Espafia
Cliente: CANAL+ Espafia

Empresas y entidades
Apartado: Entidades

Titulo: Tricentenari

Autor: Artofmany

Entidad: Generalitat de Catalunya

Estudiantes

Apartado: Proyecto final de estudios: Grafica
Titulo: The Guilty Hand Font

Autor: Rubén Chumillas

Escuela: Escuela Superior de Disefio de Madrid

Laus Aporta Fundacié Banc Sabadell

Profesionales

Titulo: Publicacién Escola Professional Esment
Autor: Atlas

Cliente: Amadip Esment Fundacio

Estudiantes

Titulo: Libro de actividades practicas para nifios/as con
Asperger. Inside Mirror

Autor: Laura Pere Barahona

Escuela: ESNE Madrid, Escuela Universitaria de Disefio,
Innovacioén y Tecnologia



http://www.laus.cat/

[inicio] [titulares de grupo]




[Sventos

Formacion

Creacion y renderizacion de objetos y espacios

E Ll SAV Escola Superior de Disseny Escuela superior de Disefio e Ingenieria de Barcelona.
i Enginyeria de Barcelona

Fecha de inicio: 14 y 23 de Septiembre de 2015
Horario: 9.30 a 14.15h.

Este curso permite crear, modelar y renderizar con agilidad y
precision todo tipo de geometrias. Rhinoceros y motores de
renderizacién como Flamingo o V-Ray son herramientas de
modelaje 3D que permiten obtener imégenes y modelos CAD
de forma rapida y sencilla, muy util a las personas dedicadas al
desarrolllo de productos.

http://www.elisava.net/ca/estudis/setembre-2015-creacio-i-
renderitzat-dobjectes-i-espais

[inicio]

Suite de Adobe. La mesa del diseiador

E Ll SAV Escola Superior de Dlslsen\r Escuela superior de Disefio e Ingenieria de Barcelona.
i VP
Enmr.“ 18 G8 Farasion Fecha de inicio: 14 y 23 de Septiembre de 2015.

b q Horario: 16.30 a 21.15h.

Se trata de un curso completo de InDesign y Photoshop e
iniciacion de Illustrator. Se ensefiaréd cémo interactuar entre los
tres programas para optimizar los recursos de estas
herramientas imprescindibles a la hora de maquetar un
documento.

http://www.elisava.net/ca/estudis/setembre-2015-suite-
adobe-la-taula-del-dissenyador

[inicio]

Curso de Visual Thinking para el desarrollo visual de
proyectos

mayo - agosto 2015

Instituto Tecnoldgico de Aragén-Universidad de Zaragoza.
Fecha de inicio: 16 y 17 de Septiembre de 2015.
Horario: 16:00 a 20:00h.

convertido al Visual Thinking en una de las tendencias mas
lTA | N NOVA n — pujantes en el ambito empresarial. Visualizar procesos,
INSTITUTO TECNOLOGICO DE ARAGON s estrategias o experiencias de usuario, son algunos de los
términos que forman parte del vocabulario de cualquier
startup. A consecuencia de esta realidad las empresas
empiezan a hacerse preguntas como: ¢estamos prestando
suficiente atencidén a la visualizacion en nuestros proyectos?.

E La abundancia de informacion unida a la falta de tiempo han
—



furnituredesignaward

http://www.itainnova.es/cursos/pienso-luego-dibujo-
desarrollo-visual-de-proyectos-1405

[inicio]

Curso Diseiio de Letra

Centro Universitario de Disefo y Arte de Barcelona.
Fecha de inicio: 29 septiembre 2015 a 28 enero 2016.

El Curso de Disefio de Letra forma parte del Master en
Tipografia avanzada. Concretamente esta configurado por los
dos primeros médulos (30 ECTS), correspondientes al Disefio
de letra: - Mddulo 1: Historia y practica de la escritura,
caligrafia y tipografia - Médulo 2: Arquitectura digital de la
letra.

http://www.eina.cat/es/postgraus/curs-disseny-de-lletra

[inicio]

Concursos

Furniture Design Award 2016

Fecha tope de presentacién de trabajos: 10 de Agosto de 2015.

El Furniture Design Award (FDA) es un concurso anual de
disefio de mobiliario organizado por el Singapore Furniture
Industries Council (SFIC). El premio tiene como meta descubrir
nuevos talentos y hacer de escaparate para creaciones Unicas
de las mentes mas creativas del mundo. Ademas, se ha
convertido en una Plataforma de intercambio y networking
entre disefiadores y fabricantes de muebles.

http://furnituredesignaward.sg/

[inicio]

CarpetVista Design Competition 2015

Fecha tope de presentacién de trabajos: 9 de Septiembre de
2015.

CarpetVista, la tienda online de alfombras mas grande del
mundo, estd actualmente celebrando su concurso anual de
disefio y acepta proyectos para 2015. Los disefios presentados
deben dotar a las alfombras de un sentimiento moderno, con
un motivo no muy detallado y deberia ser reproducible en
diferentes combinaciones de colores.

https://www.carpetvista.com/eng/designcompetition.html

[inicio]



DESIGN
AWARD

2016

Green Furniture Concept

YouFab Global Creative Awards

Fecha tope de presentacidn de trabajos: 30 de Septiembre de
2015.

El premio YouFab Creative Awards Global 2015 es una llamada
a la participacién a todos aquellos disefiadores, artistas,
makers... En definitiva, creadores de cualquier lugar del mundo
que para el desarrollo de un trabajo creativo hayan hecho uso
de una herramienta de fabricacion digital.

http://www.mob-barcelona.com

[inicio]

iF Design Award 2016

Fecha tope de presentacion de trabajos: 15 de Octubre de
2015.

Por primera vez, estudiantes y graduados pueden presentar
conceptos e ideas de producto al nuevo iF PUBLIC VALUE
STUDENT AWARD. El concurso esta abierto a conceptos e ideas
de productos que estén especialmente disefiados para mejorar
las condiciones de vida promoviendo la coexistencia pacifica o
preservando el mediambiente. El objetivo estd en fomentar los
valores sociales.

http://www.ifdesign.de/publicvalue_student_index_e

[inicio]

Green Furniture Award 2015 Competition

Fecha tope de presentacion de trabajos: 1 de Noviembre de
2015.

El Green Furniture Award es el concurso lider en disefio de
mobiliario sostenible. El disefio sostenible incorpora aspectos
como la eleccion del material, el proceso de desmontaje y
reciclaje, los métodos de produccién, el uso eficiente de
materiales, la responsabilidad social, etc. Es hacer que los
muebles tengan una historia que contar que los haga
permanecer en el tiempo y los convierta en un clasico.

http://greenfurniture.se/award/

[inicio]

Libros y publicaciones

Disefio Grafico en Zaragoza (1939-1969)

Autor: Josefina Claveria Julian.
Editorial: Autor-Editor.



DISENO GRAFICO

EN

(1939 - 1969)

| INTUICION, ACCION, CREACION |

GRAPHIC DESIGN THINKING

Josefina Claveria, Doctora en Historia del Arte de la
Universidad de Zaragoza presenta una cuidada seleccion de
material grafico de nuestra tierra. La autora analiza la situacion
y las creaciones de los dibujantes y disefiadores graficos
aragoneses en los afios que siguieron a la guerra civil.

http://www.casadellibro.com/libro-diseno-grafico-en-zaragoza-
1939-1969/

[inicio]

Intuicidn, accion, creacién: Graphic Design Thinking

Autor: Ellen Lupton.
Editorial: GG.

En el proceso de disefio, los conceptos y soluciones
habitualmente son el resultado de la aplicacion deliberada de
ciertos procedimientos. Bajo la direccién de Ellen Lupton,
diversos profesionales del mundo del disefo exploran en este
libro algunas de estas técnicas y nos proporcionan una guia
practica y visual para conciliar analisis e intuicion en el
desarrollo de proyectos de disefio grafico.

http://ggili.com/es/tienda/productos/intuicion-accion-creacion

[inicio]

LogoBook (paperback)

Editorial: Index Book.

LogoBook (paperback) es una compilacion de logotipos con
contenido adicional: la visualizacion del proceso creativo y una
vision detallada del simbolo visual. Para conseguir esto, el libro
estd dividido en 14 capitulos con temas como: cultura, social,
disefio y arte, educacion, salud y belleza, deportes... En cada
capitulo hay un logo elegido para un estudio mas detallado.

http://www.indexbook.com/libro/logobook-paperback-1557/

[inicio]

Peepshow Collective

Autor: Peepshow.
Editorial: Index Book.

Peepshow ha logrado una combinacién Unica, desarrollando
unos talentos visuales Unicos con un colectivo muy
cohesionado e influyente. Durante la Ultima década, el grupo
con sede en Londres ha trabajado en ilustracién, animacion,



escenografia, textiles y direccién de arte. Este libro es una
oportunidad de indagar en la imaginacion de Peepshow,
mirando el trabajo colectivo e individual de la Gltima década y
un vistazo a su futuro.

http://www.indexbook.com/libro/peepshow-collective-1285/

[inicio]

Psicologia para creativos

Autor: Frank Berzbach.
Editorial: GG.

Desde los ilustradores que trabajan solos en su casa hasta los
directores de arte publicitarios que tienen a su cargo un gran
equipo multidisciplinar, cualquier perfil de creativo encontrara
en estas paginas un iluminador retrato del mundo laboral y una
guia practica para adquirir buenos habitos de trabajo y no
bloquearse a lo largo de la trayectoria profesional.

http://ggili.com/es/tienda/productos/psicologia-para-creativos

[inicio]

The Package Design Book 3

Autor: Pentawards.
Editorial: Taschen.

Los envases y embalajes son una manifestacion artistica
infravalorada. El envoltorio de un producto es lo primero que
ve el consumidor; por tanto, puede ser el responsable del éxito
o del fracaso de una venta. Cada afo, los Pentawards rinden
homenaje a los mejores envases y embalajes con los premios
que otorgan a disefios de todo el mundo. Con una seleccion de
mas de 400 trabajos de 30 paises, este libro redne a los
ganadores de las ediciones de 2013 y 2014.

http://www.taschen.com

[inicio]

Product Design in the Sustainable Era

Autores: Dalcacio Reis, Julius Wiedemann.
Editorial: Taschen.

La sostenibilidad no es una moda pasajera y la gente esta
buscando constantemente mas informacién, productos e
innovaciones en este area. Los disefiadores, a su vez, estan
respondiendo con productos elegantes, eficientes y de bajo
impacto medioambiental de cara a un futuro sostenible. Este
libro reline mas de 180 de estos proyectos innovadores y



Alvar Aalto. 1898-1976

Arnuitectura organica, arte ydiseiio

premiados de mas de 20 paises.

http://www.taschen.com

[inicio]

Eventos

Arquitecturas y espacios en la coleccion RAC

Organiza: CentroCentro.
Lugar: CentroCentro Palacio de Cibeles, Madrid.

La muestra Arquitecturas y espacios en la coleccion Rac abre
una nueva via en el trabajo desarrollado por CentroCentro
Cibeles de presentacion de colecciones espafiolas. El proyecto
persigue acercar al publico iniciativas privadas de ciudadanos,
que con su trabajo y pasion por el arte, han reunido un
significativo conjunto de obras de interés publico.

01/06/2015-08/11/2015

http://www.centrocentro.org/centro/exposicion_ficha/137

[inicio]

Alvar Aalto. 1898 - 1976

Organiza: Fundacién La Caixa.
Lugar: Caixa Forum Barcelona.

La muestra presenta una amplia panoramica de la vida y
produccién de este legendario arquitecto, se detiene en sus
edificios y disefios mas representativos y desvela numerosos
nuevos aspectos de su produccion. Incluye doce maquetas
histéricas y mas de un centenar de piezas entre dibujos
originales, muebles, ldmparas y objetos de cristal, asi como
obras de otros artistas.

03/06/2015-23/08/2015

http://obrasocial.lacaixa.es

[inicio]

3 en 1. Diseiadores, productores y emprendedores

Organiza: CentroCentro.
Lugar: CentroCentro Palacio de Cibeles, Madrid.



D-Espacio es un espacio expositivo permanente dedicado en
exclusiva al disefio contemporaneo, que comenzo su andadura
en marzo de este afio. Comisariado por Ana Dominguez
Siemens, acoge muestras temporales que abordan las
tendencias, tematicas e inquietudes del disefio contemporaneo
a nivel global, animando al debate y la reflexion, planteando
preguntas y apuntando soluciones.

10/06/2015-20/09/2015

http://www.centrocentro.org/centro/exposicion_ficha/112

[inicio]

Descubrimientos PHE. 1998-2014

Organiza: Matadero Madrid.
Lugar: Plaza Matadero.

El programa Descubrimientos de PHotoEspafia celebra este
afio, como el propio Festival, su decimoctava edicién. Desde
1998, el proyecto de visionado de porfolios de PHotoEspafia ha
sido una plataforma de presentacion y analisis del trabajo de
los fotografos que, procedentes de distintos puntos del planeta,
tienen la oportunidad de comentar su obra con reconocidos
profesionales del medio.

11/06/2015-30/08/2015

http://www.mataderomadrid.org/ficha/4490/descubrimientos-
phe.html

[inicio]

Génesis

Organiza: Fundacién La Caixa.
Lugar: Caixa Forum Zaragoza.

Con su proyecto Génesis, Sebastido Salgado busca los origenes
del mundo y del planeta que habitamos. Un mundo que ha
evolucionado durante miles de afios antes de verse enfrentado
al ritmo de la vida moderna. Esta exposicion presenta
fotografias de paisajes, animales y personas alejadas del
mundo moderno: regiones vastas y remotas, intactas y en
silencio, donde la naturaleza sigue reinando.

18/06/2015-18/10/2015

http://agenda.obrasocial.lacaixa.es

[inicio]

Exposicion de los Premios del FAD

Organiza: FAD
Lugar: Disseny Hub Barcelona.
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Exposician del
2048 al 1110

Se pueden ver las obras finalistas y ganadoras de los Premios
FAD de Arquitectura, los Premios Laus de disefio grafico y
comunicacion visual y los MODAFAD Awards de disefiadores
emergentes. Una puesta en escena de lo que ha dado de si, en
este Ultimo afio, el esfuerzo de estudiantes, profesionales y
empresas en las diferentes disciplinas del disefio.

29/06/2015-31/10/2015

http://fadfest.cat/website/exposicio-dels-premis-del-fad/?
lang=es

[inicio]

Fuera de lugar

Organiza: FAD
Lugar: Disseny Hub Barcelona.

Una exposicion colectiva internacional de produccién propia del
FAD con obras de disefiadores, artistas y arquitectos que
traspasan categorias y convenciones para explorar maneras de
hacer y proyectar distintas a las reconocidas. Una invitacién a
alterar las perspectivas aprendidas para iniciar conversaciones
entre el arte, el disefo y la arquitectura, a trastocar sistemas y
procesos, a actuar bajo la luz de aquello interiorizado como no
propio, bien sea por ajeno o inadecuado.

30/06/2015-31/10/2015

http://fadfest.cat/website/exposicio-fora-de-lloc-2/?lang=es

[inicio]

BIG FooD

Central de disefio di_mad
Fecha de inicio: 25,26 y 27 de Septiembre de 2015.

Chefs, restauradores y productores se unen con disefadores de
distintas disciplinas creando sinergias Unicas. La primera
edicion se celebrara los proximos 25, 26 y 27 de septiembre.
Este evento "agitador" y revolucionario llega con la idea de
sacudir con fuerza el panorama gastronémico en Madrid.

http://dimad.org/convocatoria-big-food-septiembre-2015

[inicio]

Bid_est 2015

Organiza: DIMAD
Lugar: Central de Disefio de Matadero Madrid

Bid_est es una muestra de trabajos de estudiantes, una de las
mas destacadas actividades dentro del 6° Encuentro BID de
centros iberoamericanos de ensefianza de disefio 2015. La



muestra de estudiantes (bid_est) es una oportunidad para que
los centros formativos presenten iniciativas innovadoras,
proyectos de investigacion y propuestas de trabajo, que
evidencien el talento de sus estudiantes. Esta edicién invita a
reflexionar sobre un tema comun "Disefio para la salud y la
calidad de vida".

23/11/2015-26/11/2015

Mas informacién aqui.

[inicio]

What's next?

Organiza: FAD.
Lugar: Disseny Hub Barcelona. Planta -1.

"What's next?" es la exposicion de Materfad que recoge la
vigilancia tecnoldgica realizada por este centro de materiales.
Una muestra en constante actualizacion que presenta las
Ultimas novedades a través de diez familias de materiales
avanzados: tejidos y fibras avanzados, polimeros de alto
rendimiento, fabricaciéon avanzada, compuestos avanzados,
materiales activos, geles y espumas, nanomateriales,
aleaciones ligeras, recubrimientos y materiales bioldgicos.

Hasta el 31/12/2015

http://www.fad.cat

[inicio]

CENTRO ARAGONéS DE DISENO INDUSTRIAL El Centro Aragonés de Disefio Industrial en cumplimiento con la Ley
C. Monasterio de Samos s/n 34/2002 de Servicios de la Sociedad de la Informacion y de Comercio
o . Electronico (LSSICE) y de la Ley Organica 15/1999 de Proteccion de
(Edificio antiguo matadero) Datos espafiola (LPD), garantiza la total privacidad de los datos
50013 Zaragoza personales de nuestros usuarios. Para darse de baja de la suscripcion
[haga click aqui]
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